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Vorwort

Seit der letzten Veroffentlichung zu den Warenstromen bei Blumen, Zierpflanzen & Gehdlzen sind vier
Jahre vergangen. Die hier vorliegenden Ergebnisse fiir das Jahr 2022 sind nur in Teilen mit den Ergeb-
nissen aus der Ausgabe mit dem Berichtsjahr 2018 vergleichbar. Die zugrunde liegenden Methodiken
und Definitionen wurden, wo mdglich, aus dem Vorgangerwerk tibernommen.

Insofern es die Datengrundlagen zulie3en, wurde auf Vergleichbarkeit zur vorherigen Warenstromana-
lyse geachtet. Falls es zu Anderungen der Datengrundlagen kam, wird im Text darauf hingewiesen. Um
Missverstandnissen vorzubeugen, wurde der Vergleich zur Vorgangeranalyse im Text berlcksichtigt.

Bei den Ergebnissen handelt es sich um fundierte Schatzungen und Hochrechnungen, die gewissen
Schwankungsbreiten unterliegen kdnnen.

Die Warenstréme werden monetar betrachtet, wobei die Angaben im Regelfall in Mrd. EUR erfolgen.
Dieses Vorgehen dient vor allem der Erhéhung der Ubersichtlichkeit und zur besseren Visualisierung
der Ergebnisse. Ferner soll damit auch die nicht zu vermeidende Ungenauigkeit der Daten deutlich
gemacht werden.

Die zunehmenden Warenstrome, die eine oder mehrere Handelsstufen Uberspringen, der stufentber-
greifende Handel, sollten in der aktuellen Warenstromanalyse ausgewiesen und quantifiziert werden.
Dieser Handel wird von Marktbeteiligten durchgefiihrt, die gleich mehrere Funktionen ausiben. Sie wer-
den keiner der vier gro3en klassischen Handelsstufen zugeordnet. Die dabei ausgewiesenen Volumina
sind auf der Preisbasis der Handelsstufe ausgewiesen, von der der stufeniibergreifende Handel startet
bzw. die Ware abzieht.

Zum zweiten Mal in Folge wurden zur Erstellung der Warenstromanalyse Priméardaten auf allen han-
delsstufen eingeholt. Es wurden Kommunen, Unternehmen und Verbénde kontaktiert, die sich als Ver-
teiler fir die Fragebodgen zur Verfiigung stellten. Durch dieses Vorgehen konnten viele Aspekte der
Handelsstrome sowohl von der Eingangs- wie auch von der Verkaufsseite betrachtet werden.

Abschlie3end bleibt zu sagen, dass die Handelsstrome fur Blumen, Zierpflanzen und Gehdlze getrieben
durch die Pandemie und den inflationsbedingt schwierigen Marktverlauf 2022 digitaler, diverser, und
effizienter wurden. Vor allem in der Grol3handelsebene nahm der Dienstleistungsanteil im Vergleich
zum Jahr 2018 deutlich zu.

Auch bildeten sich durch die Veranderungen in den Handelsstromen neue Wege, die vollstandig parallel
zum klassischen Warenstrom laufen und aktuell noch nicht quantifiziert werden kénnen. In den jeweili-
gen Kapiteln wird darauf hingewiesen.
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natiirlich informiert.

1. Marktsegmente und deren Beziehungen untereinander

Im Gegensatz zu anderen Markten im Bereich der landwirtschaftlichen Produktion, in denen sich
der Gartenbau thematisch und statistisch einordnet, ist er fir Blumen und Pflanzen sehr viel-
schichtig und kleinteilig. Wéhrend sich die Sortimente innerhalb der Haupt- und Teilsegmente
durch die Pandemiejahre veranderten, blieb die Struktur des Marktes auf héherer Ebene erhal-
ten.

Grundsatzlich wird zwischen vier Hauptsegmenten unterschieden. Die Zuordnungen sind in ei-
nigen Bereichen flieRend und je nach Datenquelle und Analyse durchaus uneinheitlich. Die
vier Hauptsegmente, die sowohl nach produktionstechnischen als auch nach botanischen und
verwendungstechnischen Merkmalen (aus Verbrauchersicht) unterschieden werden, sind
Schnittblumen, Topfpflanzen, Gehdlze und Blumenzwiebeln. Fir den Bereich der Blumenzwie-
beln gibt diese Verdffentlichung lediglich Hinweise. Die anderen drei Hauptsegmente werden
definiert und auf vier Marktebenen beschrieben.

1.1 Schnittblumen

In dem Hauptsegment der
Schnittblumen werden die ~ Zierpflanzenmarkt mit vier Hauptsegmente @

Pflanzen Zusammenge- Beziehungen und Hauptsegmente des Marktes fur Blumen, Zierpflanzen
fasst, die zum Verkaufszeit- =~ und Gehdlze in Deutschland
punkt abgeschnitten sind. S milanzan

Schnittblumen, Trocken-

Dazu gehoren frische ‘

blumen sowie Kranze und

Die frischen Schnittblumen | L ! I

—
fris Zimmer- Beet- & Staud Zier- Zier- | Obst- |Schnittnadel-
mussen aufgrund der Ver- S tbiL estecke |l pflanzen alkonpﬂanzen au E“nkréuter geholze|geholze| geholze
marktungswege und der fréute Buhende |: [

Preisgestaltung in Mono- - *
Schalen
stauden @
Wasser-

Re Griine

und Mischstrauf3e unter-
schieden werden. Mono-
strulRe enthalten aus-
schlie8lich eine Pflanzen- ‘
art. Die Farbe der enthalte-
nen Bliten spielt dabei
keine Rolle. Pandemiebedingt &nderte sich das Sortiment: Es drangten Monostrauf3e in den Markt (bis
auf Verbraucherebene), die im klassischen Sinn zum Beigriin gezéhlt werden. Heidelbeergrin oder
Schnittgehdlze wurden zum Beispiel selbst im Lebensmitteleinzelhandel angeboten. Es wird vermutet,
dass es hier einen direkten Zusammenhang zwischen der Preisentwicklung bei den Monostrauf3en gibt,
da Beigriin vergleichsweise ginstig gehandelt wird. Mischstraul3e enthalten mehrere Pflanzenarten.
Diese gemischten Strauf3e haben ein deutlich hoheres Preisniveau, da sie durch das Binden einen (oft
recht hohen) Anteil an Dienstleistung enthalten. Gerade auf Verbraucherebene zeigt sich dieser Preis-
unterschied deutlich: Im Jahr 2022 zahlten die Verbraucher in Deutschland fur einen Monostraul3

B Schalen

pflanzen

Hauptsegmente des Marktes
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durchschnittlich 3,53 EUR, fiir einen Mischstraul3 dagegen 14,07 EUR. Fiir beide Arten von Strauf3en
gilt, dass sich die Preise seit der vorangegangenen Warenstromanalyse mit dem Berichtsjahr 2018
erhodht haben. Bei den MonostrauBen um 7 Ct je Straul3, was einer Preissteigerung von gut 2 %
entspricht, und bei den Mischstrauf3en sogar um 2,04 EUR. Hier liegt die Preissteigerung innerhalb der
funf betrachteten Jahre bei knapp 17 %. Bei Monostrauf3en beruht die Preissteigerung zu mehr als 50 %
auf der Entwicklung zwischen 2021 und 2022. Die Preise fur MischstrauRe legten hingegen lber die
funf Jahre kontinuierlich zu. Der Anteil des Preisanstiegs zwischen 2021 und 2022 lag bei rund 25 %.

Trockenblumen haben eine geringe Marktbedeutung und werden auf zweierlei Arten vermarktet. Sie
werden entweder als Straul3 oder als Gesteck angeboten. Der Durchschnittspreis auf
Verbraucherebene lag 2022 nach Angaben aus dem Pflanzenpanel der GfK bei 5,23 EUR. Seit 2018
stieg der Preis auf Verbraucherebene bis 2022 damit um 61 Ct pro Strauld (oder Gesteck), was rund
13 % entspricht. Allerdings ging der Preis im Vorjahresvergleich mit dem Jahr 2021 dabei um rund ein
Viertel oder 1,68 EUR zurlck. Das Rekordniveau der Preise im Jahr 2021 erklart sich durch das
pandemiebedingt gednderte Sortiment. Neben dem Trend zu Trockenblumen dréngten wahrend der
Pandemie immer mehr gefriegetrocknete Rosen in den Markt, deren Preise auf einem sehr hohen
Niveau liegen.

Der Bereich Kranze und Gestecke ist ebenfalls recht klein, obwohl hier drei Kategorien
zusammengefasst sind. Diesem Bereich werden die Dekogebinde ebenso zugeordnet wie die Grabge-
binde und die Adventsgebinde. Unter Gebinde werden hier sowohl Kranze als auch Gestecke verstan-
den. Diese Gebinde unterscheiden sich von den Trockenblumen durch die Verwendung frisch geschnit-
tener Ware. Diese Einteilung ist sinnvoll, da alle hier zusammengefassten Produkte &hnlich den
MischstraufRen einen mehr oder weniger hohen Anteil an Dienstleistungen enthalten. Zusatzlich flieRen
hier jedoch weitere Materialien wie R6mer (Kranzrohlinge), Steckschwamme und Schalen oder Schlei-
fen in das Produkt und somit auch in den Preis ein. Auf Verbraucherebene wurden je Gebinde in
Deutschland im Jahr 2022 durchschnittlich 15,39 EUR gezahlt. Damit sank der Preis seit 2018 um 76 Ct
oder 5 %. Ahnlich wie bei den Trockenblumen stieg er jedoch bis 2021 auf einen Rekordwert, der im
Jahr 2022 um rund ein Viertel nach unten sackte.

1.2 Topfpflanzen

Dieses Hauptsegment umfasst alle Pflanzen, die im Topf produziert und verkauft werden, unabhangig
davon, ob die Pflanzen ein- oder mehrjéhrig sind. Eingeschlossen sind Beet- & Balkonpflanzen ebenso
wie Stauden, Zierkrauter und Zimmerpflanzen.

Bei den Beet- & Balkonpflanzen wird aus produktions- und vermarktungstechnischen Griinden zwischen
Beet- & Balkonpflanzen in Tépfen oder Mehrfachpackungen (Einzelpflanzen) sowie Beet- & Balkon-
pflanzenschalen unterschieden. Wéhrend die Einzelpflanzen vor allem zum Auspflanzen und somit zur
Weiterverwendung beim Verbraucher verkauft werden, sind Schalen fertig arrangierte Einheiten und
damit als Convenience-Produkte zu betrachten, die beim Verbraucher nur noch platziert werden
missen. Ebenso wie bei den anderen aufbereiteten Produkten liegt das Preisniveau auf
Verbraucherebene aufgrund der eingeflossenen Dienstleistung und der zusatzlich bendtigten
Materialien wie Schalen und eventuell Dekorationen héher. Fiur Einzelpflanzen zahlten die Verbraucher
in Deutschland im Jahr 2022 durchschnittlich mit 2,01 EUR rund 16 Ct mehr als 2018. Das entspricht
einer Steigerungsrate von rund 9 %. Fur Schalen lag der Preis 2022 bei 5,11 EUR pro Stiick, womit der
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Preis auf Verbraucherebene seit 2018 um 57 Ct (13 %) stieg. Allein im Vorjahresvergleich mit dem Jahr
2021 stieg der Preis um 20 Ct, was rund 35 % der gesamten Preissteigerung entspricht.

Bei Schalen kann bereits seit der Vorgangerversion mit dem Berichtsjahr 2018 analog zu den
Schnittblumen zwischen Mono- und Mischschalen unterschieden werden. Monoschalen enthalten
lediglich eine Pflanzenart, unabhangig von der Blitenfarbe, wahrend Mischschalen immer mindestens
zwei Pflanzenarten enthalten. Fir Monoschalen lag der Preis auf Verbraucherebene 2022 bei 3,96 EUR,
fur Mischschalen, die innerhalb des Bereichs der Schalen 2022 rund 55 % der eingekauften Mengen
ausmachten, bei 6,04 EUR pro Stick. Seit dem Jahr 2018 konnten Mischschalen um zwei
Prozentpunkte an Bedeutung innerhalb der Beet- & Balkonpflanzenschalen gewinnen, womit sie einen
Anteil von 65 % an den Einkaufsmengen erreichten. Die Preissteigerung fir Monoschalen lag mit 55 Ct
(16 %) hoher als bei Mischschalen, deren Preis seit 2018 um 46 Ct (8 %) gestiegen ist.

Als Stauden werden hier in der Regel mehrjahrige, winterharte Pflanzen definiert. Es wird jedoch nach
Pflanzengrof3e zwischen verschiedenen Stauden unterschieden. Es gibt die klassischen Stauden, in
dieser Analyse Kleinstauden genannt, die zum Vermarktungszeitraum nicht voll entwickelt sind.
Dagegen sind GroRR3stauden meist voll entwickelt und werden in der Blite vermarktet. Sie erfordern eine
langere Produktionszeit und werden gewdhnlich in groReren Topfen vermarktet, was sich in einem
hdheren Preisniveau aufllert. Von der Produktionsseite her betrachtet sind es vor allem diese
GrofR3stauden, die nicht in klassischen Staudenbetrieben sondern von Zierpflanzenbetrieben produziert
werden. Seit Jahren wird auch hier ein Trend hin zu GrofRstauden festgestellt, der nach
Expertenschéatzungen vor allem darauf beruht, dass der Verbraucher bei diesen Pflanzen keine Arbeit
aufwenden muss (Convenience). Aufgrund der botanischen Gegebenheiten werden in den Bereich der
Stauden auch Wasserpflanzen eingerechnet, fur die es in der offiziellen Statistik allerdings kaum Daten
gibt. Auf Verbraucherebene stieg der Durchschnittspreis pro Staude zwischen 2018 und 2022 um knapp
8 % oder 30 Ct, womit er sich auf 3,97 EUR belief.

Die Zierkrauter, die zwar zum Verzehr geeignet sind, in der Regel aber eher zu Zierzwecken eingekauft
werden, entwickelten sich bis Anfang 2022 sowohl in der Produktion als auch beim Verbraucher recht
dynamisch. Infolge der durch den russischen Angriffskrieg auf die Ukraine ausgeltsten Inflation und das
daraufhin geanderte Einkaufsverhalten der Kunden, stoppte diese Entwicklung abrupt. Der Preis stieg
seit dem Jahr 2018 auf Verbraucherebene bis ins Jahr 2022 um 15 Ct (10 %) auf 1,70 EUR pro Topf.

Die Unterscheidung der Teilsegmente bei den Zimmerpflanzen ist &hnlich angelegt wie bei den Beet- &
Balkonpflanzen. Allerdings wird hier bei den Einzelpflanzen zusatzlich zwischen blihenden
(Bluhpflanzen) und grinen Zimmerpflanzen (Grunpflanzen) unterschieden. Die blihenden
Zimmerpflanzen werden in der Regel in der Bliite vermarktet, wahrend die grinen Zimmerpflanzen in
allen Entwicklungsstufen zur Verfiigung stehen. Aufgrund der meist grol3eren GeféalRe bei den griinen
Zimmerpflanzen zeigt sich hier ein héheres Preisniveau. Wahrend blihende Zimmerpflanzen in vielen
Fallen zur Einmalnutzung wéhrend der Blihphase eingekauft werden, sind grine Zimmerpflanzen auf
langere Standzeiten beim Verbraucher ausgelegt. Pandemiebedingt erlebte der Markt fir grine
Zimmerpflanzen einen regelrechten Boom, der nicht nur die Sortimente, sondern auch die Handelswege
ausweitete.

Im Jahr 2022 zahlten die Verbraucher in Deutschland fiir eine Bluhpflanze durchschnittlich 4,17 EUR,
fur eine Grunpflanze 5,80 EUR. Wahrend der Preis fur Blihpflanzen seit 2018 um lediglich 8 Ct (2 %)
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stieg, erhohte sich der Preis fiir Griinpflanzen bis ins Jahr 2022 um 76 Ct (15 %). Hier zeigt sich vor
allem die Sortimentsausweitung und der Mangel an Vermehrungsmaterial (und Fertigware) fur die
Preisentwicklung verantwortlich.

Die Schalen mit Zimmerpflanzen, die bis vor der Pandemie haufig eine Mischung aus blihenden und
grinen Zimmerpflanzen enthielten, liegen auf noch héherem Preisniveau, da auch hier zusatzlich
sowohl die Dienstleistung als auch das Zusatzmaterial (wie Schalen oder Dekoration) in den Preis
einflielen. Ausgelost durch den Hype um Grinpflanzen wahrend der Pandemie gibt es neben den
klassischen Mischschalen, die Grinpflanzen eher als Filler enthalten, mittlerweile auch Schalen in
denen Grinpflanzen die Hauptrolle spielen.

Im Gegensatz zu den Schalen bei den Beet- & Balkonpflanzen entwickelten sich die Grinpflanzen als
Einzelpflanzen pandemiebedingt dynamischer als die Schalen als Convenience-Produkt.
Durchschnittlich zahlten die Verbraucher in Deutschland im Jahr 2022 mit 10,55 EUR rund 5,77 EUR
mehr flr eine Schale als fur eine Einzelpflanze. Bedingt durch die Stagnation des Marktes fur bliihende
Zimmerpflanzen lag die Preissteigerung bei Schalen seit dem Jahr 2018 prozentual mit 15 % beinahe
doppelt so hoch wie bei Einzelpflanzen (8 %).

Auch in diesem Bereich ist die Unterscheidung zwischen Mono- und Mischschalen bereits seit der
Vorgéangerversion mdglich. Im Gegensatz zu den Schalen mit Beet- & Balkonpflanzen entwickelten sich
bei den Zimmerschalen die Monoschalen, die auschlief3lich eine Pflanzenart enthalten, dynamischer als
die Mischschalen mit mindestens zwei Pflanzenarten. Die Mischschalen stellten im Jahr 2022 mit 58 %
der eingekauften Mengen 7 Prozentpunkte weniger als 2018. Diese Entwicklung dirfte in direktem
Zusammenhang mit dem pandemiebedingten Grinpflanzenhype stehen und zum Grof3teil auf
Sortimentserweiterungen zuriickzuftihren sein.

Die jeweils nur eine Pflanzenart enthaltenden Monoschalen lagen 2022 bei einem Preis von 10,11 EUR,
womit der Preis seit 2018 um 2,51 EUR pro Schale (33 %) gestiegen ist, obwohl er im Vorjahresvergleich
mit dem Jahr 2021 bereits um mehr als 2 EUR zuriickging. Fur Mischschalen mit Zimmerpflanzen
zahlten die Verbraucher in Deutschland im Jahr 2022 mit 10,87 EUR pro Schale kaum mehr als fir eine
Monoschale. Verglichen mit 2018 stieg der Preis um 87 Ct oder 9 %. Die Steigerung erfolgte
kontinuierlich.

1.3 Geholze

Auch das Hauptsegment der Geholze wird weiter unterteilt. Diese Einteilung ist jedoch eher botanisch
als produktions- oder vermarktungsorientiert. Unterschieden wird zwischen Obst-, Zier- und
Schnitthadelgehélzen.

Obstgehdlze zeichnen sich durch essbare Pflanzenteile aus. Hierbei werden sowohl Obstbdume als
auch Beerenstraucher betrachtet. Allerdings flieRen hier lediglich die Pflanzen ein, die nicht fir den
Erwerbsobst- oder Weinbau verwendet werden, da diese in der offiziellen Statistik nicht hinreichend
erfasst werden. Aufgrund des vermittelten Zusatznutzens und der durch Veredelung aufwendigeren
Produktion lag das Preisniveau hier im Gehdlzbereich am héchsten. Die Verbraucher zahlten 2018 noch
durchschnittlich 9,35 EUR fiir ein Obstgehdlz, 2022 stieg der Preis um 1,89 EUR auf 11,25 EUR pro
Stuck, was einem Preisanstieg von 20 % innerhalb von funf Jahren entspricht. An den Verkaufsmengen
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auf Verbraucherebene machten Obstgehdlze 2022 rund 15 % aus, womit sie seit 2018 um
3 Prozentpunkte zu Lasten der Laubgehélze zulegen konnten.

Ziergeholze umfassen sowohl Laub- als auch Nadelgeholze, die beim Verbraucher in den meisten
Fallen ausgepflanzt werden. Gerade hier gibt es ab der Produktionsebene immer wieder
Zuordnungsprobleme zwischen Gehdlzen, Stauden und Krautern. Nach der bestmdglichen Korrektur
der Daten lag der Preis fiur Laubgehdlze im Jahr 2022 mit 9,75 EUR deutlich unter dem fiir Nadelgehdlze
mit 10,69 EUR. Seit dem Jahr 2018 erhdhte sich der Preis fir Laubgehélze um 2,06 EUR pro Gehdlz
(27 %), der fur Nadelgehdlze um 85 Ct (9 %). Dabei stieg der Preis fir Laubgehdlze auf
Verbraucherebene Uber die flnf betrachteten Jahre kontinuierlich, wahrend der bei den Nadelgehdlzen
im Vorjahresvergleich um 9 % sank.

Das Teilsegment der Nadelgehélze, das in dieser Veroffentlichung zu den Gehélzen gezéhlt wird, hat
zwar recht grof3e Marktbedeutung, die offizielle Datenlage ist jedoch noch deutlich diinner als bei den
klassisch betrachteten Produkten. Unter Schnitthadelgehélzen werden Weihnachtsbaume,
Nadelgehdlzzweige und anderes immergriines Schnittgrin zusammengefasst. Diese Gruppenbildung
beruht vor allem auf der vergleichbaren Produktion. Insgesamt wird hier eine Mischung aus getopften
und geschnittenen Produkten betrachtet, die aus methodischen Griinden nicht auf die jeweiligen
Segmente aufgeteilt werden.
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2. Gesamtmarkt fur Blumen, Zierpflanzen & Gehdélze

Die in der Vorgangerversion der Warenstromanalyse bereits einmal bestatigte Annahme, dass sich der
Gesamtmarkt weiter stabil entwickeln wiirde, kann aufgrund der Pandemie und den Auswirkungen des
Ukraine-Kriegs in dieser Ausgabe weder bestatigt, noch widerlegt werden. Die Pandemie bescherte
dem Markt fir Blumen, Zierpflanzen und Gehdlze Rekordergebnisse, da die Kunden sich gezwungener-
mal3en auf ihr wohnungsnahes Umfeld konzentrieren mussten. Zudem floss aufgrund der weitreichen-
den und langanhaltenden InfektionsschutzmafRnahmen weniger Geld in die Bereiche des offentlichen
Lebens (Restaurant-, Kinobesuche etc.) und Urlaube. Dieses Geld stand den Kunden zur Verschdne-
rung von Wohnung, Haus und Garten zur Verfigung. So fihrte die Pandemie dazu, dass der Markt fr
Blumen, Zierpflanzen und Gehdlze in den Jahren 2020 und 2021 Rekordergebnisse verzeichnen
konnte. Das Jahr 2022 startete trotz Wegfall fast aller Infektionsschutzmafnahmen auf hohem Niveau
und wurde jah durch die inflationaren Auswirkungen des russischen Angriffskriegs auf die Ukraine ge-
stoppt. Je weiter das Jahr fortschritt, umso mehr blieb das Gesamtmarktergebnis hinter dem letzten
normalen Jahr 2019 zuriick. Dabei spielte neben der Inflation auch die durch 6ffentliche Diskussionen
um Hilfspakete, Preisdeckel und Gasspeicher ausgeltste Verunsicherung der Kunden eine Rolle. Der
Hitzesommer 2022 tat sein Ubriges, um die Kunden beim Kauf von Blumen, Zierpflanzen und Geholzen
zu stoppen. Damit bestétigte sich der starke Markteinfluss der Witterung erneut.

Die bereits seit der Ausgabe aus dem Jahr 2014 beobachtete Verschiebung der Einkaufsakte und -
mengen in den Systemhandel wurde durch die Pandemie beschleunigt. Im Versuch, so wenig sozialen
Kontakt wie nur moglich zu haben, wandten sich die Kunden vor allem den Einkaufsstatten des Sys-
temhandels zu, die sie zur Versorgung mit Lebensmitteln besuchen mussten.

2.1 Marktvolumen

Das Volumen des Marktes

fur Blumen, Zierpflanzen | Wije setzt sich der Markt 2022 zusammen? @

und Geholze erreichte nach Umsatzanteile der Marktsegmente von Blumen und Zierpflanzen
den pandemiebedingten in Deutschland, berechnet auf Basis von Einzelhandelspreisen

Rekordjahren 2020 und i46% Topfpflanzen

2021 im Jahr 2022 einen
Wert von 8,9 Mrd. EUR (zu Schnittblumen \ griine Zimmerpflanzen

Einzelhandelspreisen). Das
Gesamtmarktvolumen be-
zieht sich auf die vier
Hauptsegmente  (Schnitt- Blumenzwiebeln
blumen, Blumenzwiebeln,
Geholze und Topfpflanzen). Obst- und Zigtgeholze
Trotz der Schwankungen im
Gesamtmarktvolumen ver-
anderte sich die Marktauf-
teilung innerhalb der funf
Jahre seit der letzten Aus-
gabe kaum: Schnittblumen Umsatzanteile der Marktsegmente

halten mit 35 % den hdchsten Anteil eines einzelnen Segments, womit sie verglichen mit der Aufteilung

waver g * “

48% Gartenpflanzen)
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im Jahr 2018 einen Prozentpunkt hinzugewinnen konnten. Demnach verloren sowohl Topf- als auch
Gartenpflanzen (als zusammengesetzte Segmente) seit 2018 je einen Prozentpunkt, da Beet- & Bal-
konware (als Bestandteil von beiden zusammengesetzten Segmente) einen Prozentpunkt an Marktbe-
deutung einbiif3te.

Das zusammengesetzte

Segment der Zimmerpflan- | Zierpflanzenmarkt unter Vor-Pandemieniveau ¢4
zen stand im Jahr 2022 (wie Marktentwicklung fiir Blumen & Zierpflanzen in Deutschland,

bereits 2018) fiir rund 17 % privater und institutioneller Verbrauch zu Einzelhandelspreisen

des Marktes, wobei sich in IR UNEE B GO T )

diesem Segment die bereits

in beiden Vorgangerwerken

zu beobachtenden Trends

fortsetzen: Der Markt fur

grune Zimmerpflanzen ent- 8,6 8,7 8,7
wickelt sich dynamischer Mrd.

als der fur bluhende. Das EUR

groRere Teilsegment der

bluhenden Zimmerpflanzen

erreichte ein Marktvolumen 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
von rund 1 Mrd. EUR (11 %)
und ist damit weniger als
doppelt so groR wie das
Teilsegment der grunen
Zimmerpflanzen. Der Markt fir grine Zimmerpflanzen entwickelte sich wahrend der Pandemiejahre au-
RBerst dynamisch und konnte seinen Anteil am Gesamtmarkt selbst im Ausnahmejahr 2022 bei 6 % (0,6
Mrd. EUR) halten. So nahm der Markt fiir grine Zimmerpflanzen dem der blihenden seit der Vorgéan-
gerausgabe der Warenstromanalyse einen Prozentpunkt an Bedeutung ab.

Marktentwicklung Blumen & Zierpflanzen

Die Beet- & Balkonpflanzen erreichten mit 1,8 Mrd. EUR im Jahr 2022 ein Marktvolumen von 20 %,
womit sie nach wie vor das groRte Einzelsegment innerhalb der Topfpflanzen (und Gartenpflanzen)
bilden. Die fortlaufenden, bereits im Vorgangerwerk festgestellten Sortimentsanderungen und -erweite-
rungen konnten zumindest im Ausnahmejahr 2022 nicht fur Stabilitdt sorgen. Die fur den Beet- & Bal-
konpflanzenmarkt so bedeutende Herbstsaison mit dem Leitprodukt Heide (Calluna & Erica) konnte
2022 aufgrund der bereits beschriebenen Gefiihlslage der Kunden in Kombination mit der Inflation nicht
punkten. Im Vergleich mit der Ausgabe aus 2018 verlor der Markt fir Beet- & Balkonpflanzen einen
Prozentpunkt an Marktbedeutung.

Der Sortimentswandel im Bereich der Stauden scheint seit der Warenstromanalyse 2018 abgeschlos-
sen zu sein. Der Markt beinhaltet die klassischen Klein- und die neueren Grof3stauden. Durch den aus
Verbrauchersicht immer bedeutender werdenden Zusatznutzen vieler Stauden als Insektennéhrpflan-
zen, konnten Stauden im Jahr 2022 ein Marktvolumen von 0,6 Mrd. EUR erreichten. Damit tragen sie
(wie bereits 2018) einen Anteil von 6 % am Gesamtmarkt.

© Agrarmarkt Informations-Gesellschaft mbH (AMI), Bonn 15/92



AMI Markt Studie im Auftrag des BMEL und des ZVG
Juli 2023

Warenstromanalyse 2022
Blumen, Zierpflanzen & Geholze

natiirlich informiert.

Krauter hielten ihren Anteil am Gesamtmarkt im Jahr 2022 im Vergleich mit 2018 (dem letzten Berichts-
jahr der Warenstromanalyse) stabil bei 3 %. Das entsprach einem Marktvolumen von 0,2 Mrd. EUR,
womit die dynamische Entwicklung aus den Vorjahren abrupt gestoppt wurde.

Im Jahr 2022 standen Gehdlze als Segment fiir ein Marktvolumen von 1,4 Mrd. EUR (zu Einzelhandels-
preisen). Die Verschiebungen innerhalb der Segmente prasentierten sich uneinheitlich, wobei sich die
Anteile an kleineren Balkon- und Naschvarianten im Bereich der Obstgehdlze seit 2018 festigten. Der
Anteil am Gesamtmarkt zeigt sich im Vergleich der beiden Berichtsjahre 2018 und 2022 stabil bei 16 %.

Blumenzwiebeln, fur die diese Analyse keinen Warenstrom zeichnet, hielten ihre Marktanteile im Zeit-
raum seit 2018 stabil. Sie erreichten im Jahr 2022 mit knapp 0,3 Mrd. EUR einen Anteil von 3 %.

2.2 Pro-Kopf-Ausgaben

Wie bereits in der Vorgéan-

gerversion der Warenstrom- | Durch Zuwanderung und 4. Quartal runter

analyse thematisiert, Pro-Kopf-Ausgaben fir Blumen & Zierpflanzen nach Segmenten in
wachst die Bevdlkerung in Deutschland, in EUR

Deutschland zum Grof3teil
durch Zuwanderung. Im Insgesamt

: ) 104 106 104 106
Jahr 2022 wurde die Bevdl- Blumenzwiebeln 105
kerung zuséatzlich durch die =~ Gehdlze E E i
B . . Kréauter
Flichtlinge aus der Ukraine Stauden

Beet- &
Balkonpflanzen

erhéht. Das Statistische
Bundesamt berichtete von

84,3 Mio. Einwohnern, wo-

mit sich die Pro-Kopf-Aus- Schnittblumen
gaben im Jahr 2022 auf 1,4
Mio. Menschen mehr bezo-

gen als noch 2018. 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Durchschnittlich gab jeder
Einwohner Deutschlands im Pro-Kopf-Ausgaben fir Blumen, Zierpflanzen und Gehdélze

Jahr 2022 mit 106 EUR rund

einen Euro mehr fur Blumen, Zierpflanzen und Gehoélze aus als im Jahr 2018. Dabei muss jedoch die
Inflation bertcksichtigt werden. Hinter diesem Wert verbergen sich deutlich weniger Pflanzen als im

Jahr 2018.

Auf Schnittblumen entfielen rechnerisch 37 EUR im Jahr 2022, womit sich die Pro-Kopf-Ausgaben seit
2018 um rund 2 EUR erhohten.

Fur Zimmerpflanzen waren es insgesamt stabile 18 EUR. Fir Beet- & Balkonpflanzen wurde mit 21 EUR
pro Kopf rund ein Euro weniger ausgegeben als noch 2018. Sowohl Krauter als auch Stauden und
Gehdlze konnten die Pro-Kopf-Ausgaben im Vergleich mit dem Jahr 2018 stabil halten.
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natiirlich informiert.

3. Warenstrome Gesamtmarkt

Das folgende Kapitel beschreibt und erklart die Warenstrome des Gesamtmarktes ohne Unter-
scheidung nach Segmenten und ohne Blumenzwiebeln. Es ist als groRe Ubersicht gedacht, die
Zusammenhange darstellen und dem Leser ein Gefiihl fir die Vermarktungswege vermitteln soll.

3.1 MARKTVOLUMEN

Das Marktvolumen zu Er-

zeuger- bzw. Importpreisen  Immer mehr Handelswege etabliert
betruQ im Jahr 2022 rund Warenstrome bei Zierpflanzen'in Deutschland 2022, Marktvolumen in

5,7 Mrd. EUR. Das Marktvo- Mrd. EUR auf Basis der jeweiligen Preise, Anteile Einkaufsstatten in %
lumen ist die Summe aus GroBhandelsebene Verbraucherebene
5.7 8,7

dem Import mit
2,8 Mrd. EUR und der deut- B
. . rivater
schen Produktion mit Verbrauch
3,6 Mrd. EUR im Jahr 2022. , J'ciz
I
Dabei ist der Wert der deut- Selbst- privater
: - vermarktung 18 Verbrauch
schen Produktion im Ver- 14
gleich zur Warenstromana-
lyse mit dem Berichtsjahr
2018 deutlich nach oben Exon
korrigiert worden. In der
. 1) Schnittblumen, Topfpflanzen und Gehdlze, ohne Blumen:
Vergangenhelt Wurde VOor War o Pflanzen, die im Jahr 2022 mcg:éus der
geschafte, G/B: Gartnereien/ Baumschulen, Gc: Gartencenter,
allem bei Topfpflanzen die

Produktionsleistung Pflanze
ausgewiesen. Aktuell muss Warenstrom Gesamtmarkt Blumen, Zierpflanzen und Gehdlze

Direktimport

Direktabsatz

0,33

GriineDL '

der nicht abverkauften

beln, 2) inkl. Handel innerhalb der Ebene, 3) inklusive veredelte Produkte.
er verkauft werden konnte, sowohl Import- wie auch
henmarkte, S: Sonstige, Bm: Baumiirkte, D: Discounter, LEH: Le

diese Produktionsleistung um die Veredelung (Ubertopfe, Deko etc.) erweitert werden. Da die Verede-
lung teilweise direkt in den Produktionsbetrieben erfolgt, und die Kombination aus Pflanze und Verede-
lung dem Markt auf allen anderen Stufen zur Verfigung steht, erhdhte sich die Produktionsleistung
deutlich.

Da die Pflanzen, die auf dieser ersten Ebene exportiert werden, dem Inlandsmarkt nicht weiter zur Ver-
fugung stehen, wird das Marktvolumen um die Exporte (0,8 Mrd. EUR im Jahr 2022) bereinigt. Es bildet
somit den Wert aller Pflanzen ab, die im Jahr 2022 einen Erlds erzielten. Erstmals konnte ermittelt wer-
den, dass der Produktionswert bei Abverkauf aller Ware aus der deutschen Produktion um 0,5 Mrd. EUR
(zu Erzeugerpreisen) héher gewesen ware. Diese 0,5 Mrd. EUR beziffern den Wert der Pflanzen, die
im Ausnahmejahr 2022 nicht aus der Produktion abverkauft werden konnten und dem Markt so nicht
zur Verfigung standen. Es wird davon ausgegangen, dass der Wert in seiner Hohe (13 %) als Aus-
nahme zu verstehen ist, da das Jahr 2022 nach den pandemiebedingten Rekordjahren 2020 und 2021
auf einem hohen Produktions- und Nachfrageniveau startete und durch den Angriffskrieg auf die Ukra-
ine und dessen Auswirkungen mit zunehmendem Jahresverlauf einbrach. Die Planung der Produktion
orientierte sich ruckblickend an einer zu hoch erwarteten Nachfrage.

Durch die bisherige deutliche Unterschatzung der deutschen Produktion im Bereich der Topfpflanzen,
kann die Zusammensetzung des Marktvolumens kaum mit den Vorgangerwerken vergleichen werden.
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Wegen der hohen Bedeutung wird der AuBenhandel in Kapitel 4 separat betrachtet und auch in den
Warenstrémen der Hauptsegmente nochmals thematisiert.

3.2 STUFENUBERGREIFENDER HANDEL

Nicht alle Pflanzen aus dem Marktvolumen zu Erzeuger- bzw. Importpreisen beriihren auf dem Weg
zum Verbraucher alle Marktstufen. Fir Blumen, Zierpflanzen & Gehdlze gab es bereits in der Vorgéan-
gerausgabe mit dem Berichtsjahr 2018 drei unterschiedliche Wege, auf denen Pflanzen die Einzelhan-
delsebene erreichten, ohne die Grol3handelsebene zu tangieren. In der aktuellen Ausgabe mit dem
Berichtsjahr 2022 sind es bereits vier Wege, die aus dem Marktvolumen Waren abziehen, ohne alle
Handelsstufen zu durchlaufen. Die Handelswege wurden durch die Pandemie und die Auswirkungen
des Ukraine-Kriegs diverser. Es zeichnet sich ein Trend zur Effizienzsteigerung der Lieferketten durch
Verschlankung ab:

Sowohl der Direktabsatz der Produktion durch Gértnereien oder Baumschulen an die Endverbrau-
cherebene wie auch die Selbstvermarktung der Produktion ziehen Waren aus dem Marktvolumen ab.
Bei der Selbstvermarktung gelangten die Waren im Jahr 2018 nahezu ausschlieRlich auf die Einzelhan-
delsebene, im Jahr 2022 bediente die Produktion durch die Selbstvermarktung ebenfalls den nicht pri-
vaten Verbrauch. Der Direktimport erfolgte im Jahr 2018 noch ausschlief3lich auf die Einzelhandels-
ebene, bedingt durch die Pandemie und die fortschreitende Digitalisierung des Handels gab es im Jahr
2022 ebenfalls Direktimport auf die Endverbraucherebene. Die Warenbeschaffung der griinen Dienst-
leister lief im Jahr 2018 beinahe ausschlieRlich Gber die Grollhandelsebene, im Jahr 2022 zogen die
grunen Dienstleister zusétzlich Waren aus dem Marktvolumen ab. Das geschah auf zwei Wegen, ent-
weder durch Direktimport oder durch Vermarktung der Produktion direkt an die griinen Dienstleister.

3.2.1 Direktabsatz

Im Jahr 2022 wurden aus den deutschen Produktionsbetrieben Pflanzen im Wert von 0,5 Mrd. EUR
direkt Uber die eigene Gartnerei (oder Baumschule) auf Einzelhandelsebene an die Endverbrau-
cherebene vermarktet. Damit nahm der Direktabsatz im Vergleich zum Jahr 2018 um 0,2 Mrd. EUR ab.
Gemessen am Marktvolumen sank der Anteil des Direktabsatzes um sieben Prozentpunkte auf knapp
12 %.

3.2.2 Selbstvermarktung

Obwohl durch die Selbstvermarktung im Jahr 2022 Ware aus der deutschen Produktion abgezogen und
in zwei Richtungen vermarktet wurde, sank der Wert auf 0,6 Mrd. EUR (zu Erzeugerpreisen). Verglichen
mit dem Jahr 2018 ist das ein Riickgang von weniger als 0,1 Mrd. EUR, womit gemessen am Marktvo-
lumen ein Anteil von gut 12 % auf die Selbstvermarktung entfiel. Damit blieb der Anteil um rund sieben
Prozentpunkte unter dem Anteil aus dem Berichtsjahr 2018.

Die Ware wird dabei entweder (wie bereits 2018 beschrieben) aus der Produktion an die Einzelhandels-
ebene vermarktet (inkl. Vertragsanbau), oder es werden die nicht privaten Verbraucher bedient. Bei
Selbstvermarktung auf die Einzelhandelsebene kénnen alle Einkaufsstattentypen bedient werden.

Der zweite Weg der Selbstvermarktung direkt an die nicht privaten Verbraucher etablierte sich Uber die
Pandemiejahre und steht zusatzlich in direktem Zusammenhang mit dem Regierungswechsel. Auch die
durch die Inflation gestiegenen Logistik-, Transport- und Lohnkosten machen eine regionale
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Beschaffung fiir Firmen, die als Endkunden auftreten (wie z.B. Hotels) interessant. Durch den Fokus
auf regionale Produkte in Ausschreibungen der 6ffentlichen Hand, zog sich der Gro3handel teilweise
aus diesem Geschaft zuriick. Die Produktionsgartner vor Ort fillten diese Liicke auf.

3.2.3 Direktimport

Der Direktimport an die Einzelhandelsebene (ohne Beteiligung eines Import- oder GroRhéandlers) legte
im Vergleich mit dem Berichtsjahr 2018 um deutliche 0,3 Mrd. EUR (zu Importpreisen) auf 1,0 Mrd. EUR
zu. Die Waren konnen tber alle Einkaufsstattentypen, die auf Einzelhandelsebene agieren, vermarktet
werden. Wie bereits im Berichtsjahr 2018 vermutet, gewann der Direktimport an Bedeutung. Vor allem
bei Schnittblumen etablierten sich in den betrachteten funf Jahren feste Lieferbeziehungen in Richtung
LEH und Discounter. Im Kapitel 5 und 6 wird dieser Aspekt separat fir Schnittblumen und Topfpflanzen
analysiert.

Im Jahr 2022 zeigten sich zwei weitere Handelswege fiir den Direktimport, die in dieser Auflage jedoch
noch nicht quantifiziert werden kénnen. Beteiligte der griinen Dienstleister importieren ihre Waren selbst
(z.B. grune Zimmerpflanzen bei den Innenraumbegrinern), ohne wie noch 2018 den Weg uber Import-
oder GrofRhandler zu wahlen. Durch die fortschreitende Digitalisierung des Handels gab es im Jahr 2022
zusatzlich Direktimport bis auf die Endverbraucherebene. Dazu zahlen Eventverkdufe von auslandi-
schen Produzenten ebenso wie Bestellungen von deutschen Kunden in auslandischen Webshops. Fir
beide Wege wird ein geringes Volumen angenommen. Da es sich jedoch um parallele Handelswege
zum klassischen Warenstrom handelt, sollten die Entwicklungen im Auge behalten werden.

3.2.4 Grine Dienstleister

Die grunen Dienstleister, von denen sich zumindest der bedeutende GalLaBau auch wéahrend der Pan-
demiejahre 2020 und 2021 Uber volle Auftragsbiicher freuen konnte, folgen dem Trend zur Effizienz-
steigerung der Lieferkette. Im Gegensatz zu vielen anderen Marktbeteiligten bedienten sich die GalLa-
Bauer wahrend der Pandemie dort, wo sie Ware bekommen konnten: direkt in der Produktion. Der Wa-
renabzug aus der GrofRhandelsebene, der wahrend der Pandemie durch InfektionsschutzmalRnahmen
erschwert und im Jahr 2022 durch Logistik- und Transportkosten deutlich teurer wurde, spielt nur noch
eine untergeordnete Rolle. Die Handelsbeziehungen wurden regionaler. Ab dem Jahr 2023 wurde uns
in Einzelféallen bereits von Vertragsanbau fur groRe GalLaBau-Betriebe berichtet. Auch diese Entwick-
lung sollte in Zukunft im Auge behalten werden.

Insgesamt zogen die grinen Dienstleister im Jahr 2022 mit 1,0 Mrd. EUR einen um 0,2 Mrd. EUR ho-
heren Warenwert aus dem klassischen Warenstrom ab als noch im Jahr 2018. Und dass, obwohl der
Warenwert in der Vorgéangerausgabe zu GroBhandelspreisen errechnet wurde. Im Jahr 2022 enthalten
die 1,0 Mrd. EUR sowohl Ware, die zu Import- oder Produktionspreisen eingekauft wurde, wie auch
Ware, die zu Grol3handelspreisen eingekauft wurde. Es ist demnach davon auszugehen, dass sich die
Menge an Uber die griinen Dienstleister bezogenen Pflanzen in den betrachteten fiinf Jahren deutlich
erhohte.

In sehr geringem Mal3e agieren griine Dienstleister auch auf der Einzelhandelsebene. Allerdings sind
solche Einkaufe die Ausnahme und werden deswegen nicht gesondert betrachtet oder ausgewiesen.
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Die Waren, die die griinen Dienstleister einkaufen, werden in Kombination mit einer Dienstleistung an
die Verbraucherebene vermarktet. Dabei wird sowohl der private als auch der nicht private Verbrauch
bedient.

3.3 GROBRHANDELSEBENE

Nach dem Abzug des stufenlibergreifenden Handels vom Marktvolumen, wobei sowohl der Direktimport
als auch die griinen Dienstleister hier nur anteilig abgezogen werden dirfen, wechselten im Jahr 2022
Pflanzen im Wert von 4,2 Mrd. EUR (zu Import- oder Erzeugerpreisen) auf die Grofhandelsebene.
Durch Dienstleistungen rund um die Pflanzen, die auf Grol3handelsebene Uibergingen, wie Kommissio-
nierung, Logistik und Transport, sowie die erzielten Margen erhéhte sich der Wert auf 5,8 Mrd. EUR (zu
GroRRhandelspreisen). Darin enthalten ist ein geringer Anteil an Intrahandel, der auch auf der aktuellen
Datenbasis nicht herausgerechnet werden kann.

In den Vorgangerwerken konnte der Intrahandel auf Grofhandelsebene noch nicht getrennt ausgewie-
sen werden. In dieser Ausgabe konnten wir durch die Umstellung in der Umsatzsteuerstatistik in Kom-
bination mit erhobenen Primérdaten und Experteninterviews den Wert der Grof3handelsebene inklusive
Intrahandel ebenfalls ausweisen. Der Anteil des Intrahandels fir den Gesamtmarkt belief sich im Jahr
2022 auf 6,8 Mrd. EUR (zu GroBhandelspreisen), womit der Anteil des Intrahandels an der Grof3han-
delsstufe bei mindestens 19 % liegt.

Der Intrahandel innerhalb der GroRhandelsebene, also zwischen allen Marktbeteiligten, die eine Grol3-
handelsfunktion ausiiben, lauft innerhalb der GroRhandelsebene zwischen den FachgroRhandlern und
vom FachgroRhandel in Richtung SystemgroRhandel. Dabei muss es sich nicht zwingend um den Wei-
terverkauf der Pflanzen handeln, oftmals zeichnet sich der Intrahandel durch hinzukommen (mindes-
tens) einer Dienstleistung aus.

3.3.1 FachgrofRhandel

Der FachgroBhandel hatte im Jahr 2022 einen Anteil von 72 % an der Grol3handelsebene mit Intrahan-
del inne, was real 4,9 Mrd. EUR (zu Grof3handelspreisen) entsprach. Wie bereits thematisiert, inkludiert
der Fachgro3handel mehr Dienstleistung als der Systemhandel. Im Vergleich mit dem Jahr 2018 stieg
der Anteil des FachgroR3handels an der Stufe um 13 Prozentpunkte.

Als Fachgrofzhéndler sind dabei die Unternehmen zu verstehen, die den Grof3teil ihres Umsatzes mit
Pflanzen erwirtschaften.

3.3.2 SystemgrofZhandel

Bedenkt man die deutliche Ausweitung des Direktimports der Systemeinzelhandler, erklért sich die Ver-
ringerung des SystemgroRhandels im Jahr 2022 auf ein Volumen von 1,9 Mrd. EUR (zu Gro3handels-
preisen). Das entsprach einem Anteil von 28 % an der GroRhandelsebene mit Intrahandel.

Die Verschlankung der Handelswege tber den Direktimport ging vornehmlich zu Lasten der System-
gro3handler. Als Systemgrof3handler sind dabei Unternehmen zu verstehen, die nur einen geringen
Anteil ihres Umsatzes mit Pflanzen erwirtschaften.
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3.3.3 Verluste auf GroRhandelsebene

Zusétzlich zu den bereits zweimal in Folge betrachteten Warenstrémen bei Blumen, Zierpflanzen und
Gehdlzen sollten in dieser Ausgabe auch die Verluste ausgewiesen werden. Als Verluste (auf der je-
weiligen Handelsstufe) sind dabei alle Pflanzen zu verstehen, die nicht auf die ndchste Handelsstufe
Ubergehen. Die Griinde reichen von Beschéadigung der Ware und Verderb bis zu nicht abgerufenen
Auftragen. Durch Primardatenerhebungen und Experteninterviews konnte im Jahr 2022 ein Verlust auf
GroRhandelsebene von 0,6 Mrd. EUR (zu Grof3handelspreisen) ermittelt werden.

Es ist davon auszugehen, dass der Wert aufgrund des Berichtsjahres 2022 iberzeichnet wurde. Die
zwei pandemiebedingten Rekordjahre 2020 und 2021 punkteten mit hohem Warenabsatz. Das Berichts-
jahr lief trotz Wegfall fast aller InfektionschutzmalRnahmen auf hohem Niveau an. Je weiter das Jahr
2022 fortschritt, umso mehr wurde der Marktverlauf von den Auswirkungen des Ukraine-Kriegs beein-
flusst. Zusatzlich hatte der Hitzesommer 2022 einen negativen Effekt auf den Absatz von Blumen, Zier-
pflanzen und Gehélzen. Durch die inflationsbedingt stark gestiegenen Kosten riefen im Jahr 2022 Uber-
durchschnittlich viele Einzelh&ndler ihre Auftrage bei Grofzhandlern nicht ab, bzw. waren nicht liquide
genug, um sie zu zahlen. Der Anteil, der fir das Jahr 2022 ermittelten Verluste auf Gro3handelsebene
(inkl. Intrahandel), lag bei 8 %. Wie dieser Wert eingeschétzt werden muss, kann erst die Uberpriifung
durch die néchste Warenstromanalyse zeigen.

3.4 EINZELHANDELSEBENE

Durch die Zuflisse aus dem Direktabsatz und dem Direktimport (stufenibergreifender Handel, jeweils
zu Import- bzw. Erzeugerpreisen) und den Abzug des Verlustes auf GroRRhandelsebene (GroR3handels-
preise) gehen Pflanzen im Wert von knapp 7,7 Mrd. EUR auf die Einzelhandelsebene Uber. Durch einen
geringen Anteil an Dienstleistung und die erzielten Margen steigt der Wert dieser Pflanzen auf 7,9 Mrd.
EUR (zu Einzelhandelspreisen).

Ebenso wie in der GroRhandelsebene waren wir flr das Berichtsjahr 2022 erstmals in der Lage den
Anteil des Intrahandels innerhalb der Einzelhandelsebene auszuweisen. Er lag im Jahr 2022 bei 3 %,
womit sich das Volumen der Einzelhandelsstufe inklusive Intrahandel auf 8,4 Mrd. EUR (zu Einzelhan-
delspreisen) erhdhte. Dass der Anteil des Intrahandels auf Einzelhandelsebene deutlich geringer aus-
fallt als auf GrolRhandelsebene, ist dabei nicht Uberraschend. Intrahandel auf dieser Stufe findet fast
ausschlieBBlich zwischen Produktionsgéartnereien und anderen Stufenbeteiligten statt. Enthalten ist hier-
bei auch das Auffillen kurzfristig anderweitig, nicht zu beschaffender Waren, um auf unvorhergesehene
Ereignisse (vor allem im kleinteilig organisierten Fachhandel) zu reagieren.

3.4.1 Blumenfacheinzelhandel

Innerhalb der Einzelhandelsebene nimmt der Blumenfacheinzelhandel, der aus der Produktion durch
Direktabsatz und Selbstvermarktung und aus der Grof3handelsebene durch den FachgroRhandel be-
dient wird, einen Anteil von 56 % ein. Im Jahr 2022 entsprach das einem Volumen von 4,6 Mrd. EUR
(zu Einzelhandelspreisen). Damit biiRte der Blumenfacheinzelhandel seit dem letzten Berichtsjahr 2018
rund zwei Prozentpunkte an Bedeutung ein. Dabei muss bedacht werden, dass die Preise im Blumen-
facheinzelhandel starker stiegen als im Systemeinzelhandel. Der Rickgang der Mengen, die Uber diese
Einkaufsstatten vermarktet werden, ist deutlicher.
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Diese Pflanzen werden durch die Blumenfachgeschéafte, Gartnereien/Baumschulen, Gartencenter, Wo-
chenmarkte und die sonstigen Einkaufsstatten an die Endverbraucher vermarktet, die den Grof3teil ihres
Umsatzes mit Pflanzen erzielen. Der Direktimport in den Blumenfacheinzelhandel hat seit dem Jahr
2018 an Bedeutung gewonnen, ein eindeutiges Ergebnis war jedoch aus den Primardatenerhebungen
nicht zu ermitteln.

3.4.1.1 Blumenfachgeschafte

Im Jahr 2022 erreichten die Blumenfachgeschéfte nur noch einen Marktanteil von 24 %, was einem
Volumen von 2,0 Mrd. EUR (zu Einzelhandelspreisen) entspricht. Verglichen mit dem letzten Berichts-
jahr 2018 verloren Blumenfachgeschafte demnach einen Prozentpunkt an Marktbedeutung.

Die strukturellen Verdnderungen in diesem Bereich zeigen (bereits seit 2018) klare Trends. Die Ent-
wicklungen wurden durch die Pandemiejahr 2020 und 2021 beschleunigt:

o Die Zahl der klassischen (kleinen) Floristen, die in wenig frequentierten Stadtbereichen ange-
siedelt sind und auf Kunden mit mittlerem oder geringem Einkommen eingestellt sind, verringert
sich stetig.

o Es etablieren sich Floristen (vor allem in Grof3stadten), die aus dem Konkurrenzkampf mit dem
Systemhandel ausgestiegen sind und ausschliel3lich das obere Einkommensdrittel bedienen.
Dort spielen Trends, Exklusivitat und Qualitat die entscheidende Rolle.

o Die Zahl der Floristen, die sich im Vorkassenbereich groRer Einkaufscenter ansiedeln, steigt
ebenfalls. Diese Geschafte profitieren von Mithnahmeeffekten beim (wochentlichen) Lebensmit-
teleinkauf. Hier gibt es Franchisesysteme, Filialkonzepte oder Einkaufskooperationen.

o Es gibt vermehrt Blumenfachgeschéfte, die sich auf griine Zimmerpflanzen spezialisiert haben
und dem Trend aus den Coronajahren folgen. Inwieweit sich diese Fachgeschafte nach dem
Jahr 2022 halten kdnnen, kann hier nicht abschlieRend geklart werden.

3.4.1.2 Gartnereien und Baumschulen

Die Gartnereien und Baumschulen hielten im Jahr 2022 stabile 11 % der Einzelhandelsebene. Das so
erwirtschaftete Volumen von 0,9 Mrd. EUR wird sowohl aus dem Fachgro3handel als auch aus der
Eigenproduktion (Direktabsatz) gespeist.

Die bereits 2018 thematisierten strukturellen Verénderungen setzten sich bis 2022 fort. Es gibt mittler-
weile deutschlandweit GroRgartnereien, die es dem Verbraucher schwer machen, zwischen Gartnerei
und Gartencenter zu unterscheiden. Zwischen diesen beiden Einkaufsstatten verschwimmen die Gren-
zen aus Verbrauchersicht immer weiter.

Die Primardatenquellen weisen darauf hin, dass vor allem in Einzelhandelsgéartnereien der Anteil der
Eigenproduktion am Umsatz immer weiter zurtickgeht. Fir Baumschulen zeichnet sich das umgekehrte
Bild: Der Umsatzanteil, der selbst produzierten Produkte steigt.

3.4.1.3 Gartencenter

Der Anteil der Gartencenter verringerte sich im Jahr 2022 im Vergleich mit dem Jahr 2018 um einen
Prozentpunkt auf 13 %, was einem Volumen von 1,0 Mrd. EUR (zu Einzelhandelspreisen) entsprach.

Neben den klassischen, inhabergefiihrten Gartencentern gibt es auch hier Franchisesysteme oder Ein-
kaufskooperationen, die entweder regional oder auch deutschlandweit agieren kénnen.
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Vor allem diese Einkaufsstatten stehen durch die verhaltnismaRig langen Standzeiten der (Topf-) Pflan-
zen in den Betrieben seit der vorangegangenen Ausgabe des Warenstroms vor neuen Herausforderun-
gen. Die Reduktion von Torf im Substrat fiihrt in manchen Fallen zu Belastungen der Pflanzen mit
Schadlingen wie Trauermiicken usw. Die Kommunikation in Richtung Endverbraucher gestaltet sich
dabei schwierig, was durchaus dazu fiihren kann, dass die Kunden sich von diesen Einkaufsstétten
abwenden.

3.4.1.4 Wochenmarkte

Der Anteil der Wochenmarkte zeigte sich im Jahr 2022 bei stabilen 4 % der Einzelhandelsebene, was
einem Volumen von rund 0,3 Mrd. EUR (zu Einzelhandelspreisen) entsprach. Hier finden sich haufig
regional beeinflusste Sortimente in kleinen Mengen. Das Angebot kann je nach Saison stark schwan-
ken. Trotz Trends wie Regionalitat der Ware konnte sich der Verkauf von Pflanzen uber die Wochen-
markte nicht starker etablieren, allerdings muss hierbei die Zwangspause wahrend der Coronajahre
2020 und 2021 bedacht werden. Welche Entwicklungen sich fur diese Einkaufstatten abzeichnen wer-
den, bleibt abzuwarten.

3.4.1.5 Sonstige (Fachhandel)

Hierunter fallen alle Einkaufsstéatten, die durch die anderen vier Einkaufsstéattentypen nicht abgedeckt
sind, den Hauptumsatz jedoch mit Pflanzen erwirtschaften. Vor allem wahrend der Pandemiejahre er-
hielt der Online-Handel mit Pflanzen starken Zulauf. Im Jahr 2022 stagnierten die Umséatze dieser Hand-
ler auf recht hohem Niveau.

3.4.2 Systemeinzelhandel

Der Systemhandel hielt im Jahr 2022 einen Anteil von 44 % an der Einzelhandelsebene. Diese
3,7 Mrd. EUR (zu Einzelhandelspreisen) laufen durch Baumarkte, Lebensmitteleinzelhandler (LEH),
Discounter und die sonstigen Einkaufsstatten zum Endkunden, die ihren Hauptumsatz nicht mit Pflan-
zen erwirtschaften. Die Bedeutung des Systemhandels legte seit 2018 um zwei Prozentpunkte zu, wo-
bei pandemiebedingt vor allem der Absatz Uber den LEH und Discounter gepusht wurde. Durch den
geringeren Durchschnittspreis in diesen Einkaufsstatten liegt der Anteil der dort vermarkteten Ware ho-
her, als der Anteil an den Umséatzen vermuten lasst.

3.4.2.1 Baumarkte

Diese Einkaufsstatten wurden von den Pandemiejahren 2020 und 2021 stark beeinflusst und blieben
im Jahr 2022 mit einem Anteil von 8 % an der Einzelhandelsebene (inkl. Intrahandel), also
0,7 Mrd. EUR, um zwei Prozentpunkte unter ihrem Ergebnis aus dem Jahr 2018. Wie bereits in der
letzten Ausgabe der Warenstromanalyse festgestellt worden war, bereiten die Baumarkte mit eigenen
angeschlossenen Gartencentern (oftmals mit separatem Kassensystem, Ein- und Ausgang) den Ver-
brauchern zunehmend Zuordnungsprobleme. Allerdings wurden die Entwicklungen in diesem Bereich
durch die Pandemiejahre gebremst, so dass wir von einem konstanten Fehler ausgehen konnten.

3.4.2.2 Lebensmitteleinzelhandler

Fur den Lebensmitteleinzelhandel (LEH) sind die Produkte aus dem Bereich Blumen, Zierpflanzen und
Geholze Nebensortimente. Es bestanden bereits vor der Pandemie verstarkt Bemihungen, dieses
Marktsegment weiter zu erschlieBen. Wéhrend der Pandemie konnten die Lebensmitteleinzelhdndler
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stark davon profitieren, dass die Verbraucher fast ausschlie3lich hier (oder in Discountern) stationar
einkaufen konnten. Dabei schwenkte der LEH spéatestens im zweiten Pandemiejahr 2021 auf héhere
Qualitaten an Pflanzen, die auch weit Gber den bis dahin etablierten Schwellenpreisen gekauft wurden.
Im Jahr 2022 hielt der LEH allerdings mit 12 % der Einzelhandelsebene (1 Mrd. EUR) nur einen Pro-
zentpunkt mehr als im Jahr 2018.

Der LEH profitiert auch bei Nebensortimenten von der vorhandenen Logistik, die fur Lebensmittel auf-
gebaut und genutzt wird. Durch die flachendeckende Prasenz in Deutschland und dem damit verbun-
denen hohen Mengendurchsatz gibt es durchaus Vertragsanbau, der Giber diese Wege vertrieben wird.

3.4.2.3 Discounter

Die Discounter konzentrieren sich im Bereich Blumen, Zierpflanzen & Geholze auf wenige, schnell zu
vermarktende Produkte. Sowohl Mengenabsatz als auch das Preisniveau konnte in den vergangenen
Jahren — beschleunigt durch die Pandemiejahre — gesteigert werden, so dass sie 2022 rund 19 % der
Einzelhandelsebene erreichten. Das entspricht einem Plus von einem Prozentpunkt gegentiber 2018
und einem realen Volumen von mehr als 1,5 Mrd. EUR (zu Einzelhandelspreisen).

Hier greifen dieselben Synergieeffekte wie beim LEH. Bereits im Jahr 2018 zeigten die in den Discoun-
tern gehandelten Pflanzen immer bessere Qualitaten. Ebenso wie der LEH profitierten Discounter von
den InfektionsschutzmaflRnahmen wahrend den Pandemiejahren 2020 und 2021.

3.4.2.4 Sonstige (Systemhandel)

In dieser Sammelposition befinden sich vorrangig branchenfremde Einkaufsstatten, die nur einen klei-
nen Anteil ihrer Umséatze mit Pflanzen erzielen. Stationar verbergen sich dahinter Einkaufsstatten wie
Mdobelhauser, Landhandler oder Tankstellen. Der Internet- oder Versandhandel, der mit Pflanzen ge-
ringe Umsatzanteile erzielt, geht hier ebenfalls ein. Da die Inflation und der Hitzesommer im Jahr 2022
negativ auf den Pflanzenverkauf einwirkten, liegt der Anteil der Verluste an der Einzelhandelsebene
nach Expertenschatzung héher als in normalen Jahren.

3.4.3 Verluste auf Einzelhandelsebene

Ebenso wie auf Grof3handelsebene mit dieser Warenstromanalyse erstmals Verluste ausgewiesen wer-
den, beliefen sich die Verluste auf Einzelhandelsebene im Jahr 2022 auf 1,2 Mrd. EUR (zu Einzelhan-
delspreisen). Diese Pflanzen kénnen von der Einzelhandelsebene nicht weiter vermarktet werden. Die
Ursachen reichen von Beschadigung oder Verderb bis zu Restmengen, die trotz Preisreduktion nicht
gekauft werden.

3.5 ENDVERBRAUCHEREBENE
3.5.1 Privater Verbrauch

Die auf der Endverbraucherebene eingekauften Blumen, Zierpflanzen und Gehdélze hatten im Jahr 2022
einen Wert von rund 8,7 Mrd. EUR (ohne Blumenzwiebeln). Allein 84 % davon, also rund 7,3 Mrd. EUR
(zu Einzelhandelspreisen), entfielen auf den privaten Verbrauch, womit dieser seine Bedeutung seit der
Ausgabe 2018 um weitere drei Prozentpunkte steigern konnte. In diesen 7,3 Mrd. EUR sind sowohl die
Produkte enthalten, die von den Endverbrauchern bei Einzelhandlern eingekauft wurden, als auch die
Produkte, die in Kombination mit einer Dienstleistung Gber die griinen Dienstleister bezogen wurden.
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handler trafen, punkten. Die Auswirkungen auf die Aufteilung der privaten Ausgaben flur Blumen, Zier-
pflanzen und Gehdlze im Jahr 2022 zeigen dabei seit 2018 die Verschiebung von lediglich einem Pro-
zentpunkt in Richtung Systemhandel. Allerdings liegt dem eine Verschiebung von funf Prozentpunkten
bei den Einkaufsmengen gegeniiber. Das geringe Preisniveau der Discounter (die vor allem 2022 im
Zeichen der Inflation starken Zulauf verzeichneten) ist daftir verantwortlich, dass der Systemhandel mit
mehr verkauften Blumen, Zierpflanzen und Gehdlzen kaum mehr Umsatz generierte.

3.5.2 Nicht-privater Verbrauch

Zum zweiten Mal in Folge wurden zur Bedeutung des nicht privaten Verbrauchs auf Endverbrau-
cherebene Primardaten eingeholt. In dieser Ausgabe lag der Fokus auf der Belieferungsseite. Der Ver-
brauch durch die 6ffentliche Hand wurde anhand von offiziellen Daten (wie dem Bundeshaushalt 2022
etc.) geschatzt. Das Ergebnis aus der Vorgangerversion mit dem Berichtsjahr 2018 wurde bestétigt: Der
nicht private Verbrauch wurde in der Vergangenheit Giberschéatzt. Durch das aktuelle Berichtsjahr 2022
ergibt sich eine weitere Verringerung der nicht privaten Anteile. Allerdings kann hier nicht abschlielend
geklart werden, ob es sich dabei um einen Trend oder eine Ausnahme aufgrund der finanziellen Belas-
tungen von Bund, L&andern und Kommunen durch Inflationsausgleiche und Preisdeckel handelt. Im Jahr
2022 sank der Anteil der nicht privaten Ausgaben fur Blumen, Zierpflanzen und Gehoélze auf 16 % oder
1,4 Mrd. EUR. Aus dem Berichtsjahr 2018 ergab sich ein Anteil des nicht privaten Verbrauches von
19 %, womit die Bedeutung innerhalb von funf Jahren um 3 Prozentpunkte zuriickgegangen wére.

Da im Bundeshaushalt 2022 und allen anderen 6ffentlich zuganglichen Verlautbarungen geringere In-
vestitionssummen fir die Positionen, die Blumen, Zierpflanzen und Geholze enthalten, angegeben wur-
den als im Jahr 2018, ist davon auszugehen, dass die Bedeutung der 6ffentlichen Hand abnahm. Me-
thodisch wurden die Anderungen iber die fiinf Jahre gepriift und ein vorlaufiges Ergebnis notiert.
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Dieses Ergebnis wurde mit den Angaben aus den Primardaten der exklusiven Befragung fir diese Wa-
renstromanalyse und den Angaben zum Absatz der Produktions- und Handelsware aus dem Betriebs-
vergleich 4.0 verglichen. Dabei filhrte der Rechenweg lber die drei Hautsegmente Schnittblumen, Topf-
pflanzen und Gehdlze, die anschlie3end fir den Gesamtmarkt addiert wurden. Da sich die Ergebnisse
der Belieferungs-, Verarbeitungs- und der Verbrauchsseite nahe beieinander prasentierten, wurde der
Mittelwert aus den unterschiedlichen Methoden ermittelt, um zum hier verdéffentlichten Ergebnis zu ge-
langen.

Sowohl die griinen Dienstleister als auch die Produktion beliefern den nicht privaten Verbrauch. Dabei
sind die GaLaBau-Betriebe nach wie vor die bedeutendsten Zulieferer in der Gruppe der griinen Dienst-
leister. Die Pflanzen sind jedoch nur ein Teil des Gesamtauftragsvolumens. Unsere Priméardatenerhe-
bung ergab, dass sich der Anteil der Pflanzen am Umsatz der GaLaBau-Betriebe seit 2018 um einen
Prozentpunkt auf 9 % erhohte.

Die Baumschulen sind produktionsseitig die bedeutendsten Zulieferer fiir den nicht privaten Verbrauch.
Vor dem Hintergrund der wachsenden Bedeutung regionaler Produkte in 6ffentlichen Ausschreibungen
etablierte sich der Weg der Selbstvermarktung in Richtung der 6ffentlichen Hand. Dieser Warenbezug
lief im Jahr 2018 noch hauptsachlich Uber den Grofhandel. Neben dem Fokus auf Regionalitat trugen
die Pandemiejahre 2020 und 2021 ebenfalls dazu bei, dass sich die nicht privaten Verbraucher direkt
aus der Produktion bedienen lie3en. Bis ins Jahr 2022 lockerten sich diese Beziehungen nicht wieder
und es deutet vieles darauf hin, dass sich diese Strukturen fortsetzten, werden.

4. AufRenhandel

4.1 IMPORTE

Die in diesem Kapitel betrachteten Daten (Stand Juli 2023) sind fur das Jahr 2022 vorlaufig. Der hier
betrachtete Wert wird sich bis zur Veroffentlichung der endglltigen Daten weiter nach oben entwickeln,
da verspatete Meldungen zum Handel im Raum der EU-27 Lander (Intrahandel) nachgepflegt werden.

In der Vorgangerausgabe mit dem Berichtsjahr 2018 waren die Trends beim Import klar erkennbar: Die
Importwerte sowohl fir Schnittblumen als auch fiir Zimmerpflanzen stiegen seit Jahren kontinuierlich,
vor allem in den Berichen, in denen die deutsche Produktion stagnierte oder schrumpfte. Die
Pandemiejahre 2020 und 2021 katapultierten den Import auf ein Rekordniveau, da die Nachfrage sehr
hoch war. Im Berichtsjahr 2022 sanken alle Werte bis auf die der Blumenzwiebeln, wobei davon
auszugehen ist, dass es sich bei der Steigerung nicht um die Klassiker, sondern um hochpreisige
Sortimentserweiterungen aus dem Segment der Zimmerpflanzen handelt. Neben der inflationsbedingt
schwachen Nachfrage nach Produkten der griinen Branche, spielten dabei die durch die Steigerung der
Energiekosten stark gestiegenen Transportkosten eine wichtige Rolle. Allerdings liegt das Niveau der
Importe nach Deutschland im Jahr 2022 um 14 % uber dem Wert des Jahres 2018. Insgesamt wurden
im Jahr 2022 Blumen, Zierpflanzen und Gehdlze (inkl. Jungpflanzen, Blumenzwiebeln und Sonstiges)
im Wert von knapp 3 Mrd. EUR eingefuhrt.

In den Warenstromen werden die Gesamtimporte abzliglich der Jungpflanzen (sowohl Zierpflanzen als
auch Gehdlze), Sonstigen und Zuschatzungen verwendet. Dieser Wert belauft sich fiir das Jahr 2022
auf 2,8 Mrd. EUR (zu Importpreisen).
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Schnittblumen hielten auch
im Jahr 2022 mit 45 % den  Importe weiter auf hohem Niveau @
hochsten Anteil an den Ubersicht der nach Deutschland eingefiihrten Blumen, Zierpflanzen und
nach Deutschland Geholze nach Segmenten, in Mio. EUR, Veranderungsraten in %
. . . +9, i
eingefihrten Zierpflanzen. i 2018 2019 2020 2021 g0z X8V
X Schnittblumen
Real wurden Schnittblumen (inkl. Zweige, Trockenblumen) ~ 1.179  1.162 1158  1.428  1.349 5,5
: Schnittblumen 1.067 1.053 1.036 1.286 1.207 -6,2
Im Wert von rund Schnittgriin, Trockenblumen 112 109 122 142 143 -49
1,3 Mrd. EUR  eingefihrt. Zierpflanzen 1.090 1.125 1.181 1336  1.283 -3,9
Allerdi . di Zimmerpflanzen 736 750 771 860 844 -1,9
eraings stieg e Beet- & Balkonpfl., Stauden 300 316 353 401 386 3,5
Bedeutung des Jungpflanzen 55 58 LoV f 75 53 -29,6
. fuhrt Schnittari Blumenzwiebeln
eingetunrien  schnittgruns (inkl. Bulben, Knollen) 59 58 60 67 71 6,0
im Vergleich mit dem Jahr Geholze 187 196 197 218 200 -8,2
2018 um einen Weihnachtsbaume, -zweige™ 41 43 36 45 37 -18,3
Sonstiges? 62 62 61 70 58 -16,4
Prozentpunkt auf 5 %. Der Gesamt 2618 2646 2693 3164  2.999 -5,2
Anteil der Zierpflanzen EU-27 2.471 2.501 2.561 3.005 2.838 -5,5
i . Drittlander 147 145 132 159 160 1,0
(TOpfpflanzen) St|eg m 1) Weihnachtsbaume, -zweige werden spater im Jahr nachgemeldet, daher statische Verzerrung fiir das aktuelle Jahr
V | . h 'traum um 2) Gemuse- und Erdbeerpflanzen, Pilzmycel etc.
ergleicnszel

einen Prozentpunkt auf
43 %. was im Jahr 2022 Importe nach Deutschland

einem realen Importwert von knapp 1,3 Mrd. EUR entsprach. Diese Steigerung geht auf einen Anstieg
bei den Importwerten fir Beet- & Balkonpflanzen zurtick, die ihren Anteil auf 13 % steigern konnten.
Gehdlze verblieben bei einem Anteil von 7 %.

Nach wie vor sind die wichtigsten Handelspartner die Lander der EU-27. Der Anteil am Importwert stieg
zwischen 2018 und 2022 um einen Prozentpunkt auf 95 % oder 2,8 Mrd. EUR. Der Import aus
DrittlAndern nimmt zwar immer weiter zu, befindet sich aber immer noch auf geringem Niveau und
wachst nicht so schnell wie der Import aus den Landern der EU-27. Vor dem Hintergrund der
Entwicklungen der Transportkosten und angestrebter Klimaneutralitat bleibt abzuwarten, wie sich der
Import aus Drittlandern weiter entwickeln wird. Es wird von den ersten Anséatzen berichtet,
Schnittblumen aus Afrika per Schiff anstatt per Flugzeug nach Deutschland zu liefern. Welche
Auswirkungen ein Gelingen haben wird, ist aktuell nicht abzuschéatzen.

Die Importe aus den Niederlanden dominieren die AuRenhandelsstatistik schon lange, wobei der Anteil
bis 2022 auf 84 % stieg. Hier sind allerdings auch Produkte enthalten, die lediglich in den Niederlanden
gehandelt und nicht dort erzeugt wurden. Diese sogenannten Reexporte kdnnen nicht aus den offiziellen
Daten herausgerechnet werden.

Bei Schnittblumen (inkl. Schnittgriin) liegt der Anteil der Niederlande als Handelspartner stabil bei 89 %.
Ohne Schnittgrin erreichten die Niederlande im Jahr 2022 einen Anteil von 92 %, was real etwa
1,1 Mrd. EUR entspricht.

Fur Topfpflanzen stieg der Anteil der Niederlande seit 2018 um einen Prozentpunkt auf 85 %, womit sie
Topfpflanzen im Wert von gut 1,0 Mrd. EUR nach Deutschland lieferten.

Bei Gehdlzen (inkl. Schnittnadelgehdlze, ohne Jungpflanzen, Weinreben und Forstgeholze) lag der
Anteil der Niederlande mit stabilen 63 % im Jahr 2022 deutlich Gber dem Niveau der anderen Segmente.
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4.2 EXPORTE
Auch hier kannten die
Werte bis in das zweite = Nur Exporte in Drittlander steigen @
Pandemiejahr 2021 nur Ubersicht der aus Deutschland ausgefiihrten Blumen, Zierpflanzen und
eine Richtung: Nach oben. Geholze nach Segmenten, in Mio. EUR, Veranderungsraten in %
. O\
Vor dem Hmtergrund der 2018 2019 2020 2021 2022 *%V,j.
. Schnittblumen
steigenden Transportkosten (inkl. Zweige, Trockenblumen) 76 79 65 78 84 8.1
und der Verringerung der Zierpflanzen 543 553 550 600 591 -1,5
deutschen Produktion, um Zimmerpflanzen 193 198 200 223 239 7.2
Energiekosten zu sparen Beet- & Balkonpfl., Stauden 250 263 265 284 268 -5,7
. 9 . . P ! Jungpflanzen 100 92 85 93 84 -9,7
ist der Ruckgang im Jahr Bliiificrizwisbsli
2022 nicht uberraschend (inkl. Bulben, Knollen) 16 15 15 17 16 -3,4
D Ni | it d Geholze 193 184 195 208 187 9,7
as Niveau flag mit run Weihnachtsbéume, -zweige") 13 16 16 21 17 198
0,9 Mrd. EUR im Jahr 2022 sonstiges? 60 60 68 74 66 -11,1
um 6 % hoher als noch | Gesamt 902 907 909 997 961 -3,6
2018. Dabei stieg der Anteil EU_'Z',', 231 75 45 &5d S d
Drittlander 165 153 160 143 144 1,2
der Empfangslénder der 1) Weihnachtsbaume, -zweige werden spéter im Jahr nachgemeldet, daher statistische Verzerrung fiir das aktuelle Jahr.
i 2) Gemiise- und Erdbeerpflanzen, Pilzmycel etc.
EU-27 um drei

Prozentpunkte auf 85 %.
Exporte von Deutschland

In  den  Warenstromen

werden die Gesamtexporte abzuglich der Jungpflanzen (sowohl Zierpflanzen als auch Geholze),
Sonstigen und Zuschatzungen verwendet. Dieser Wert belauft sich flr das Jahr 2022 auf weniger als
0,8 Mrd. EUR (zu Exportpreisen).

Auch fur den Export sind die Niederlande mit Abstand der wichtigste Handelspartner Deutschlands.
Allerdings liegen die Anteile deutlich unter denen des Importes. Bei Schnittblumen (inkl. Schnittgriin)
erreichte der Anteil der Niederlande im Jahr 2022 erneut 49 %, womit der Anteil aus dem Jahr 2018
erreicht wurde. Real waren das im Jahr 2022 rund 39 Mio. EUR (zu Exportpreisen). Wahrend der
Pandemiejahre stieg der Anteil der Niederlande auf maximal 56 % (2020).

Fur Zierpflanzen (Topfpflanzen) sank der Anteil der Niederlande bis ins Jahr 2022 auf 21 %, was im
Vergleich mit dem Jahr 2018 einen Verlust von 5 Prozentpunkten ausmacht. Im Jahr 2022 wurden
demnach Topfpflanzen im Wert von rund 107 Mio. EUR (zu Exportpreisen) in die Niederlande geliefert.

Fir Geholze (ohne Jungpflanzen, Weinreben und Forstgeholze) liegen die Niederlande mit einem Anteil
von 10 % am gesamten Exportwert von weniger als 0,2 Mrd. EUR lediglich auf Platz 3. Bedeutendere
Empfangslander fir Gehdlze aus Deutschland sind mit einem Anteil von 18 % (+4 Prozentpunkte im
Vergleich mit 2018) die Schweiz und Osterreich mit einem Anteil von 13 %.

4.3 HANDELSBILANZ

Nach wie vor ist Deutschland bezuglich Blumen, Zierpflanzen und Gehdlzen ein stark importabhéngiges
Land. Vor allem die Bereiche frische Schnittblumen und Zimmerpflanzen sind aufgrund der geringen
(und vor der Entwicklung der Energiekosten im Jahr 2022 schrumpfenden) inlandischen Produktion in
Kombination mit stabiler Nachfrage auf Importware angewiesen. Fir das Jahr 2022 war anfangs nicht
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absehbar, welche Auswirkungen der Krieg in der Ukraine haben wirde, wodurch sich der AuRenhandel
erst im Jahresverlauf an die inflationsbedingt gesunkene Nachfrage anpasste.

Bilanziert man die Import-
und Exportwerte fir Blu-
men, Zierpflanzen und Ge-
hdlze, ergibt sich folglich ein
negativer Wert. Das Han-
delsdefizit lag bis ins Jahr
2019 recht stabil bei
1,7 Mrd. EUR (zu Aulden-
handelspreisen). Durch die
hohe Nachfrage wahrend
der Pandemiejahre 2020
und 2021 vergroéRerte sich
das Handelsdefizit auf mehr
als 2,0 Mrd. EUR. Durch die
gebremste Nachfrage mit
dem Fortschreiten des Jah-
res 2022 zeigte sich das
Handelsdefizit leicht riick-

Zierpflanzenmarkt in Deutschland wird importlastiger

D

Deutsche Handelsbilanz fiir Zierpflanzen' nach Segmenten, in Mio. EUR

1o 02)
7 ('_Geholze 0-22
3) {
5950 Topfpflanzen
— = ) -728
-1.100G
Schnittblumen? v-LZS?
-1.716 Zierpflanzen
§ \/_0-2.040
2018 2019 2020 2021 2022

1) Waren des Blumenhandels ohne Zuschétzungen, 2) Obst- & Zi , Weihnac! und Weihnac! weige, ohne For. ohne
Jungpflanzen, 3) Zimmerpflanzen, Beet- & Balkonpfianzen sowie Freilandstauden, ohne Jungpfianzen 4) Schnittblumen frisch und Schnittgriin

laufig, sank allerdings nicht Handelsbilanz von Deutschland
wieder auf das Niveau vor der Pandemie. Dafir sind neben den Entwicklungen der gehandelten Men-
gen auch die inflationsbedingt gestiegenen Preise und Transportkosten verantwortlich.
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5. Der Schnittblumenmarkt und seine Besonderheiten

Der Markt fur Schnittblumen ist nach wie vor mit einem stabilen Anteil von 34 % das bedeutendste
Einzelsegment im Markt fir Blumen, Zierpflanzen und Gehdlze. Getrieben durch die Pandemiejahre
2020 und 2021, in denen die Verschiebungen der Einkaufsmengen und Ausgaben in Richtung System-
handel, die bereits in der Ausgabe 2018 thematisiert wurden, beschleunigt wurden, punkteten auf Ein-
zelhandelsebene vor allem der LEH und die Discounter. Neben dieser augenfalligen Entwicklung und
der bereits bekannten Importlastigkeit des Marktes, verénderten die Pandemiejahre grof3e Teile der
Handelskette. Die Handelswege wurden insgesamt schlanker, effizienter und digitaler. Langjahrige Han-
delsbeziehungen (wie sie 2018 noch vorherrschend waren) wurden durch die Pandemie in Frage ge-
stellt, oftmals verworfen und durch neue, schnelllebige Beziehungen ersetzt.

5.1 MARKTVOLUMEN

Das Marktvolumen der

Schnittblumen, die dem | GroRteil der Schnittblumen aus Importen @

deutschen Markt zur Verfli- | warenstrome bei Schnittblumen®)in Deutschland 2022, Marktvolumen in
gung stehen, zeigte sich bis Mrd. EUR auf Basis der jeweiligen Preise, Anteile Einkaufsstatten in %

zum Vo rgan gerwerk mit W—, GroRhandelsebene Emz;lhsar(\gelgs)c;?ene Verbraucherebene

dem Berichtsjahr 2018 na-

Direktimport |
hezu stabil bei :
Direktabsatz | it
1,3 Mrd. EUR (zu Erzeuger- =
bzw. Importpreisen). Im Jahr 1,35 X —
2022 stieg es auf b Selts privater
o 0,23 vermarktung 04 K Vitbrauch
1,5 Mrd. EUR, wobei die (0037 D17 g 0.3
Steigerung  ausschlieBlich L 13
aus den Importen resul- GriineDL |
tierte. S 0.’ e
£Xport Veriust*
511 DeutSChe PI’Od u ktIOI’l 1) Mono- und Mischstraue, Trockenblumen, Kranze und Gestecke, 2) inkl. Handel innerhalb der Ebene, 3) Wert der nicht abverkauften Ware, 4) Wert der Pflanzen, die

im Jahr 2022 nicht aus der jeweiligen Ebene weiter verkauft werden konnte, sowohl Import- wie auch deutsche Ware, BfG: Blumenfachgeschéfte, G/B: Gartnereien/
Baumschulen, Ge: Gartencenter, WM: Wochenmarkte, S: Sonstige, Bm: Baumérkte, D: Discounter, LEH: Lebensmitteleinzelhandler.

Die  Schnittblumenproduk-
tion in Deutschland zeigte
sich bereits in der vorheri- Warenstrom Schnittblumen

gen Warenstromanalyse ricklaufig. Neben den fehlenden Betriebsnachfolgern, der Konkurrenz durch
Importware und den im Jahr 2022 explodierenden Energiekosten, spielt wohl auch der Wegfall einer
Reihe von Pflanzenschutzmitteln eine Rolle. Die Schnittblumenspezialisten, die sich in Deutschland be-
haupten, haben grofiteils ihre Sortimente angepasst, und auch der Anbau im Freiland und zur Selbst-
pflicke ist nach wie vor auf dem Vormarsch. Allerdings steht diesem Anbau die heil3e und extremer
werdende Witterung entgegen. Durch die Neuausrichtung der erfolgreichen Produktion konnte der Pro-
duktionswert im Vergleich zu 2018 mit 0,2 Mrd. EUR (zu Erzeugerpreisen) stabil gehalten werden. Al-
lerdings ist darin eine Preissteigerung enthalten, die den Riickgang der Produktionsmengen kompen-
siert.

Erstmals konnte hier in einer Warenstromanalyse ermittelt werden, wie hoch der Wert der Schnittblumen
aus deutscher Produktion war, der nicht abverkauft werden konnte. Aus den Priméardaten, die fur diese
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Warenstromanalyse erhoben wurden, konnten wir einen Wert von 0,03 Mrd. EUR (zu Erzeugerpreisen)
errechnen, der dem Markt theoretisch zusatzlich zum ausgewiesenen Produktionswert zur Verfliigung
gestanden hatte. Es ist davon auszugehen, dass dieser Wert durch das Berichtsjahr 2022 mit seinem
unvorhersehbaren, durch den Ukraine-Krieg ausgeldsten Marktverlauf hdher ausfallt als in normalen
Jahren. Auch der Hitzesommer 2022 durfte bei den schnell verderblichen Schnittblumen fir einen hohen
Wert an nicht verkaufter Ware gefihrt haben.

5.1.2 Import

Die Inlandsproduktion reicht jedoch weder vom Sortiment noch vom Volumen her aus, um die Nachfrage
zu decken. Mit einem Volumen von 1,3 Mrd. EUR im Jahr 2022 (Stand Juli 2023) wuchs der Importwert
bestandig (wenn man die Pandemiejahre 2020 und 2021 ausklammert). Dabei wéachst sowohl der Im-
portwert aus den Landern der EU-27 wie auch der aus den DrittlAndern. Vor allem beim Import aus
DrittlAndern haben Rosen aus Afrika eine enorme Bedeutung. Diese, oft als Fairtrade-Ware gelabelte
Ware zeigt sich vor allem verantwortlich fir die Zunahme des Handels mit Drittlandern. Auch die Aus-
weitung des Fairtrade-Sortiments auf andere Schnittblumen und seit dem Jahr 2022 auf Beigrun hat
Auswirkungen.

Insgesamt wurden die Handelsketten im betrachteten Zeitraum zwischen 2018 und 2022 zweimal er-
schiittert und neu gemischt: Zuerst durch die Pandemie in den Jahren 2020 und 2021 sowie im Jahr
2022 durch die Handelsbeschrankungen in Richtung Russland und der enormen Steigerung der Ener-
giekosten, die sich in den Transportkosten niederschlagen. Als Ergebnis dieser unvorhersehbaren Er-
eignisse zeichnet sich eine Digitalisierung und Effizienzsteigerung beim Import ab. Diese Digitalisierung
sorgte dafiir, dass sich der Anteil des Direktimportes auf Einzelhandelsebene dynamisch entwickelte.

Durch die Importe werden
vor allem die groRen Kultu-  Importniveau weiter hoch @

ren und die Fairtradeware Importe von Schnittblumen” nach Deutschland, unterteilt nach
bedient. Dabei sind und Lieferlandern und EU-Status, in Mio. EUR

. . R . 2018 2019 2020 2021 2022 + %V
bleiben die EU-Lander die -

] 1 Niederlande 1.032 998 1.007 1.238 1.164 -5,9

bedeutendsten Lieferanten, 2 Kenia 41 46 41 52 44 -15,0
I die Niederland 3 ltalien 29 30 26 34 35 1,2
allen voran die Niederlande. 4  China 3 3 4 6 10 557
Aber auch der Import aus 5 Polen 10 18 12 1 9 -16,4
e . . 6 Ecuador 9 8 5 6 6 -3,2
Drittlandern entwickelt sich e 4 3 2 4 6 410
9  Tschechien 3 4 5 5 5 1.3

Die Anteile am Import von (L S 3 2 - 2 S
B andere Lander 26 27 25 26 27 0,5

den Landern der EU-27 Gesamt 1163 1146 1.133 1.391 1.315 -5,4
; : : EU-27 1.084 1.062 1.062 1.299 1.223 -5,9
zeigte sich seit 2018 durch Difitlidar o 2 71 o e T

gehend stabil bei 93 %, ob-
wohl sich das Niveau bis ins
Jahr 2022 um 13 % er-
hohte. Auch die Nieder-
lande konnten ihren Anteil
von 89 % stabil halten. Al-
lerdings muss bedacht werden, dass lange nicht alle Schnittblumen, die aus den Niederlanden nach

1) Schnittblumen frisch, Schnittgriin

Einfuhr von Schnittblumen nach Deutschland
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Deutschland geliefert werden, auch in den Niederlanden angebaut werden. Die Reexportrate kann auf
Jahresbasis 2022 nicht abschlieend bestimmt werden, da die detaillierten Daten des niederlandischen
AuBenhandels im Bereich Blumen, Zierpflanzen und Gehdlze Uber das System von Floridata aus-
schlieBlich Meldern zugéanglich sind. Das zweitwichtigste Importland fir Schnittblumen (inkl. Schnitt-
grun) nach Deutschland ist Kenia, mit einem Wert von 44 Mio. EUR, gefolgt von Italien mit 35 Mio. EUR
(zu Importpreisen).

Der Import aus DrittlAndern wuchs zwischen 2018 und 2022 um 17 % auf rund 92 Mio. EUR (zu Import-
preisen). Unter den zehn wichtigsten Importlandern befanden sich im Jahr 2022 neben Kenia auf Platz
2 noch drei andere Drittlander: Ecuador auf Platz 6 (6 Mio. EUR), Sambia auf Platz 7 (6 Mio. EUR) und
Athiopien auf Platz 8 (5 Mio. EUR).

5.1.3 Export

Die Schnittblumen, die in den Export gehen, stehen dem deutschen Markt nicht zur Verfligung, so dass
sie nicht zum Marktvolumen zéhlen. Exporte erfolgen sowohl aus der deutschen Produktion als auch
aus importierter Ware (Reexport). Auch hier sollte bis zur ndchsten Ausgabe nach einer Methode ge-
sucht werden, um eine Reexportrate zu bestimmen.

Auch fir die Exporte von

Schnittblumen aus Exporte nehmen zu @

Deutschland sind die Nie- Exporte von Schnittblumen™ aus Deutschland, unterteilt nach
derlande mit Abstand der Empfangslandern und EU-Status, in Mio. EUR

2018 2019 2020 2021 2022 * %VJ.
bedeutendste Handels- %

N 1 Niederlande 36 39 35 41 39 -3,5

partner fir Deutschland. 2 Osterreich 10 10 9 11 12 10,8
. 3 Belgien 4 5 4 6 9 56,1

Von den im Jahr aus s Schweiz 8 8 8 8 8 11
Deutschland ausgefiihrten 5  Frankreich d 2 1 2 3 14,8
. . 6 ltalien 0 2 0 0 2 860,6
Schnittblumen im Wert von 7 Polen 1 2 1 2 5 4.2
79 Mio. EUR (zu Exportprei- 8  Dénemark 1 1 1 1 1 101,1
. i o i 9  Luxemburg 1 1 1 1 1 1,8

sen) gingen stabile 49 % in 10  Tschechien 1 1 1 1 1 425
die Niederlande. andere Lander 8 7 3 2 2 5.5
Gesamt 74 77 62 74 79 7,8

Osterreich und Belgien ka- EU-27 59 64 55 66 n 8,4
Drittlander 15 13 7 8 8 2.7

men im Jahr 2022 auf 15 %
bzw. 11 %. Im Vergleich
zum Jahr 2018 gewann die
Bedeutung Osterreichs da-
mit einen Prozentpunkt,
Belgien konnte sogar um
5 Prozentpunkte zulegen.

1) Schnittblumen frisch, Schnittgriin

Ausfuhr von Schnittblumen aus Deutschland

Auf Platz 4 folgt mit der Schweiz das erste Drittland mit einem stabilen Anteil von 11 % (8 Mio. EUR).

5.2 STUFENUBERGREIFENDER HANDEL

Aus dem Marktvolumen fir Schnittblumen gingen im Jahr 2022 nach Abzug des stufeniibergreifenden
Handels rund 0,9 Mrd. EUR (zu Erzeuger- bzw. Importpreisen) auf die Gro3handelsebene tber. Damit
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hat sich der Abzug durch den stufeniibergreifenden Handel im Vergleich zur Vorgéngerversion mit dem
Berichtsjahr 2018 um zwei Prozentpunkte auf 40 % des Marktvolumens erhoht.

5.2.1 Direktabsatz

Der Direktabsatz brach im Vergleichszeitraum tber die Jahre zwischen 2018 und 2022 deutlich ein und
erreichte ein Volumen von 0,05 Mrd. EUR (zu Erzeugerpreisen). Neben der schrumpfenden deutschen
Produktion spielten bei dieser Entwicklung vor allem die Pandemie die entscheidende Rolle. Der Direkt-
absatz findet per Definition direkt in der Produktionsgartnerei statt, das war jedoch wahrend der Pande-
mie (wenn Uberhaupt) nur eingeschrankt méglich. Die Produktion suchte demnach andere Vermark-
tungswege, die auch im Jahr 2022 trotz Aufhebung der InfektionsschutzmalRnahmen weitgehend erhal-
ten blieben.

5.2.2 Selbstvermarktung

Die Selbstvermarktung auf der Einzelhandelsebene prasentierte sich hingegen stabil bei 0,09 Mrd. EUR
(zu Erzeugerpreisen). Wobei davon auszugehen ist, dass sich die Selbstvermarktung dabei Richtung
Systemhandel verschoben hat.

5.2.3 Direktimport

Der Direktimport erhéhte sich im Vergleich mit dem Jahr 2018 um 0,1 Mrd. EUR auf knapp 0,4 Mrd. EUR
(zu Importpreisen). Die durch die Pandemie beschleunigte Digitalisierung spielte bei dieser Entwicklung
ebenso eine Rolle, wie die Ausweitung des Fairtrade-Sortiments. Der Grol3teil der Direktimporte flief3t
in den Systemeinzelhandel.

5.2.4 Grine Dienstleister

Erstmals kénnen wir im Warenstrom fur Schnittblumen griine Dienstleister ausweisen. Allerdings bezie-
hen diese Messerbauer, Eventfloristen (z.B. flr Hochzeiten) usw. ihre Waren fast ausschlie3lich aus
der GroRhandelsebene, weswegen die Analyse dort erfolgt.

5.3 GRORBHANDELSEBENE

Die GroRhandelsebene, auf die aus dem Marktvolumen Schnittblumen im Wert von rund 0,9 Mrd. EUR
(zu Erzeugerpreisen) Ubergehen, erreichte im Jahr 2022 ein Volumen von 1,6 Mrd. EUR (zu GroRRhan-
delspreisen). Die Erh6hung beinhaltet neben den Margen einen gewissen Anteil an Handel und Kom-
missionierung, den wir nach wie vor nicht komplett herausrechnen kdnnen.

Den Grof3teil des Intrahandels konnten wir jedoch durch die exklusiv fir diese Warenstromanalyse
durchgefiihrten Priméardatenerhebungen bestimmen. Der Anteil des Intrahandels an der Grof3handels-
stufe fur Schnittblumen lag im Jahr 2022 bei rund 30 %, wodurch sich der Wert der Gro3handelsebene
auf 2,1 Mrd. EUR erhoht.

Hierbei muss beachtet werden, dass sich der Handel auf dieser Ebene durch die Pandemiejahre deut-
lich verandert hat. Er ist schnelllebiger, effizienter und digitaler geworden. Der im Jahr 2018 noch typi-
sche Fahrverkauf ist Gber die Pandemiejahre 2020 und 2021 fast vollstéandig ausgestorben und durch
digitale Vorbestellungen ersetzt worden. Das fuhrt so weit, das vor allem der unternehmergefiihrte Grof3-
handel auch kleinste Auftrage per WhatsApp verarbeitet und bedient, wodurch sich die Arbeitszeit fur
die formliche Verarbeitung der Auftrage in den Grof3handel verlagert. An diesem Beispiel zeigt sich die
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veranderte Leistung der Grof3handelsebene deutlich. Die Dienstleistung um die Schnittblume hat seit
der Ausgabe aus dem Jahr 2018 deutlich zugenommen. Auch Webshops und alle anderen Méglichkei-
ten des digitalen Handels stehen seit den Pandemiejahren auf Gro3handelsebene zur Verfligung.

5.3.1 FachgroRhandel

So erklart sich auch die Steigerung der Anteile des FachgrofRhandels von 63 % im Jahr 2018 um 18 Pro-
zentpunkte auf 81 % im Jahr 2022. Das entspricht einem realen Wert von 1,7 Mrd. EUR (zu Grof3han-
delspreisen), der einen hohen Anteil von Handel, Dienstleistung, Kommissionierung und Transport ent-
halt.

Die bereits im Vorgangerwerk diskutierte weite Spanne an Handlingskosten und Margen zwischen den
Beteiligten des FachgroR3handels klafft im Jahr 2022 noch weiter auseinander. Wahrend auf den Blu-
mengrof3markten ein eher regionales Angebot vorherrscht, welches mit einem geringen Anteil an
Dienstleistung vornehmlich an den kleinteiligen Fachhandel verkauft wird, bedienen die grol3en Kanale
(unabhangig davon, ob sie genossenschaftlich organisiert oder unternehmergeftuhrt sind) vor allem die
Massenware. Dabei bedient der FachgroRhandel neben der Facheinzelhandelsebene auch die System-
einzelhandelsebene.

5.3.2 SystemgrofRhandel

Durch die Neuausrichtung des FachgroRhandels als Dienstleister um die Schnittblume sank der Anteil
des SystemgrofRhandels zwischen 2018 und 2022 um 18 Prozentpunkte auf 19 %, was einem realen
Volumen von 0,4 Mrd. EUR (zu Grol3handelspreisen) entspricht. Dabei bedient sich der Systemgrof3-
handel am Angebot und den Dienstleistungen der FachgroBhandler. Vor allem im Bereich der Kommis-
sionierung und der StrauRzusammenstellung wird zunehmend der FachgrofZhandel genutzt.

5.3.3 Griine Dienstleister

Die fur Schnittblumen in dieser Ausgabe erstmals ausgewiesenen griinen Dienstleister zogen im Jahr
2022 ein Volumen von 0,1 Mrd. EUR (zu GroRRhandelspreisen) von der GroRhandelsebene ab. Dieser
Abzug erfolgt fast ausschlieZlich tGiber den Fachgro3handel, wobei auch hier vornehmlich die Dienst-
leistung um die Schnittblumen den Ausschlag gibt. Da die griinen Dienstleister wahrend der Pandemie-
jahre kaum zum Zuge kamen, schnellten die Umsétze von Messebauern, Eventfloristen usw. im Jahr
2022 mit dem Wegfall der InfektionsschutzmaflRnahmen sprunghaft in die Hohe. Bedenkt man jedoch
den inflationsbedingt schwachen Marktverlauf, kann davon ausgegangen werden, dass sich dieser Be-
reich in Zukunft weiter steigern wird.

5.3.4 Verluste (auf GrolRhandelsebene)

Ebenfalls neu in dieser Ausgabe der Warenstromanalyse sind die Verluste, also der Wert der Schnitt-
blumen, die die GrolZhandelsebene im Jahr 2022 aufgrund von Beschadigung, Verderb oder nicht ab-
gerufenen Auftragen nicht verlassen konnten. Mit 0,3 Mrd. EUR (zu GroRhandelspreisen) ist auch ein
Anteil bereits an der Schnittblume erbrachter Dienstleistung enthalten. Neben den Primardaten wurden
zusatzlich mehrere Experteninterviews eingeholt, die den Anteil der Verluste an der Gro3handelsebene
(inkl. Intrahandel) einschéatzten. Der Anteil von 15 % lag dabei nach Einschatzung dieser Experten im
Jahr 2022 vergleichsweise hoch, da durch den inflationsbedingt schwachen Marktverlauf und fehlende
Liquiditat der Kunden mehr Auftrdge nicht abgerufen wurden als in normalen Jahren. Auch der
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Hitzesommer 2022 trug zu dem hohen Volumen bei. Es ist also davon auszugehen, dass die Verlustrate
auf GrolRhandelsebene in einem normalen Jahr, unter dem fir das Jahr 2022 festgestellten Wert liegt.

5.4 EINZELHANDELSEBENE

Der Wert der Schnittblumen, die auf Einzelhandelsebene zur Verfligung stehen, errechnet sich aus der
GrolRhandelsebene mit Intrahandel erweitert um den Direktimport, den Direktabsatz und die Selbstver-
marktung abziglich der griinen Dienstleister und der Verluste. So ergibt sich fur das Jahr 2022 ein Wert
von 2,3 Mrd. EUR (zu Erzeuger- bzw. Gro3handelspreisen) fir die Schnittblumen, die auf Einzelhan-
delsebene zur Verfugung stehen.

Durch Dienstleistungen auf Einzelhandelsebene (z.B. floristische Aufwertung) und Margen erhdhte sich
dieses Volumen im Jahr 2022 auf 2,8 Mrd. EUR (zu Einzelhandelspreisen). Der Anteil des Intrahandels
auf Einzelhandelsebene liegt mit 3 % erwartungsgemaf niedrig, wodurch die Einzelhandelsebene auf
2,9 Mrd. EUR (zu Einzelhandelspreisen) gesteigert wird.

5.4.1 Blumenfacheinzelhandel

Aufgrund der (teilweise durch eingeschlossene Dienstleistungen und Dekorationen) deutlich hdheren
Preisbasis hielt der Blumenfacheinzelhandel im Jahr 2022 mit rund 1,8 Mrd. EUR einen Anteil von 63 %
an der Einzelhandelsebene. Im Vergleich zu 2018 sank der Anteil um knapp sechs Prozentpunkte, wo-
mit sich die bereits in der Vorgangerausgabe thematisierten Entwicklungen, beschleunigt durch die Pan-
demie, fortsetzten.

5.4.1.1 Blumenfachgeschafte

Der Anteil der Blumenfachgeschéfte an der Einzelhandelsstufe sank im Vergleich zum Jahr 2018 um
weitere vier Prozentpunkte auf 40 % (1,4 Mrd. EUR). Neben den SchlieBungen von (kleinen) Floristik-
fachgeschaften in FulRgangerzonen, die bereits 2018 Thema waren, filhrte die Pandemie dazu, dass
sich die Kunden wahrend der Pandemie an den Lebensmitteleinzelhandel (LEH) als Einkaufsstatte auch
fur hochwertige Straul3e gewohnten.

Blumenfachgeschafte konzentrieren sich immer mehr auf das obere Einkommensdrittel, Exklusivitat,
Trends und Qualitat, um sich vom Systemhandel abzuheben. Vor allem im Bereich der Mischstraulie,
die verschenkt werden sollen, punkten die Blumenfachgeschéfte weiterhin.

Fur einen Monostraul3 lag der Preis im Jahr 2022 bei durchschnittlich 9,10 EUR, womit er im Vergleich
zum Jahr 2018 um 2,17 EUR (31 %) stieg. Mischstrauf3e kosteten im Jahr 2022 mit 16,95 EUR sogar
2,57 EUR (18 %) mehr als 2018.

Die Datenlage beziglich der Unterscheidungsprobleme zwischen Blumenfachgeschaften im Vorkas-
senbereich in groRen Einkaufscentern und dem Lebensmitteleinzelhandel besteht noch immer. Diese
Shop-in-Shop Systeme (SiS) kdnnen in den aktuellen Datenquellen nach wie vor nicht separat ausge-
wiesen werden, da fir viele Verbraucher keine klare Trennung durchzufiihren ist. Es ist also davon
auszugehen, dass ein Teil der Umsatze aus Blumenfachgeschéften als SiS dem Lebensmitteleinzel-
handel zuzuordnen ist. Seit 2018 neu etablierte Handelswege, bei denen Fachhandler die Flachen des
LEH (und deren Kassensysteme) nutzen, verstarken diesen Effekt weiter. Folglich dirfte der Anteil der
Blumenfachgeschéfte gréRer sein als hier ausgewiesen.
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5.4.1.2 Gartnereien

Auf Gértnereien entfielen im Jahr 2022 mit 8 % der Einzelhandelsebene knapp 0,3 Mrd. EUR. Damit
verloren sie seit 2018 rund zwei Prozentpunkte an Marktbedeutung. Seit Jahren ist ein Ruckgang bei
der Anzahl der Betriebe zu sehen, welcher durch die Pandemie beschleunigt wurde. Monostrauf3e wur-
den im Jahr 2022 fur durchschnittlich 8,13 EUR, Mischstrauf3e fur 14,54 EUR vermarktet. Damit stieg
der Preis fur Monostrauf3e seit 2018 um 78 Ct (11 %), der fur Mischstrauf3e um 64 Ct (5 %).

5.4.1.3 Gartencenter

Mit einem Anteil von unveréndert 5 % an der Einzelhandelsebene nehmen die Gartencenter ein Volu-
men von weniger als 0,2 Mrd. EUR im Jahr 2022 ein. Zwar sind Schnittblumen nach wie vor fester
Bestandteil der Sortimente, der Fokus wurde jedoch wahrend der Pandemie deutlich in Richtung Topf-
pflanzen verschoben. Hier lag der Preis fir Monostrauf3e im Jahr 2022 bei durchschnittlich 7,66 EUR,
was einer Preissteigerung von 80 Ct (12 %) im Vergleich zu 2018 entspricht. Die Preise fur Mischstraul3e
zogen seit 2018 mit einem Plus von 2,58 EUR (18 %) pro Straul? auf 16,52 EUR an.

5.4.1.4 Wochenmarkte

Trotz der erzwungenen Auszeiten wahrend der Pandemiejahre konnten die Wochenmarkte im Jahr
2022 mit rund 0,2 Mrd. EUR (5 %) ein recht stabiles Niveau halten. Es muss jedoch bedacht werden,
dass im Jahr 2022 neben dem Wiederaufleben der Wochenmarkte auch die Steigerung der Energie-
kosten dazu beigetragen haben kénnte, dass die Kundenfrequenz stieg.

Das Preisniveau war im Jahr 2022 mit 4,81 EUR fur einen Monostrauf3 und 10,20 EUR fir einen Misch-
straul3 erneut das niedrigste innerhalb des Blumenfachhandels. Die Preissteigerung bei Monostréauf3en
seit dem Jahr 2018 betrug durchschnittlich 52 Ct (12%), bei Mischstrauf3en 3,13 EUR (44 %) pro Straul3.

5.4.2 Systemeinzelhandel

Der Systemeinzelhandel erreichte im Jahr 2022 mit rund 1,1 Mrd. EUR einen Anteil von 37 % an der
Einzelhandelsebene. Die bereits in der Vorgangerausgabe thematisierte Verschiebung der schnelldre-
henden, glunstigen Ware wurde durch die Pandemie beschleunigt und um héhere Qualitaten erganzt,
auf die sich der Lebensmitteleinzelhandel fokussierte.

Baumarkte spielen weiterhin mit einem Anteil von konstant 1 % an der Einzelhandelsebene fur den
Verkauf von Schnittblumen eine untergeordnete Rolle. Die Dynamik von Shop-in-Shop-Systemen oder
Vermarktung auf der Flache von Bauméarkten durch Fachhéndler wurde durch die Pandemiejahre aus-
gebremst. Bis ins Jahr 2022 konnten keine Hinweise auf ein Wiederaufleben dieser Plane ermittelt wer-
den.

5.4.2.1 Lebensmitteleinzelhandler

Der Lebensmitteleinzelhandel (LEH) erreichte im Jahr 2022 einen Anteil von 13 % an der Einzelhan-
delsstufe, bei einem Volumen von knapp 0,5 Mrd. EUR. Seit 2018 konnte der LEH demnach rund drei
Prozentpunkte zulegen. Diese Entwicklung wurde durch die Pandemiejahre beschleunigt: Wéahrend
zahlreicher Lockdowns waren neben dem LEH nur noch die Discounter stationéar anzusteuern. Die Kun-
den hatten mehr Geld im Portemonnaie und wollten das eigene Zuhause aufwerten. Der LEH reagierte
schnell und bot neben dem gewohnten Standardsortiment bald hochwertige Schnittblumen an, die zu
bis dahin nie erreichten Preisen gekauft wurden. Im Jahr 2022 fuhr der LEH die Sortimente ein Stiick
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weit herunter, profitierte dabei jedoch von den wahrend der Pandemie gebrochenen Preisschwellen und
konnte seine bereits 2018 thematisierte Strategie so erweitern: Das Sortiment umfasst explizit bewor-
bene Aktionsware, die durchaus hochpreisiger sein kann. Wahrend Rosen im Monostraul3 ganzjahrig
(auch als Fairtrade-Ware) zu haben sind, werden die groBen Saisonprodukte passend beschafft, be-
worben und vermarktet, wobei der LEH von den bereits fir andere Waren vorhandenen Logistikstruk-
turen profitiert. Die Aktionsware wird oftmals Uber einen externen Dienstleister gestellt. In Teilen wird
die Ware Uber Onlineshops des LEH vertrieben.

Der Preis fir einen Monostraul3 lag im Jahr 2022 mit 2,90 EUR um 35 Ct (14 %) Uber dem Preis aus
dem Jahr 2018. Ein Mischstraul3 kostete durchschnittlich 8,11 EUR womit er um 1,21 EUR (17 %) teurer
war als im Jahr 2018.

5.4.2.2 Discounter

Auch Discounter profitierten von den Pandemiejahren, wobei sie das Sortiment zwar ausdehnten, dabei
aber schmaler hielten als der LEH. Im Jahr 2022 konnten Discounter aufgrund der Inflation erneut punk-
ten, womit sie auf einen Anteil von 17 % an der Einzelhandelsebene kamen. Damit erreichten sie einen
Umsatz von rund 0,6 Mrd. EUR mit Schnittblumen. Das ist ein Plus von zwei Prozentpunkten im Ver-
gleich zum Jahr 2018.

Der Preis fur einen Monostrauf3 lag im Jahr 2022 bei durchschnittlich 2,09 EUR, womit der Preis seit
dem Jahr 2018 um 12 Ct (6 %) stieg. Ein Mischstraul? lag im Jahr 2022 bei 5,43 EUR, was einer Preis-
steigerung von 80 Ct (17 5) entspricht.

5.4.2.3 Verlust (auf Einzelhandelsebene)

Ebenso wie wir die Verluste auf der Grof3handelsebene bestimmen konnten, erhielten wir aus Primar-
daten und Experteninterviews einen Anteil von 21 % fir die Verluste auf Einzelhandelsebene. Die
Schnittblumen, die wegen Beschéadigung oder Verderb nicht aus der Einzelhandelsebene vermarktet
werden konnten, hatten einen Wert von 0,6 Mrd. EUR. Auch dieser Wert liegt im Jahr 2022 nach Ex-
pertenangaben auf hohem Niveau, da sowohl die Inflation als auch der Hitzesommer negative Auswir-
kungen auf die Vermarktung hatten.

5.5 ENDVERBRAUCHEREBENE

Nachdem die Verbraucherebene im Vorgangerwerk ebenso grol3 gewesen war wie die Einzelhandels-
ebene, prasentiert sie sich im Jahr 2022 gréRer. Von der Einzelhandelsebene inklusive Intrahandel
muss der Verlust abgezogen werden. Hinzu kommt der Handel der griinen Dienstleister direkt auf die
Endverbraucherebene und die Belieferung des nicht privaten Verbrauchs durch die (Fach-) GroRBhand-
ler. Durch die Dienstleistungen und Margen erhéht sich die Verbraucherebene so auf 3,1 Mrd. EUR (zu
Verbraucherpreisen).

Die Bedeutung des nicht privaten Verbrauches der 6ffentlichen Hand und von Firmen, die als Endver-
braucher auftreten (z.B. Hotels, Seniorenheime etc.) sank seit dem Jahr 2018 um drei Prozentpunkte
auf 10 %. Im Jahr 2022 entsprach das einem Volumen von 0,3 Mrd. EUR (zu Verbraucherpreisen). Es
bleibt allerdings abzuwarten, ob sich die Firmen, die durch die Pandemie stark negativ beeinflusst wa-
ren, in Zukunft wieder dynamischer verhalten werden.
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Somit hat die Pandemie die Bedeutung des privaten Verbrauchs fiir den Schnittblumenmarkt auf 90 %,
real 2,8 Mrd. EUR (zu Verbraucherpreisen) katapultiert.

Betrachtet man nun diesen
privaten Verbrauch detail-
lierter, zeigt sich, dass der
Systemhandel die Mengen
dreht, wahrend der Fach-
handel groRere Ausgaben
fur sich erschlieft.

Auch diese Erkenntnis ist
nicht neu, wurde jedoch
durch die Pandemie be-
schleunigt. Im Jahr 2018
hielt der Systemhandel
63 % der Verkaufsmengen,
im Jahr 2022 waren es be-
reits 70 %.

Bei den Verkaufsmengen
konnten innerhalb der be-
trachteten finf Jahre aus-

Ausgaben im Fachhandel hoher

Mengen- und Ausgabenanteile des privaten Verbrauchs von Schnittblumen™ in D., nach
Einkaufsstatten und Zuordnung zu Fach- oder Systemhandel, in %

D

Ausgaben Einkaufsmengen

63
Fachhandel

€

Blumenfachgeschafte

Gartnereien
Gartencenter

Wochenmarkte

Sonstige? Systemhandel

Baumarkte

g

Discounter

1) Mono- und Mi: e, Trockenbl Kranze und Gestecke, 2) Inkl. Mo Internet etc., 3) Lebensmitteleinzelhandler.

Privater Verbrauch von Schnittblumen

schlielich der LEH und die Discounter ihre Mengenanteile steigern — der LEH um 4 Prozentpunkte seit
2018, die Discounter sogar um 5 Prozentpunkte.

5.5.1 Sortiment

Auch die Analyse des Sorti-
ments bestatigt die Aussa-
gen: frische Schnittblumen
sind weiter marktbestim-
mend. Als frische Schnitt-
blumen werden Mono-
straulRe, die ausschliellich
eine Pflanzenart unabhan-
gig von der Blitenfarbe so-
wie Mischstrauf3e, die min-
destens zwei unterschiedli-
che Pflanzenarten enthal-
ten, zusammengefasst. Im
Vergleich mit dem Jahr
2018 konnten  frische
Schnittblumen ihren Anteil
an den Ausgaben um einen
weiteren Prozentpunkt auf
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Marktaufteilung des Segments Schnittblumen 2022 auf Verbraucherebene @
nach privaten Ausgaben und Einkaufsmengen, in %

€

Ausgaben Einkaufsmengen

frische Schnittblumen?

76

1) Gestecke, Grab- & Adventsgebinde, Trockenblumen, 2) Mono- & Mischstraule.
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76 % steigern. Die Verteilung der Einkaufsmengen blieb hingegen stabil. Das bedeutet, dass die Preise
fur frische Schnittblumen auf Verbraucherebene im betrachteten Zeitraum zwischen 2018 und 2022
starker stiegen als die Preise fiir Kranze. Unter Kranzen werden dabei Trockenblumen, Gestecke, Ad-
ventsgebinde und Grabgebinde zusammengefasst.

Ein Straufd frischer Schnittblumen kostete im Jahr 2022 durchschnittlich 5,09 EUR, ein Kranz lag dage-
gen bei 15,39 EUR.

5.5.1.1 Frische Schnittblumen

Auch den Bereich der fri-

schen Schnittblumen kann | MonostraufRe bestimmen die Mengen @
man nach Einkaufsmengen Marktaufteilung des Segments Schnittblumen 2022 auf Verbraucherebene
betrachten. Diese werden nach privaten Ausgaben und Einkaufsmengen, in %

deutlich von MonostrauRen Ausgaben Einkaufsmengen
dominiert. Bei den Mono-
straul3en stehen hinter den
59 % der Ausgaben rund

85 % der Einkaufsmengen. { .
. « MonostrauBe
Die Vermarktung lauft grof3-
teils als schnelldrehende,
niedrigpreisige Ware Uber
den Systemhandel (schwer- Gextecke

punktmaBig  Discounter). AR Adventsgebinde
Bedingt durch die Inflation
im Jahr 2022 stieg der Anteil
der Mischstrauf3e im Ver-
gleich zum Jahr 2018 leicht.
Monostraulie werden in den
meisten Fallen fur den Eigenbedarf eingekauft, an dem die Kunden eher sparen als an Geschenken.

Als Geschenke werden meist Mischstraul3e eingekauft.

Grabgebinde

Marktaufteilung Schnittblumen nach Untersegmenten

5.5.1.2 Kranze

Die Aufteilung der Krénze zeigt sich seit dem Vorgangerwerk aus dem Jahr 2018 nahezu stabil. Grab-
gebinde halten mit 52 % den hdchsten Wert an den Ausgaben, wahrend Gestecke aus frischen Blumen
den hdchsten Anteil an den Einkaufsmengen zeigen.

Der traditionell kleine Bereich der Trockenblumen sollte in den kommenden Jahren im Auge behalten
werden, da sich zum Jahreswechsel 2022/2023 Trends abzeichneten. Im Jahr 2022 spielte sich dieser
Trend noch ausschlief3lich in den hochpreisigen Blumenfachgeschéaften ab. Sollte er in den Systemhan-
del kommen, konnte sich das Segment der Krdnze wandein.
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6. Der Topfpflanzenmarkt und seine Besonderheiten

Das groRe Segment der Topfpflanzen setzt sich aus mehreren Untersegmenten zusammen, die im Jahr
2022 gemeinsam auf einen Marktanteil von 46 % kamen. Das entspricht einem Volumen von gut
4,1 Mrd. EUR (zu Endverbraucherpreisen). Im Vergleich mit dem Jahr 2018 blieb das Marktvolumen auf
Endverbraucherebene stabil, der Marktanteil sank um einen Prozentpunkt.

Durch die Pandemiejahre 2020 und 2021 kam Bewegung in die einzelnen Untersegmente. Innerhalb
der Beet- & Balkonpflanzen und Stauden stand bedingt durch den Zeitgeist und den Regierungswechsel
Insektenfreundlichkeit und teilweise auch Regionalitat im Vordergrund. In den Pandemiejahren profitier-
ten diese beiden Untersegmente stark davon, dass die Kunden das wohnungsnahe Umfeld (Garten
oder Balkon) als Riickzugsort nutzten. Innerhalb der Zimmerpflanzen bescherte die Pandemie den gri-
nen Zimmerpflanzen einen regelrechten Boom, der die Sortimente stark ausweitete und zeitweise sogar
zu ausverkauftem Vermehrungsmaterial fihrte. Die Preise reagierten entsprechend.

Im Jahr 2022 hatten vor allem die Beet- & Balkonpflanzen, Stauden und Krauter unter der inflationsbe-
dingten Kaufzuriickhaltung der Kunden und dem Hitzesommer zu leiden, wéhrend die griinen Zimmer-
pflanzen einen Teil der Dynamik aus den Pandemiejahren mitnehmen konnten.

6.1 MARKTVOLUMEN

Dem deutschen Markt standen im Jahr 2022 Topfpflanzen im Wert von rund 2,6 Mrd. EUR (zu Erzeuger-
bzw. Importpreisen) zur Verfugung. Da im Gegensatz zur Ausgabe mit dem Berichtsjahr 2018 fir Topf-
pflanzen hier der Produktionswert inklusive Veredelung in den Produktionsbetrieben ausgewiesen wird,
koénnen die Marktvolumina nicht verglichen werden.

6.1.1 Deutsche Produktion

Der Wert der im Jahr 2022
in Deutschland produzier- | Deutliche Diversifizierung der Handelswege @

ten, veredelten und ver- Warenstréme bei Topfpflanzen®in Deutschland 2022, Marktvolumen in
markteten Topfpflanzen be- Mrd. EUR auf Basis der jeweiligen Preise, Anteile Einkaufsstatten in %

Marktvolumen GroBhandelsebene Einzelhandelsebene Verbraucherebene
trug 1,9 Mrd. EUR (zu Er 26 3.7 (39 a1

zeugerpreisen). Neben den
seit dem letzten Berichtsjahr 7 e
2018 gestiegenen Preisen Verbrauch
zeigen dabei vor allem Ver- i
edelungen (Ubertopfe etc.), privater
die teilweise bereits in den Verg'aGUCh
Produktionsbetrieben erfol- :
gen, die groften Auswirkun-

System GH
1,3

gen. Wie bereits in der vor- R -
Export Verlust) .
hergehenden Warenstrom- 0.5 02 05
. 1) Zimmerpflanzen, Beet- & Balkonpflanzen, Stauden, Zierkrauter, 2) inkl. Handel innerhalb der Ebene, 3) inklusive veredeite Produkte 4) Wert der nicht abverkauften
analyse beSC h rie ben , u nte r- Ware, 5) Wert der Pflanzen, die im Jahr 2022 nicht aus der jeweiligen Ebene weiter verkauft werden konnte, sowohl Import- wie auch deutsche Ware, BfG: Blumenfach-

geschafte, G/B: Gartnereien/ Baumschulen, Ge: Gartencenter, WM: Wochenmarkte, S: Sonstige, Bm: Baumarkte, D: Discounter, LEH: Lebensmitteleinzelhandler.

liegen die Sortimente bei

den Topfpflanzen fortlau-
fend Verénderungen. Warenstrom Topfpflanzen
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Nachdem die Produktion von Krautern und Grof3stauden bis 2018 zu Lasten der klassischen Beet- &
Balkonpflanzen immer weiter ausgedehnt worden war, wurde gerade dieser Bereich durch die Pande-
miejahre nahezu befliigelt. Die Sortimente wurden vor allem im Jahr 2022 aufgrund der inflationsbedingt
hohen Energiekosten um solche Kulturen oder Sorten erweitert, die wenig Energie bendétigen. Auch
Hitzestabilitat und Wassereffizienz spielen zunehmend eine Rolle. Wahrend der Pandemie, in der die
grinen Zimmerpflanzen boomten, stellten einige deutsche Produzenten auf diese Waren um, die lange
nahezu ausschlie3lich aus Importen bedient wurden.

Auch fir Topfpflanzen konnte in dieser Ausgabe erstmals der Wert der Pflanzen (ohne Veredelungen)
ermittelt werden, die nicht in den Markt eingingen. Diese durch Beschadigung, Verderb oder das nicht
Abrufen vorbestellter Mengen gespeisten Verluste beliefen sich im Jahr 2022 auf rund 0,06 Mrd. EUR
(zu Erzeugerpreisen). Nach Einschatzungen zahlreicher Experten lag der Wert im Jahr 2022 auf3erge-
wohnlich hoch, da neben der inflationsbedingten Kaufzuriickhaltung auf Verbraucherebene, die verz6-
gerte Bestellungen in den vorgelagerten Bereichen zur Folge hatten, auch der Hitzesommer zu hohen
Verlusten fuhrte.

6.1.2 Import

Die deutsche Produktion an Topfpflanzen reicht nach wie vor nicht aus, um die Nachfrage zu decken.
Das Importvolumen fur Topfpflanzen (ohne Jungpflanzen) lag im Jahr 2022 bei 1,2 Mrd. EUR (Stand
Juli 2023). Ahnlich wie bei den Schnittblumen erhéhte sich das Importvolumen bis ins zweite Pande-
miejahr 2021 stetig und zeigte sich fir das Jahr 2022 erstmal riicklaufig. Dabei Ubertrifft das Volumen
aus dem Jahr 2022 das aus dem Jahr 2018 allerdings immer noch um 19 %. Allerdings erhéhte sich in
der Betrachtung tber diese funf Jahre ausschliel3lich der Importwert aus den Landern der EU-27. Der
Importwert aus Drittlandern zeigte sich um 16 % rtcklaufig.

Hierfir war in den Jahren
2020 und 2021 vornehmlich |mporte auf hohem Niveau @
die Pandemie verantwort- Importe von Topfpflanzen® nach Deutschland, unterteilt nach Lieferlandern
lich, wahrend im Jahr 2022 und EU-Status, in Mio. EUR
die inflationsbedingt gestie- _ 2018 2019 2020 2021 2022 + %VJ.
j 1 Niederlande 871 901 944  1.071 1.046 23
genen Energie- und Trans- 2 Danemark 55 55 64 60 57 45
- ; 3 ltalien 40 42 41 49 47 33
p?rtkosten dazu fuhrten, die 4 Spanien 7 - o8 o o8 05
kurzeren Importwege zu be- 5 Belgien 15 14 16 18 18 26
. 6 China 11 9 8 8 8 35
vorzugen. Nachdem die 7 Nordmazedonien 8 6 6 7 8 1,5
Handelswege so zweimal 8  Portugal 7 8 8 6 6 -8,5
hinterei d hilttert 9 Polen ) 2 2 3 3 20,5
intereinander — erschutter 10 Slowenien 0 1 3 4 2 -53,4
und neu gemischt worden andere Lander 11 11 9 10 10 3,8
ichnete sich h Gesamt 1.036 1.067 1.124 1.261 1.230 2,4
waren, zeichnete sich auc EU-27 1.009 1.044 1103 1.238  1.207 2,5
beim Handel mit Topfpﬂan- Drittlander 27 23 21 22 23 1,6
zen ein Trend zur Ver-
SChIankung der HandEIS' 1) Zimmerpflanzen, Beet- & Balkonpflanzen sowie Freilandstauden, ohne Jungpflanzen
wege durch Digitalisierung

und Effizienzsteigerung ab.
Vor allem bei den griinen Einfuhrvon Topfpflanzen nach Deutschland
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Zimmerpflanzen, fir die die deutsche Produktion nach wie vor eher unbedeutend ist, stieg der Direktim-
port auf die Einzelhandelsebene.

Mit einem seit 2018 um einen Prozentpunkt gestiegenen Anteil von 98 % dominieren die Lander der
EU-27 den Import der Topfpflanzen nach Deutschland. Davon entfallen allein 85 % auf Topfpflanzen,
die aus den Niederlanden nach Deutschland eingefuhrt werden. Damit konnten die Niederlande den
Wert der nach Deutschland eingefuhrten Topfpflanzen im Vergleich zum Jahr 2018 um 20 % auf mehr
als 1,0 Mrd. EUR steigern. Allerdings kann mit den vorliegenden Datenquellen der Anteil der Reexporte
nicht bestimmt werden. Es bleibt zu sagen, dass nicht alle Topfpflanzen, die aus den Niederlanden nach
Deutschland eingefiihrt werden, auch in den Niederlanden produziert wurden.

Weit abgeschlagen auf Platz 2 folgt Danemark mit einem stabilen Anteil von 5 %, was einer realen
Steigerung seit 2018 von 3 % auf knapp 0,06 Mrd. EUR (zu Importpreisen) entspricht. Italien auf Platz
3 legte mit einem Plus von 17 % seit 2018 deutlicher zu, kam allerdings im Jahr 2022 lediglich auf
0,05 Mrd. EUR (zu Importpreisen). Ale erstes Drittland steht China auf Platz 6, wobei sich der Importwert
fur Topfpflanzen jedoch seit dem Jahr 2018 um 27 % auf 0,008 Mrd. EUR verringerte.

6.1.3 Export

Die Topfpflanzen, die aus Deutschland exportiert werden, stehen dem Inlandsmarkt nicht zur Verfligung
und z&ahlen folglich nicht zum Marktvolumen.

Im Gegensatz zum Importwert, der im Vergleich zum Jahr 2021 rticklaufig war, zeigt sich der Exportwert
nach Angaben von Destatis (Stand Juli 2023) stabil bei 0,5 Mrd. EUR (zu Exportpreisen). Dabei stehen
nach wie vor die Lander der EU-27 im Fokus der Topfpflanzenexporte aus Deutschland. Im Jahr 2022
schob die deutsche Produktion, vor allem mit fortschreitendem Jahr, so viel Ware wie mdglich ins Aus-
land. Beispielsweise der Absatz von Heidepflanzen (Calluna und Erika) lief nach Aussagen von Exper-
ten im Ausland deutlich besser als in Deutschland selbst. Vor dem Hintergrund der fir das Jahr 2023
geplanten Produktionsdros-

selung aufgrund der hohen ' Exportwert fast unverindert @

EnerglekOSten bleibt abzu- Exporte von Topfpflanzen') aus Deutschland, unterteilt nach
warten, wie sich dieser Wert Empfangslandern und EU-Status, in Mio. EUR

weiterentwickelt. 2018 2019 2020 2021 2022 + %VJ.
1 Niederlande 114 118 118 123 107 12,8

f : = 2 Osterreich 73 75 74 83 81 -1,8

Obwohl in die Lander der 3 Frankreich 53 61 54 70 74 58
EU-27 im Jahr 2022 rund 4  Schweiz 32 31 31 38 36 -5,2
5  Danemark 25 22 22 23 25 6,2

90 % des deutschen Ex- 6  Tschechien 1 15 17 20 22 9.2
portwertes fir Topfpflanzen 7 Belgien 18 18 20 22 21 2,6
. . s 8 Italien 18 17 14 17 18 43

gingen, dominieren die Nie- 9  Polen 12 12 14 16 17 8,7
derlande diesen Handel 10 Schweden 15 12 13 14 16 15,6
. . andere Lander 71 81 88 81 89 9,8

nicht so stark wie den Im- gegamt 443 461 465 507 507 0,0
port_ Im Jahr 2022 |ag der EU-27 381 401 403 454 457 0,7
Drittlander 62 60 63 53 50 -6,1

Anteil der Niederlande mit
21 % um funf Prozent-
punkte Unter dem Wert aus 1) Zimmerpflanzen, Beet- & Balkonpflanzen sowie Freilandstauden, ohne Jungpflanzen
dem Jahr 2018. Der Wert
sank in den betrachteten

Ausfuhr von Topfpflanzen aus Deutschland
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finf Jahren real um 6 % auf 0,1 Mrd. EUR (zu Exportpreisen). Die Exportwerte nach Osterreich auf
Platz 2 und Frankreich auf Platz 3 erh6hten sich hingegen seit 2018. Im Jahr 2022 hielt Osterreich mit
0,008 Mrd. EUR einen um 11 % hoheren Wert als funf Jahre zuvor und hielt damit einen Anteil von 16
% am gesamten Exportvolumen. Der Exportwert nach Frankreich erhéhte sich um 39 % auf 0,007 Mrd.
EUR und stand fur 15 % des deutschen Exportes von Topfpflanzen im Jahr 2022. Die Schweiz, als
einziges Drittland unter den zehn bedeutendsten Exportlandern fur deutsche Topfpflanzen, blieb seit
2018 stabil bei 7 %. Der Wert konnte real jedoch um 10 % auf 0,004 Mrd. EUR gesteigert werden.

6.2 STUFENUBERGREIFENDER HANDEL

Aus dem Marktvolumen fir Topfpflanzen gingen im Jahr 2022 nach Abzug des stufenlbergreifenden
Handels rund 1,0 Mrd. EUR (zu Erzeuger- bzw. Importpreisen) auf die GroBhandelsebene ber. Damit
hat sich der Abzug durch den stufenliibergreifenden Handel im Vergleich zur Vorgéngerversion mit dem
Berichtsjahr 2018 um zehn Prozentpunkte auf 58 % des Marktvolumens erhdht.

6.2.1 Direktabsatz

Der Direktabsatz lag im Jahr 2022 bei 0,3 Mrd. EUR (zu Erzeugerpreisen), womit er sich seit dem Jahr
2018 stabil prasentierte. Hauptverantwortlich daftr dirfte die Starke der deutschen Gartner im Bereich
der Beet- & Balkonpflanzen, sowohl in der Produktion als auch in der kleinteiligen (im landlichen Raum
von vielen Stammkunden genutzten) Vermarktung, sein. Auch wéahrend der Pandemiejahre fanden die
Endverkaufsgartnereien Wege, ihre Stammkundschaft zu bedienen. Da die Kaufzurtickhaltung der Kun-
den im Jahr 2022 mit fortschreitendem Jahr und steigender Inflation immer deutlicher zu Tage trat, war
das Geschaft mit den (frihen) Beet- & Balkonpflanzen bis dahin bereits gelaufen.

6.2.2 Selbstvermarktung

Die Selbstvermarktung der Produktion an die Einzelhandelsebene zeigte sich im Jahr 2022 mit
0,3 Mrd. EUR (zu Erzeugerpreisen) jedoch geringer als im letzten Berichtsjahr 2018. Allerdings dirfte
es sich hierbei um einen Sondereffekt des Jahres 2022 handeln, der keineswegs einen Trend be-
schreibt. Die einsetzende Kaufzurtickhaltung der Endkunden flhrte dazu, dass spatestens im Herbst-
geschaft kaum noch zuséatzliche Ware in die Einzelhandelsebene gezogen wurde.

Seit der mit dem Berichtsjahr 2018 vorangegangenen Warenstromanalyse etablierte sich eine neue Art
der Selbstvermarktung. Dabei wird die Ware direkt an die nicht privaten Verbraucher geliefert. Das Ni-
veau lag im Jahr 2022 aufgrund knapper Kassen der 6ffentlichen Hand und vieler Firmen, die als End-
kunden auftreten (z.B. Hotels, Freizeitparks, Messebauer usw.), lediglich bei 0,02 Mrd. EUR (zu Erzeu-
gerpreisen). Dieser neue Handelsweg sollte jedoch im Hinblick auf die ndchste Ausgabe der Waren-
stromanalyse im Auge behalten werden.

6.2.3 Direktimport

Der Direktimport auf die Einzelhandelsebene erhéhte sich seit dem Jahr 2018 um rund 0,1 Mrd. EUR
auf 0,3 Mrd. EUR (zu Importpreisen). Die Digitalisierung der Handelswege durch die Coronajahre durfte
dafiir ebenso verantwortlich sein, wie die hohe Nachfrage nach (seltenen) grinen Zimmerpflanzen. Der
Groliteil der Direktimporte flie3t in den Systemeinzelhandel.

Wahrend der Erstellung der aktuellen Warenstromanalyse zeigte sich, dass sich fir Topfpflanzen ganz-
lich neue, im Jahr 2018 noch nicht auftretende Handelswege gebildet haben. Einer dieser Wege, die
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als Parallelhandel bezeichnet werden kénnen, da sie komplett neben dem klassischen Warenstrom
laufen, ist der Direktimport auf Verbraucherebene. Bedingt durch die Digitalisierung und die findige Ver-
marktung auslandischer Produzenten gelangen so Topfpflanzen direkt aus dem Ausland zum Verbrau-
cher. Entweder bestellt dieser die Ware online im Ausland, kauft sie direkt aus einem gut bestiickten
LKW oder geht zu einem Eventverkauf. Dabei nutzen auslandische Produzenten stark frequentierte
Handelsplatze oder angesagte Clubs oder Hotels, um Topfpflanzen an Endverbraucher zu vermarkten.
Dieser Handelsweg kann aktuell noch nicht quantifiziert werden. Das Potenzial sollte jedoch in Zukunft
gepruft werden.

6.2.4 Griine Dienstleister

Bedingt durch die Pandemie und die inflationsbedingten Verschiebungen im Markt fir Topfpflanzen
wurde die Versorgung der facettenreichen griinen Dienstleister vielfaltiger. Im Vorgéangerwerk versorg-
ten sich die griinen Dienstleister fast ausschlief3lich tGber die Grohandelsebene mit Topfpflanzen, wo
sie ein Volumen von 0,3 Mrd. EUR (zu GroRhandelspreisen) abzogen. Im Jahr 2022 bezogen sie Topf-
pflanzen aus drei unterschiedlichen Handelswegen, wodurch sie auf ein Volumen von 0,4 Mrd. EUR (zu
Erzeuger-, Import- oder Grol3handelspreisen) kamen:

o Die GalLaBauer, die wahrend der Pandemie volle Auftragsbicher hatten, versorgten sich in den
Jahren 2020 und 2021 zunehmend regional mit Topfpflanzen, in diesem speziellen Fall meist
Stauden. Dadurch wurden die Handelsbeziehungen fir die bedeutendsten griinen Dienstleister
im Gegensatz zum restlichen Markt regionaler. Ab dem Jahr 2023, also nach dem Berichtsjahr
dieser Warenstromanalyse, berichteten die ersten Experten von Bestrebungen grol3er Gala-
Bauer, sich per Vertragsanbau zu versorgen. Inwieweit diese Plane umgesetzt wurden, muss
die nachste Auflage zeigen. Im Jahr 2022 deckten die GaLaBauer ihren Bedarf tiberwiegend
aus der Produktion.

¢ Die Friedhofsgartner dehnten ihre vor der Pandemie eher regionalen Handelsbeziehungen hin-
gegen aus, da die Ware im Jahr 2022 in manchen Regionen knapp war. Sie versorgten sich
eher Uber die GroRhandelsebene.

e Die Innenraumbegriner, die wahrend der Pandemie kaum Auftrage hatten und seit dem Jahr
2022 zunehmend mit leeren Burordumen aufgrund von flexiblen Arbeitssystemen zu kdmpfen
hatten, wichen fur die knappen grinen Zimmerpflanzen teilweise auf den Direktimport aus. Da-
bei ist davon auszugehen, dass ein gewisser Anteil dieser Direktimporte die Meldeschwelle von
500.000 EUR pro Jahr nicht erreicht, womit diese Direktimporte nicht in den Auf3enhandelsda-
ten, die Uber Destatis abrufbar sind, enthalten sind. Auch die Innenraumbegriiner versorgten
sich im Jahr 2018 noch Uberwiegend aus der Grof3handelsebene.

Alle anderen griinen Dienstleister, die Topfpflanzen verarbeiten (Messebauer, Eventfloristen usw.), be-
wegen sich beim Bezug der Ware dabei je nach Region und Warenverfiigbarkeit frei zwischen diesen
drei Wegen, wobei auch hier Direktimporte vermutet werden, die aufgrund des geringen Umfangs nicht
in der AuRenhandelsstatistik enthalten sind.

6.3 GROBRHANDLESEBENE

Die Grol3handelsebene, auf die aus dem Marktvolumen Topfpflanzen im Wert von rund 1,9 Mrd. EUR
(zu Erzeugerpreisen) ubergehen, erreichte im Jahr 2022 ein Volumen von 3,0 Mrd. EUR (zu
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GrolRhandelspreisen). Die Erhéhung beinhaltet neben den Margen einen gewissen Anteil an Handel
und Kommissionierung, den wir nach wie vor nicht komplett herausrechnen kdnnen. Im Bereich der
Topfpflanzen entféllt der gré3te Teil dieses nicht herausrechenbaren Anteils auf die Pflanzenveredlung
durch das Pflanzen von Schalen und das Zusammenfiihren von Pflanzen mit Dekorationen und Uber-
topfen.

Der Handel innerhalb der GroRhandelsebene konnte anhand der Primardaten und der Experteninter-
views mit 11 % angegeben werden. Die Grofihandelsebene inklusive Intrahandel hatte demnach im
Jahr 2022 einen Wert von 3,3 Mrd. EUR (zu Gro3handelspreisen).

Auch die GrofRhandelsebene der Topfpflanzen wurde durch die Pandemiejahr 2020 und 2021 beein-
flusst. Ein Teil der grinen Dienstleister und auch nicht private Verbraucher unterhielten im Jahr 2022
direkte Handelsbeziehungen zur Produktion, wodurch die Grof3handelsebene umgangen wurde. Der
Fachgrof3handel, der den Grofteil seines Umsatzes mit dem Handel griner Produkte erwirtschaftet,
bedient spatestens seit dem zweiten Pandemiejahr auch den Systemhandel (sowohl auf Grol3- als auch
auf Einzelhandelsebene). Die Handelswege wurden spatestens im Jahr 2022 aufgrund der inflations-
bedingt hohen Energie- und Transportkosten digitalisiert und gestrafft. Vorbestellungen, Webshops und
alle anderen denkbaren Wege des digitalen Handels sind dabei méglich.

6.3.1 FachgroRhandel

Verglichen mit dem Vorgangerwerk aus dem Jahr 2018 stieg der Anteil des FachgroRhandels um
10 Prozentpunkte auf 62 %. Das entspricht einem realen Wert von 2,0 Mrd. EUR (zu GroBhandelsprei-
sen). Dabei ist die Steigerung neben den Ausweitungen der Handelsbeziehungen in Richtung System-
handel durch einen hohen Anteil an Dienstleistung, Kommissionierung und Transport bedingt.

Bedeutend sind im FachgroRhandel mit Topfpflanzen vor allem Absatzorganisationen und spezialisierte,
unternehmergefuhrte Grof3handler. Die BlumengroBmérkte spielen hier eine untergeordnete Rolle, da
es fur regional gehandelten Beet- & Balkonpflanzen zahlreiche Absatzmdglichkeiten gibt.

6.3.2 SystemgrofRhandel

Der Systemgrof3handel, der nur einen geringen Anteil seines Umsatzes mit griinen Produkten erzielt,
trat zwischen dem Jahr 2018 und dem Jahr 2022 rund 10 Prozentpunkte an Marktbedeutung an den
FachgroZhandel ab. Damit hielt er im Jahr 2022 einen Anteil von 38 %, was real 1,3 Mrd. EUR (zu
GroRhandelspreisen) entspricht. Dabei bedient sich der Systemgrof3handel teilweise an den Dienstleis-
tungsangeboten der Fachgrol3handler oder lagert die Produktveredelung auf die Produktionsebene aus.

Hier wird vor allem Massenware in groRen Mengen bewegt. Durch die benétigten Mengen an Standard-
ware kann durchaus Druck auf die Einkaufspreise ausgetbt werden.

6.3.3 Griine Dienstleister

Es gibt nach wie vor griine Dienstleister, die ihre Topfpflanzen tGber den (Fach-) GroRhandel erhalten.
Allerdings spielten die anderen bereits thematisierten Handelswege im Jahr 2022 ebenfalls eine bedeu-
tende Rolle. Es bleibt abzuwarten, wie sich die alternative Versorgung mit Topfpflanzen in Richtung der
grinen Dienstleister weiter entwickeln wird.
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6.3.4 Verluste (auf GroBhandelsebene)

Auch fur Topfpflanzen konnte in dieser Ausgabe erstmals der Verlust auf GroRhandelsebene bestimmt
werden. Der Wert der Topfpflanzen, die aufgrund von Beschadigung, Verderb oder nicht abgerufenen
Auftragen aus der Grof3handelsebene hinaus nicht weiter gehandelt werden konnten, lag im Jahr 2022
mit 6 % bei 0,2 Mrd. EUR (zu Grofl3handelspreisen). Neben dem reinen Pflanzenwert geht hier ebenfalls
der Wert der bereits erbrachten Veredelung und Dienstleistung mit ein. Nach Einschatzungen von Ex-
perten lag dieser Wert im Jahr 2022 recht hoch, da der unvorhersehbare Marktverlauf und die Inflation
direkt in Folge der Pandemiejahre in Kombination mit dem Hitzesommer 2022 alle Plane torpedierten.
In Zukunft sollte Uberpruft werden, wie hoch der Verlustanteil an der Grofhandelsebene fir Topfpflan-
zen in einem normalen Jahr ist.

6.4 EINZELHANDELSEBENE

Der Wert der Topfpflanzen, die auf Einzelhandelsebene zu Verfiigung stehen, errechnet sich aus der
GroRhandelsebene mit Intrahandel erweitert um den Direktimport, den Direktabsatz und die Selbstver-
marktung abzlglich der grinen Dienstleister (anteilig) sowie der Verluste. So ergibt sich fir das Jahr
2022 ein Wert von weniger als 3,6 Mrd. EUR (zu Erzeuger- bzw. GroRhandelspreisen) fur die Topfpflan-
zen, die auf der Einzelhandelsebene zur Verfliigung stehen.

Durch Dienstleistungen auf Einzelhandelsebene (z.B. Dekoration oder Schalenzusammenstellung im
Fachhandel) und Margen erhéhte sich dieses Volumen im Jahr 2022 auf 3,7 Mrd. EUR (zu Einzelhan-
delspreisen). Der Anteil des Intrahandels auf Einzelhandelsebene liegt mit 3 % erwartungsgeman nied-
rig, wodurch die Einzelhandelsebene auf 3,9 Mrd. EUR (zu Einzelhandelspreisen) gesteigert wird.

6.4.1 Blumenfacheinzelhandel

Im Jahr 2022 erreichte der Blumenfacheinzelhandel ein Volumen von knapp 1,9 Mrd. EUR (zu Einzel-
handelspreisen). Das entsprach einem Anteil von knapp 49 % der Handelsstufe, womit sich der Anteil
seit dem Jahr 2018 um drei Prozentpunkte verringerte. Damit schreitet die Verlagerung der Ausgaben
in Richtung des Systemhandels weiter fort. Durch die Pandemiejahre wurde diese Entwicklung be-
schleunigt, da zumindest zeitweise fast ausschliel3lich die Lebensmitteleinzelhandler und die Discounter
offnen durften. Die Kunden gewdéhnten sich in dieser Zeit vermehrt an diese Einkaufsstatten, um ihre
Topfpflanzen zu kaufen. Auch die spatestens im Jahr 2022 inflationsbedingt erfolgte SchlieRung weite-
rer (kleiner) Fachhandler tragt dazu bei.

6.4.1.1 Blumenfachgeschéafte

Auf die Blumenfachgeschéfte entfielen im Jahr 2022 mit 13 % der Einzelhandelsstufe rund 0,5 Mrd. EUR
(zu Einzelhandelspreisen). Damit lag der Anteil fir Topfpflanzen um einen Prozentpunkt unter dem Ni-
veau aus dem Jahr 2018. Ebenso wie bei den Schnittblumen klafft die Schere zwischen den Floristen
immer weiter auseinander. Die immer weiter schwindenden (kleinen) Floristikladen in Ful3gangerzonen,
die sich vorrangig auf die Kunden mit mittleren und unterem Einkommensdrittel konzentrieren, werden
dabei durch meist in Grof3stadten anséassige Floristen ersetzt, die sich auf das obere Einkommensdrittel
konzentrieren. Auch gab es wahrend der Pandemiejahre Neuerdffnungen von Blumenfachgeschéften,
die sich ausschlie3lich auf (grine) Zimmerpflanzen spezialisiert hatten. Folglich ist der Anteil an der
Einzelhandelsebene nur gering geschrumpft, die Struktur hat sich jedoch seit 2018 deutlich geéndert.
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Der Durchschnittpreis fur Topfpflanzen stieg in Blumenfachgeschéften zwischen 2018 und 2022 um
66 Ct (18 %) auf 4,18 EUR. Eine Beet- & Balkonpflanzen war dabei mit durchschnittlich 2,68 EUR am
glnstigsten zu haben und lediglich 7 % teurer als noch 2018, wahrend der Durchschnittspreis fir griine
Zimmerpflanzen mit 7,26 EUR (+ 25% seit 2018) am héchsten war. Die gréf3te Preissteigerung seit dem
Jahr 2018 legten Stauden in Blumenfachgeschéften mit 29 % auf 5,39 EUR hin.

6.4.1.2 Gartnereien und Baumschulen

Die Gartnereien und Baumschulen, die ihre Starken in hochwertigen, regionalen Sortimenten vor allem
bei Beet-°&°Balkonpflanzen, Stauden und Krautern haben, hielten im Jahr 2022 einen (seit 2018) stabi-
len Anteil von 11 % an der Einzelhandelsebene. Das entspricht einem Volumen von gut 0,4 Mrd. EUR
(zu Einzelhandelspreisen).

Die klassische Endverkaufsgartnerei ist dabei nach wie vor weiter auf dem Riickzug. Auch hier hat die
Pandemie, die bereits im Vorgangerwerk thematisierten Entwicklungen beschleunigt. Durch die Digita-
lisierung des Handels boten sich alternative Absatzwege, die auch im Jahr 2022 noch eine bedeutende
Rolle spielen.

Im Jahr 2022 lag der Durchschnittspreis fiir Topfpflanzen in Gartnereien mit 3,23 EUR um 62 Ct (24 %)
Uber dem Durchschnittspreis aus dem Jahr 2018. Fir Beet- & Balkonpflanzen wurden mit durchschnitt-
lich 2,54 EUR pro Pflanze 52 Ct (26 %) mehr gezahlt als im Jahr 2018. Die hichste Preissteigerung
fand sich innerhalb dieser flinf Jahre bei Stauden, die mit 6,33 EUR um 1,54 EUR (32 %) teurer waren
als noch 2018. Der hochste Preis zeigte sich hier ebenfalls bei griinen Zimmerpflanzen, die mit
9,07 EUR um 50 Ct (6 %) teurer waren als im letzten Berichtsjahr.

6.4.1.3 Gartencenter

Mit einem Anteil von 17 % an der Einzelhandelsebene im Jahr 2022 konnten auch die Gartencenter
ihren Anteil im Vergleich mit dem Jahr 2018 stabil halten. Das Volumen lag im Jahr 2022 bei knapp
0,7 Mrd. EUR.

Gerade bei Gartencentern verschwimmen die Grenzen beziiglich der Definition der Einkaufsstatten im-
mer mehr. Die Verbraucher haben Probleme zu unterscheiden, ob sie ihre Topfpflanzen in einer (gro-
Ren) Gartnerei, einem Gartencenter oder einem Baumarkt mit angeschlossenem Gartencenter einge-
kauft haben. Da sich hier durch die Pandemie jedoch kaum Entwicklungen zeigten, gehen wir von seit
2018 konstanten Fehlern aus. Allerdings bleibt abzuwarten, wie sich der Absatz Gber Gartencenter in
Zukunft entwickeln wird. Vor dem Hintergrund der teilweise langen Standzeiten der Pflanzen in Garten-
centern kdnnen dort bereits vor dem Verkauf alle Probleme bei der Pflanzenqualitat, die durch die Torf-
reduktion ausgeldst werden, auftreten.

Der Durchschnittspreis fur Topfpflanzen in Gartencentern stieg seit dem Jahr 2018 um 74 Ct (22 %),
womit er sich im Jahr 2022 auf 4,04 EUR belief. Die geringsten Durchschnittspreise zeigten sich auch
hier bei Beet- & Balkonpflanzen. Mit 2,84 EUR lag der Preis im Jahr 2022 um 40 Ct (16 %) tUber dem
Niveau aus dem Jahr 2018. Der héchste Durchschnittspreis und auch die deutlichste Preissteigerung
zeigten sich bei griinen Zimmerpflanzen, die mit 9,20 EUR um 2 EUR (28 %) teurer waren als im Jahr
2018. Hier durfte sich die pandemiebedingte deutliche Sortimentsausweitung ebenso bemerkbar ma-
chen wie das exklusive (Neuheiten-) Sortiment.
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6.4.1.4 Wochenmarkte

Obwohl Wochenmarkte pandemiebedingt nahezu zwei Jahre kaum stattfanden, konnten sie im Jahr
2022 mit 3 % der Einzelhandelsebene denselben Anteil erreichen wie bereits im Jahr 2018. Real ent-
sprach das einem Volumen von 0,1 Mrd. EUR (zu Einzelhandelspreisen).

Erneut fanden sich auf Wochenmarkten die geringsten Durchschnittspreise fur Topfpflanzen. Im Durch-
schnitt lag der Preis mit 2,47 EUR um 5 Ct (2 %) Uber dem Niveau aus dem Jahr 2018. Eine Beet- &
Balkonpflanze kostete im Jahr 2022 mit 2,07 EUR rund 16 Ct (8 %) mehr als finf Jahre zuvor. Stauden
wurden hingegen mit 2,47 EUR im Jahr 2022 um 68 Ct (16 %) gunstiger verkauft als noch im Jahr 2018.

6.4.2 Systemeinzelhandel

Der Systemeinzelhandel erreichte im Jahr 2022 mit rund 2,0 Mrd. EUR (zu Einzelhandelspreisen) einen
Anteil von gut 51 % an der Einzelhandelsebene fur Topfpflanzen. Damit nahm er dem Facheinzelhandel
rund drei Prozentpunkte an Bedeutung ab. Wie bereits thematisiert, beschleunigte die Pandemie dabei
die Verschiebung der Verkaufsmengen und Ausgaben in den Systemeinzelhandel. Da die Baumarkte
von zahlreichen Lockdowns betroffen waren, konnten vor allem die Lebensmitteleinzelhéandler und die
Discounter punkten. Bedingt durch die Inflation im Jahr 2022 setzte sich die Verlagerung im Berichtsjahr
vor allem in Richtung Discounter fort.

6.4.2.1 Baumarkte

Baumarkte verloren seit dem Berichtsjahr 2018 rund 3 Prozentpunkte an Marktbedeutung und erreich-
ten im Jahr 2022 ein Volumen von 0,5 Mrd. EUR (zu Einzelhandelspreisen). Die durch die Pandemie
entstandenen Handelsbeziehungen in andere Teile des Systemhandels konnten dabei im Jahr 2022
noch nicht wieder vollstandig erschlossen werden. Auch die Kunden gewéhnten sich innerhalb der Jahre
2020 und 2021 an Lebensmitteleinzelhandler und Discounter als Bezugsquellen fiir Topfpflanzen. In-
wieweit die Einstellung der Prospektwerbung des orangenen Marktfuhrers im Berichtsjahr mit diesem
Rickgang zusammenhangen, kann hier nicht abschlie3end geklart werden.

Der Durchschnittspreis fur Topfpflanzen lag mit 3,26 EUR um 46 Ct (16 %) Uber den Preis aus dem
Jahr 2018. Beet- & Balkonpflanzen wurden mit durchschnittlich 2,49 EUR um 37 Ct (17 %) teurer ver-
kauft als noch funf Jahre zuvor. Die hdchste Preissteigerung zeigte sich ebenso wie der héchste Durch-
schnittspreis bei griinen Zimmerpflanzen. Im Jahr 2022 kostete eine griine Zimmerpflanze in Baumark-
ten mit 7,71 EUR durchschnittlich 1,29 EUR (20 %) mehr als im Jahr 2018.

6.4.2.2 Lebensmitteleinzelhandler

Mit einem Anteil von 12 % an der Einzelhandelsebene konnten die Lebensmitteleinzelh&ndler (LEH)
das Niveau aus dem Jahr 2018 um einen Prozentpunkt steigern. Real erreichten sie einen Wert von
knapp 0,5 Mrd. EUR (zu Einzelhandelspreisen).

Die Einkaufsstatten des LEH, die sich im letzten Berichtsjahr 2018 auf ein Uberschaubares Sortiment
an Massenware in durchschnittlichen Qualitaten spezialisiert hatten, richteten ihre Aktivitaten wahrend
der Pandemie neu aus. Das den Kunden présentierte Sortiment wurde breiter, die Qualititen besser
und die Preise hoher. Im Jahr 2022 wurde diese neue Strategie Uberdacht und ein Stick weit zurtick-
gefahren, da die Kunden inflationsbedingt mit fortschreitendem Jahresverlauf immer zégerlicher
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kauften. Auch die Ausrichtung auf nicht geplante Spontankaufe wurde in den Pandemiejahren gelockert.
Vor allem die Aktionsware wurde dabei benutzt, um Plank&ufe zu generieren.

Der Durchschnittspreis fur eine Topfpflanze lag im LEH im Jahr 2022 mit 2,54 EUR um 18 Ct (8 %) Uber
dem Preis aus dem Jahr 2018. Die Beet- & Balkonpflanzen waren fiir durchschnittlich 1,95 EUR zu
haben, das entspricht einer Preissteigerung von 20 Ct (12 %) seit dem Jahr 2018. Im Gegensatz zu
allen anderen Einkaufsstatten verringerte sich der Preis fiir griine Zimmerpflanzen im LEH bis ins Jahr
2022 um 16 Ct (6 %) auf 2,71 EUR.

6.4.2.3 Discounter

Im Jahr 2022 hielten Discounter einen Anteil von 21 % an der Einzelhandelsebene, was einem Volumen
von 0,8 Mrd. EUR entsprach. Damit konnten sie seit dem letzten Berichtsjahr 2018 zwei weitere Pro-
zentpunkte an Marktbedeutung zulegen. Neben der Pandemie zeigt sich dafiir die Inflation im Jahr 2022
verantwortlich, die den Discountern regen Zulauf bescherte.

Topfpflanzen werden im Discount beinahe ausschlie3lich als Aktionsware vermarktet. Durch verbes-
serte Logistik und weit im Voraus geplante Aktionen kommen im Handel mittlerweile zumeist gute Qua-
litaten an, auch Vertragsanbau ist ein Thema

Mit einem Durchschnittspreis von 1,65 EUR fir eine Topfpflanze waren die Discounter im Jahr 2022
erneut die glnstigste Einkaufsstatte. Zudem hat sich das Preisgeflige im Vergleich zu den restlichen
Einkaufsstatten nahezu nicht verandert. Seit dem Jahr 2018 wurden die Preise um 7 Ct (5 %) angeho-
ben. Dabei zeigen auch die Durchschnittpreise, dass lange bestehende Preisschwellen gebrochen wer-
den konnten. Eine Beet- & Balkonpflanze kostete im Jahr 2022 durchschnittlich 1,05 EUR, wéhrend der
Preis im Jahr 2018 noch bei 0,98 EUR lag. Das entspricht einer Preissteigerung um 7 Ct (7 %) seit dem
Jahr 2018. Der Preis fur bluhende Zimmerpflanzen wurde in den betrachteten fiinf Jahren sogar um 7
Ct (2 %) auf 2,95 EUR pro Pflanze zuriickgefahren. Mit 3,41 EUR lag auch in den Discountern der
Durchschnittspreis fur griine Zimmerpflanzen am héchsten, seit 2018 kamen 8 Ct (2 %) hinzu.

6.4.2.4 Verluste (auf Einzelhandelsebene)

Fur Topfpflanzen beliefen sich die Verluste an Pflanzen im Jahr 2022, die nicht weiter vermarktet werden
konnten, auf 0,5 Mrd. EUR (zu Einzelhandelspreisen). Das entspricht rund 13 % der Einzelhandels-
ebene, wobei der Verlustanteil im Fachhandel geringer sein dirfte als im Systemhandel.

Das durch die Aktionsplane im Systemhandel schnell wechselnde Sortiment an Topfpflanzen sollte
mdglichst bis zum nachsten Aktionszeitraum abverkauft sein, da in diesen Einkaufsstatten kaum eine
Pflege der Pflanzen erfolgen kann.

Die inflationsbedingte Kaufzurtickhaltung der Kunden mit Fortscheiten des Jahres 2022 dirfte in Kom-
bination mit dem Hitzesommer 2022 zu einem hohen Niveau der Verluste gefiihrt haben. In Zukunft
sollte gepriift werden, ob der Verlustanteil in dieser Ausgabe des Warenstroms Blumen, Zierpflanzen
und Gehdlze uberschéatzt wurde.

6.5 ENDVERBRAUCHEREBENE

Um auf die Endverbraucherebene zu kommen, muss die Einzelhandelsebene inklusive Intrahandel um
die Verluste bereinigt werden. Hinzukommt der Wert (und die Marge) der Topfpflanzen, die durch die

© Agrarmarkt Informations-Gesellschaft mbH (AMI), Bonn 49/92



AMI Markt Studie im Auftrag des BMEL und des ZVG
Juli 2023

Warenstromanalyse 2022
Blumen, Zierpflanzen & Geholze

natiirlich informiert.

griinen Dienstleister in Kombination mit einer Dienstleistung sowohl an die privaten als auch an die nicht
privaten Verbraucher geliefert werden. Auch die Belieferungen der nicht privaten Verbraucher durch die
Selbstvermarktung und den FachgroRhandel kommen hinzu. So ergibt sich fir das Jahr 2022 eine Ver-
braucherebene von 4,1 Mrd. EUR (zu Verbraucherpreisen). Im Vergleich zur Vorgangerausgabe wuchs
die Verbraucherebene um 0,1 Mrd. EUR.

6.5.1 nicht privater Verbrauch

Die Bedeutung des nicht privaten Verbrauches der ¢ffentlichen Hand und von Firmen, die als Endver-
braucher auftreten (z.B. Hotels, Seniorenheime etc.) sank seit dem Jahr 2018 um drei Prozentpunkte
auf 14 %. Im Jahr 2022 entsprach das einem Volumen von 0,6 Mrd. EUR (zu Verbraucherpreisen). Es
bleibt allerdings abzuwarten, ob sich die Firmen, die durch die Pandemie stark negativ beeinflusst wa-
ren, in Zukunft wieder dynamischer verhalten werden.

Somit hat die Pandemie die Bedeutung des privaten Verbrauchs fur den Topfpflanzenmarkt auf 86 %,
real 3,6 Mrd. EUR (zu Verbraucherpreisen) katapultiert.

6.5.2 privater Verbrauch

Die Analyse des privaten

Verbrauchs zeigt erneut,
dass der Systemhandel
einen Grolteil der Men-
gen an die Verbraucher
bringt, wahrend der Fach-
handel die héhere Wert-
schopfung generiert:

Obwohl der Fachhandel
zwischen 2018 und 2022
sechs Prozentpunkte an
den Einkaufsmengen ver-
lor, ging der Anteil an den
Ausgaben lediglich um
drei Prozentpunkte zu-
rick. Erstmal konnte der
Systemhandel im Jahr
2022 allerdings mit 51 %
der privaten Ausgaben

Ausgaben im Systemhandel liber 50 %

Mengen- und Ausgabenanteile des privaten Verbrauchs von Topfpflanzen® in D., nach
Einkaufsstatten und Zuordnung zu Fach- oder Systemhandel, in %

D

Ausgaben Einkaufsmengen

49 n Blumenfachgeschafte “

Gartnereien

Gartencenter

Wochenmarkte
Sonstige? Systemhandel
15
Baumarkte
LEHY 36 =

Discounter

1) Zimmerpflanzen, Beet- & Balkonpflanzen, Stauden, Zierkrauter, 2) Inkl. Mobelhauser, Tankstellen, Internet etc., 3) Lebensmitteleinzelhandler.

Privater Verbrauch von Topfpflanzen

mehr als die Hélfte fur sich beanspruchen.

6.5.3 Sortiment

Betrachtet man das Sortiment innerhalb der Topfpflanzen fur das Jahr 2022, zeigt sich im Vergleich mit
dem Jahr 2018 eine Verschiebung zu Lasten der Beet- & Balkonpflanzen in alle anderen Teilsegmente.
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Bei den Ausgaben verloren
Beet- & Balkonpflanzen
mengenbedingt im  Ver-
gleich Uber die funf Jahre
rund drei Prozentpunkte auf
einen Anteil von 45 %. Zim-
merpflanzen konnten ihren
Anteil bis ins Jahr 2022 um
weniger als einen Prozent-
punkt auf 35 % steigern,
wahrend Krauter um knapp
einen Prozentpunkt auf 6 %
zulegten. Mit mehr als ei-
nem Prozentpunkt konnten
Stauden ihre Anteile seit
2018 am hochsten steigern
und erreichten im Jahr 2022
einen Ausgabenanteil von
gut 14 %. Dabei sind alle

Beet- & Balkonpflanzen am bedeutendsten

Marktaufteilung des Segments Topfpflanzen 2022 auf Verbraucherebene
nach privaten Ausgaben und Einkaufsmengen, in %

D

Einkaufsmengen

Ausgaben
Krauter

Balkonpflanzen

Y 9
Beet- &

© AMI 2023/BZ-WA-105 | AMI-informiert.de Quelle: AMI nach GfK Pflanzenpanel

Marktaufteilung Topfpflanzen nach Segmenten

Veranderungen mengengetrieben, da die Preise seit dem Jahr 2018 alle um rund 9 % stiegen.

Im Jahr 2022 kostete eine Beet- & Balkonpflanze durchschnittlich 2,01 EUR, eine Zimmerpflanze
4,78 EUR, eine Staude 3,97 EUR und ein Topf Gartenkrauter 1,70 EUR.

6.5.3.1 Beet- & Balkonpflanzen

Im Beet- & Balkonbereich
gibt es neben den Einzel-
pflanzen, die seit dem Jahr
2018 um drei Prozent-
punkte an Bedeutung auf
gut 88 % der Ausgaben zu-
legten und auch weiterhin
den groRten Teil des Seg-
mentes ausmachen, auch
Schalen. Die dynamischen
Entwicklungen in diesem
Bereich, die sich bis 2018
zeigten, stagnierten im Jahr
2022.

6.5.3.2 Zimmerpflanzen

Im Gegensatz dazu zeigten
sich im Segment der Zim-
merpflanzen zwischen dem

© Agrarmarkt Informations-Gesellschaft mbH (AMI), Bonn

Je Segment ein Big-Player

Marktaufteilung innerhalb der Beet- & Balkon- und Zimmerpflanzen 2022
auf Verbraucherebene nach privaten Ausgaben und Einkaufsmengen, in %

Ausgaben Einkaufsmengen

D

95
B & B Pflanzen

Zimmer-Schalen

grine Zimmerpflanzen ﬁ
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Quelle: AMI nach GfK Pflanzenpanel

Marktaufteilung Topfpflanzen nach Untersegmenten
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Jahr 2018 und 2022 deutliche Verschiebungen. Die blihenden Zimmerpflanzen verloren Uber diese finf
Jahre hinweg knapp 9 % an Ausgaben und kamen im Jahr 2022 auf 64 %. Pandemiebedingt legte die
Bedeutung der griinen Zimmerpflanzen im gleichen Zeitraum um sieben Prozentpunkte auf 28 % im
Jahr 2022 zu. Die Bedeutung der Zimmer-Schalen stieg um einen Prozentpunkt auf 8 % der Ausgaben.
Die Preiserh6hung konnte dabei die Verschiebungen der Einkaufsmengen nicht kompensieren.

6.5.4 Parallelhandel

Getrieben durch die Pandemie, die damit einhergehende Digitalisierung und den Boom um griine Zim-
merpflanzen, bildete sich auf der Endverbraucherebene fur Topfpflanzen ein véllig neuer Handelsweg,
der sich bis ins Berichtsjahr hielt und nach Experteneinschatzungen auch nicht wieder verschwinden
wird. Uber die Sozialen Netzwerke und Plattformen wie Kleinanzeigen handeln die Kunden untereinan-
der. Dabei werden sowohl ganze Pflanzen als auch Pflanzenteile zu teilweise horrenden Preisen ge-
handelt. Geht man in die seltenen Exoten und Blattfarbungen, stehen durchaus vierstellige Preise zur
Diskussion. Dieser Handel kann aufgrund aktuell fehlender Datengrundlagen noch nicht quantifiziert
werden. Dieser Parallelhandel wird fur Pflanzen aus allen Topfpflanzensegmenten durchgefiuhrt. Der
Anteil der blihenden Zimmerpflanzen ist dabei mit Abstand der kleinste. Aber auch Stauden werden
parallel gehandelt, wenn auch zu humaneren Preisen als die Exoten.

In Zukunft muss geklart werden, ob dieser Parallelhandel, der durchaus Kaufe auf Einzelhandelsebene
und damit auch den kompletten klassischen Warenstrom ausklammert, zur Verbraucherebene gezahit
werden oder separat ausgewiesen werden soll.
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7. Der Markt fur Geholze und seine Besonderheiten

Ebenso wie das Hauptsegment der Topfpflanzen setzt sich das Segment der Gehdlze aus mehreren
Untersegmenten zusammen. Es enthalt Ziergeholze, Obstgehdlze und Schnittnadelgehdlze (Weih-
nachtsbdume und Weihnachtsbaumzweige). Zusammen kamen die Gehdlze im Jahr 2022 auf ein
Marktvolumen von 1,4 Mrd. EUR (zu Verbraucherpreisen), was einem seit 2018 stabilen Anteil von 16 %
am Gesamtmarkt entspricht.

In den Pandemiejahren gewannen Gehdlze an Marktbedeutung, da sich viele Kunden aufgrund man-
gelnder Alternativen das wohnungsnahe Umfeld verschonerten. Diese in den Jahren 2020 und 2021
bereits gekauften und gepflanzten Gehdlze, driickten neben der kriegsbedingten Inflation und der dar-
aus resultierenden Kaufzuruckhaltung der Kunden sowie des Hitzesommers das Ergebnis des Jahres
2022. Geholze haben lange Standzeiten, was je nach Gréf3e (und Entwicklungsstadium) sowohl fur die
Produktion als auch fur die Verwendung gilt. Abgesehen von den Kleingehdlzen sind die Entwicklungen
in der Branche deutlich langsamer als bei Schnittblumen oder Topfpflanzen. Auch die Sortimente kén-
nen nicht so schnell gewandelt werden, wie in den anderen Markten. Dennoch befindet sich das Sorti-
ment im Wandel, wobei Hitzebestandigkeit, Trockenheitsvertraglichkeit und Schadlingsresistenzen eine
grof3e Rolle spielen. Auch die fortwdhrende Diskussion um invasive Arten scheint Auswirkungen auf
den Gehdlzmarkt zu haben.

7.1 MARKTVOLUMEN

Das Marktvolumen der Gehdlze erhdhte sich im Vergleich zum Vorgéangerwerk mit dem Berichtsjahr
2018 bis ins Jahr 2022 um 0,6 Mrd. EUR (zu Erzeuger- bzw. Importpreisen), wobei die Erh6hung aus-
schlieB3lich aus der deutschen Produktion stammte. Im Gegensatz zu den anderen Markten ist der Ge-
hdélzmarkt stark durch die deutsche Produktion gepragt.

7.1.2 Deutsche Produktion

Obwohl die Flachen fur die | parkt durch deutsche Produktion geprigt @

Baumschulproduktlt.)n. nach Warenstréme bei Gehdlzen" in Deutschland 2022, Marktvolumen in Mrd.
Angaben des Statistischen EUR auf Basis der jeweiligen Preise, Anteile Einkaufsstatten in %

Bundesamtes bis ins Jahr GroBhandelsebene Einzelhandelsebene Verbraucherebene
. 1,5 0,8 (0,9)2 ;
2021 (zum Zeitpunkt der , ks
. Direktimport
Vollerhebung) weiter zu- 0,2
ruckgingen, stieg der Wert Direktabsatz '
der von den Flachen ver-
kauften Gehdlze. In den

Privater

Fach GH Verbrauch

1,1
Selbst- System GH

privater

Pandemiejahren  wurden Ve"";'?""g L Verbrauch
deutlich mehr Gehélze (in p— &
Richtung GalLaBau) abge- of

setzt, wodurch der Produkti- Gm&ZDL '

onswert, der die Geholze 0 07

angibt, die im JEWIlIGEN | i i cr veier vt ke, s mpor i s desche vr, . Bamnischanscrts G G Somsen

Gartencenter, WM: Wochenmarkte, S: Sonstige, Bm: Baumarkte, D: Discounter, LEH: Lebensmitteleinzelhéndler.

Jahr verkauft wurden, stieg.
Auch die Bemuhungen der

Warenstrom Gehdlze
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offentlichen Hand, die Stadte und Gemeinden griiner zu gestalten, schlagen hier zu Buche. Durch die
deutliche l&angere Produktionszeit von Grol3gehdlzen, konnten viele Baumschulen die Auftrage aus ih-
rem Bestand bedienen. Das hohe Niveau blieb auch im Jahr 2022 erhalten, da sowohl die GaLaBauer
noch von bereits in den Vorjahren beauftragten Auftragen profitieren konnten und auch die bereits aus
der offentlichen Hand ausgeschriebenen Projekte durchgefuhrt wurden. Auch Ersatzpflanzungen fir
witterungsbedingte Ausfalle dirften im Jahr 2022 erfolgt sein, die den Produktionswert zuséatzlich stei-
gern. Wie sich der Produktionswert weiter entwickeln wird, lasst sich hier nicht abschlie3end klaren.

Wenn alle im Jahr 2022 zur Verfigung stehenden Geholze abverkauft worden wéren, hétte sich der
Produktionswert um weitere 0,33 Mrd. EUR erhoht. Die durch die Primardatenerhebungen und Exper-
teninterviews ermittelte GroR3e ist allerdings bei Gehdlzen eher theoretischer Natur. Viel Ware, die im
Jahr 2022 nicht abverkauft wurde, kann innerhalb der Baumschulen weiter kultiviert und zu einem spéa-
teren Zeitpunkt in den Markt gebracht werden. Bei den meisten Topfpflanzen und Schnittblumen geht
das nicht. Es ist somit davon auszugehen, dass diese im Jahr 2022 nicht abverkauften Gehdlze in den
kommenden Jahren im Produktionswert auftauchen werden.

7.1.3 Import

Auch in diesem Markt reicht die Inlandsproduktion zur vollen Marktversorgung nicht aus. Hierbei handelt
es sich jedoch nicht um ein Mengen-, sondern um ein Sortimentsproblem. In einigen warmeren Landern
lassen sich stark gefragte Arten besser produzieren als im Inland. Die Mengen stagnieren seit einigen
Jahren, so dass im Jahr 2022 erneut ein Importvolumen von rund 0,2 Mrd. EUR erreicht wurde.

Durch die bereits mehrfach
diskutierte Reexportrate der Importniveau kaum verandert
Niederlande erreichten die Importe von Geholzen" nach Deutschland, unterteilt nach Lieferlandern
Lander der EU-27 im Jahr und EU-Status, in Mio. EUR
S . 2018 2019 2020 2021 2022 + %VJ.
2_022 mit einem Anstleg um 1 Niederlande 130 133 129 148 126 -15,3
einen Prozentpunkt einen 2 Danemark 35 31 30 35 30 -13,6
. 3 Italien 16 18 16 18 17 7.8
0, _ )
Anteil von 99 % am Impor_t T 3 4 4 2 9 373
wert der Gehodlze. Auf die 5  Polen 6 8 7 8 6 25,9
. . . 6 Belgien 4 4 5 5 4 -27,5
Niederlande entfielen dabei T URgan 2 2 2 2 2 26
seit 2018 stabile 63 %. 8  Tschechien 4 7 2 2 2 0,5
" N 9  Frankreich 2 1 1 1 1 -14,2
Wahrend Danemark und 10  Osterreich 1 1 1 1 1 1,1
ltalien auf den Platzen 2 andere Lander 6 5 5 3 3 -16,3
d in ie im b Gesamt 207 213 203 231 200 13,3
und 3 ihre Anteile im be- EU-27 202 209 199 229 198 3,5
trachten Zeitraum seit 2018 Drittlander 5 4 4 2 2 5,5
stabil bei 15 % bzw. 8 %
halten konnten, St'eg der 1) Obst- und Ziergehdlze, Weihnachtsbaume und Weihnachtsbaumzweige, ohne Jungpflanzen
Wert der aus Spanien ein-

gefuhrten  Gehdlze auf
0,009 Mrd. EUR. Damit Einfuhrvon Gehdlzen nach Deutschland

legte Spanien seit 2018 um zwei Prozentpunkt auf 5 % zu.

Der Import aus Drittlandern ist kaum erwdhnenswert und konzentriert sich auf die Schweiz (Platz 11 mit
weniger als 0,001 Mrd. EUR). Hier muss bedacht werden, dass der Handel mit Gehodlzen an
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weitreichende Hygienevorschriften geknipft ist. Auch der Import invasiver Arten wird im Zuge des Kili-
mawandels zunehmend strenger reguliert. Auch die Erhéhung der Energie- und Transportkosten durch
die Inflation im Jahr 2022 wirkt einer Intensivierung des Imports entgegen.

7.1.4 Export

Die Geholze, die exportiert werden, stehen dem deutschen Markt nicht zur Verfiigung und werden des-
halb nicht ins Marktvolumen eingerechnet. Bedingt durch die starke Nachfrage wahrend der Pandemie-
jahre und den im Jahr 2022 noch abzuleistenden, bereist erteilten Auftragen, sank der Exportwert seit
2018 leicht und erreichte die Marke von 0,2 Mrd. EUR nur knapp.

Auch beim Export spielen
die Lander der EU-27 mit ~ Exporte riicklaufig @
seit dem Jahr 2018 um ei- Exporte von Gehdlzen" aus Deutschland, unterteilt nach Empfangslandern
nen drei Prozentpunkte ge- | und EU-Status, in Mio. EUR
. . 2018 2019 2020 2021 2022 + %VJ.
0,
§tlegenen Anteil Yon 73 % 1 Schweiz 23 23 27 29 29 1,5
im Jahr 2022 die bedeu- 2 Osterreich 24 21 22 23 20 -11,8
. 3  Niederlande 15 17 17 18 16 -8,8
tendste Rolle. Das wich- 4 Frankreich 12 12 14 15 16 4,9
tigste Exportland blieb je- 5  Polen 5 5 4 7 8 154
. 6  Schweden 15 13 10 10 8 27,2
doch Gber den betrachteten 7 Vereinigtes Kénigreich 1 12 15 5 7 37,0
Zeitraum von funf Jahren 8  Slowakei E 4 3 8 7 -16,4
X X i 9 Danemark 6 5 6 9 T -24.4
die Schweiz als Drittland. Im 10  Tschechien 5 6 8 10 6 -36,4
Jahr 2022 wurden Geholze andere Lander 45 38 39 50 35 -30,1
. Gesamt 163 156 166 185 159 14,0
im  Wert von 0,029 Mrd. EU-27 14 115 M7 140 116 A7,1
EUR |n dle Schwelz ge“e_ Drittlander 48 41 49 45 43 -4.4
fert, womit sich der Wert seit
dem \]ahr 2018 um 27 % er- 1) Obst- und Ziergehdlze, Weihnachtsbaume und Weihnachtsbaumzweige, ohne Jungpflanzen
héhte. Der Export nach Os-

terreich ging im selben Zeit-
raum um 16 % zurtick. wah- Ausfuhr von Geholzen aus Deutschland

rend in die Niederlande Gehdlze mit einem um 7 Prozent gestiegenen Wert geliefert wurden.

7.2 STUFENUBERGREIFENDER HANDEL

Waéhrend der Pandemiejahre verdoppelte sich das Volumen der Selbstvermarktung an den Facheinzel-
handel und die nicht privaten Verbraucher. Dieser Effekt setzte sich aufgrund von noch abzuleistenden,
bereits in den Pandemiejahren erteilten Auftréagen, bis ins Jahr 2022 fort. Insgesamt wurden durch den
stufeniibergreifenden Handel Gehdlze im Wert von 0,7 Mrd. EUR aus dem Marktvolumen abgezogen,
das entspricht rund 47 %.

7.2.1 Direktabsatz

Der Direktansatz durch die Baumschule an die privaten Verbraucher stagnierte seit dem Jahr 2018 bei
einem Volumen von rund 0,2 Mrd. EUR (zu Erzeugerpreisen). Dabei ist zu bedenken, dass Gehdlze
neben der héheren Standzeit auch mehr Platz benétigen als Topfpflanzen. Da den Kunden nur begrenz-
ter Platz zur Verfuigung steht, konkurrieren Topfpflanzen und Gehdlze um diesen. Auch das Pflanzen
von Hecken geschieht in der Regel einmalig mit der Anlage des Gartens, wobei diese Pflanzungen
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vermehrt zu den GalLaBauern ausgelagert werden. Vor dem Hintergrund der Diskussionen um Was-
sernutzung entscheiden sich weniger Kunden zu Gunsten eines Zaunes fir eine Hecke. Zusétzlich hat-
ten Baumschulen wahrend der Coronajahre ahnlich wie Baumarkte mit lockdownbedingten Schliel3zei-
ten zu kampfen.

7.2.2 Selbstvermarktung

Die Selbstvermarktung entwickelte sich hingegen wahrend der vergangenen funf Jahre, getrieben durch
die Coronajahre und die im Jahr 2022 kriegsbedingt einsetzende Inflation, dynamisch. Die in der Vor-
gangerversion der Warenstromanalyse noch nicht detektierte Selbstvermarktung zu den nicht privaten
Verbrauchern betrug im Jahr 2022 bereits rund 0,3 Mrd. EUR (zu Erzeugerpreisen). Dabei bedienen die
Baumschulen regional sowohl die 6ffentliche Hand als auch Firmen, die als Endverbraucher auftreten.
Vor dem Hintergrund der in 6ffentlichen Ausschreibungen seit dem Regierungswechsel geforderten re-
gionalen Anbau und der Verwendung nicht invasiver Arten, stieg der Grol3handel aus diesen Leistungs-
feld nahezu aus. Dadurch 6ffnete sich dieses Feld fur die Baumschulen.

Die Selbstvermarktung in Richtung der Einzelhandelsebene verringerte sich hingegen seit dem letzten
Berichtsjahr 2018, da die wahrend der Pandemie gepushten Lebensmitteleinzelhandler und Discounter
im Gehdlzbereich kaum eine Rolle spielen. Das dort verwendete Sortiment ist sehr schmal. Baumarkte,
die diesen Weg vor der Pandemie wabhlten, fielen in den Coronajahren lockdownbedingt nahezu aus,
wahrend der Fachhandel vor allem im Jahr 2022 mit der inflationsbedingten Kaufzurlickhaltung der
Kunden kampfte.

7.2.3 Direktimport

Der Direktimport auf die Einzelhandelsebene stagnierte seit dem Jahr 2018 aus denselben Griinden
wie die Selbstvermarktung in Richtung Einzelhandel. Im Jahr 2022 lag der Direktimport bei
0,2 Mrd. EUR (zu Importpreisen).

Ahnlich wie bei Topfpflanzen bildete sich Direktimport bis auf die Verbraucherebene durch die Digitali-
sierung des Handels. Dieser parallel zum klassischen Warenstrom laufende Weg sollte im Hinblick auf
die nachste Ausgabe der Warenstromanalyse weiterverfolgt werden.

7.2.4 Griine Dienstleister

Im Gegensatz zu den Entwicklungen der anderen Markte intensivierten sich die regionalen Handelsbe-
ziehungen zwischen den GalLaBauern (als fir die Baumschulen wichtigsten griinen Dienstleister) und
den Baumschulen. Es bildeten sich Stammkundenbeziehungen, die sich ins Jahr 2022 fortsetzten. Da
die GalLaBauer durch die Pandemiejahre 2020 und 2021 hindurch volle Auftragsbicher hatten, be-
schafften sie ihre fir die Auftrage bendtigten Gehdlze regional. Der Grof3handel wurde tiber diesen Weg
nicht mehr berihrt.

Insgesamt zogen die griinen Dienstleister, die Gehdlze verwenden und zusammen mit einer Dienstleis-
tung an die Endverbraucherebene vermarkten, Waren im Wert von 0,5 Mrd. EUR aus dem klassischen
Warenstrom ab. Dabei durfte der Anteil, der dabei aus der Produktion stammte, deutlich Uber dem aus
der GroRhandelsebene gelegen haben.
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7.3 GROBHANDELSEBENE

Die GrolRhandelsebene, auf die aus dem Marktvolumen gut 0,8 Mrd. EUR (zu Erzeugerpreisen) tber-
gingen, erreichte durch Margen, Logistik und Dienstleistung im Jahr 2022 einen Wert unter
1,2 Mrd. EUR. Dadurch schrumpfte sie im Vergleich zu 2018 um mehr als 0,1 Mrd. EUR.

Ahnlich wie bei den anderen GroRhandelsstufen erhéhte sich der Anteil von Dienstleistung und Logistik
an der Stufe vor allem auf Fachhandelsseite. In den 1,2 Mrd. EUR ist ein Anteil an Dienstleistung und
Transportkosten enthalten, der nicht herausgerechnet werden kann.

Durch die erhobenen Primérdaten und Experteninterviews konnte ein Anteil von 22 % am Intrahandel
innerhalb der GroRhandelsstufe ermittelt werden, der das Niveau auf 1,4 Mrd. EUR (zu GrofRhandels-
preisen) anhebt. Auch fur Geholze wurden die Grof3handelsstrukturen seit der vorangegangenen Be-
trachtung aus dem Jahr 2018 digitalisiert und dadurch effizienter gemacht und verschlankt. Nach Aus-
kunft von Branchenexperten ist diese Entwicklung aufgrund des gegenlaufigen Trends, der von den
GalLaBauern und der 6ffentlichen Hand ausgeht, jedoch (zumindest regional) langsamer als in den an-
deren Marktbereichen.

7.3.1 FachgroBhandel

Der FachgroZhandel trug im Jahr 2022 mit 80 % der GroRhandelsebene bedingt durch seine Dienst-
leistungsorientierung den gré3ten Teil der Ebene. Verglichen mit dem Berichtsjahr 2018 konnte er seine
Bedeutung damit um weitere 17 Prozentpunkte steigern, was im Jahr 2022 einem realen Wert von
1,1 Mrd. EUR entsprach.

Hier ist das gesamte Sortiment an Geholzen bzw. Baumschulware verfiigbar. Es reicht von Kleingehdl-
zen bis zu Alleebdumen oder StraRenbegleitgrin.

Der Handel innerhalb der Grol3handelsebene lauft in der Regel vom Fachgro3handel in den System-
groBhandel. Allerdings ist das Sortiment (besonders, was die GeholzgréRen und -formen angeht) im
Systemgrol3handel schmaler.

Seit der Vorgéangerausgabe aus dem Jahr 2018 lieferte der Fachgro3handel auch vermehrt an die 6f-
fentliche Hand und an GrolRverbraucher. Dadurch wird ein betréachtlicher Anteil an Ware und Dienstleis-
tung aus dem FachgroRhandel abgezogen, und ohne Beriihrung der Einzelhandelsebene direkt auf die
Verbraucherebene verschoben. Es wird vermutet, dass dieser Handelsweg mit der Selbstvermarktung
in Richtung der nicht privaten Verbraucher konkurriert. Welches Konzept sich in Zukunft durchsetzen
wird oder ob die beiden Wege weiter nebeneinander genutzt werden, muss die ndchste Ausgabe des
Warenstroms zeigen.

7.3.2 SystemgrofRhandel

Aufgrund der meist kleineren vermarkteten Gehoélze ist der Anteil nach Mengen betrachtet im System-
groRhandel gréf3er als im Fachhandel. Das Volumen von knapp 0,3 Mrd. EUR (zu Grof3handelspreisen)
hat sich seit dem Jahr 2018 um 0,2 Mrd. EUR verringert. Damit halt der SystemgrofZhandel im Jahr
2022 noch 20 % der GroRRhandelsebene.
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7.3.3 Griine Dienstleister

Es gibt nach wie vor griine Dienstleister, die ihre Gehdlze liber den (Fach-)Gro3handel erhalten. Aller-
dings hatte der direkte Bezug aus der Produktion im Jahr 2022 eine bedeutende Rolle. Es bleibt abzu-
warten, ob sich die Handelsbeziehungen zwischen den GaLaBauern und den Baumschulen mit sinken-
den Auftragszahlen wieder lockern werden.

7.3.4 Verluste (auf GroBhandelsebene)

Verluste auf Grof3handelsebene, also Gehdlze, die wegen Verderb, Beschadigung oder nicht Abrufen
von bereist gestellten Auftragen von der GroBhandelsebene nicht weiter vermarktet werden kénnen,
lagen im Markt 2022 bei lediglich 0,1 Mrd. EUR (zu Grof3handelspreisen), das entspricht rund 6 %. Nach
Einschatzungen von Experten liegt dieser Wert aufgrund des Hitzesommers 2022 hoher als in einem
normalen Jahr. Allerdings sind viele Gehdlze, auch wenn sie balliert verkauft werden, durch den hohen
Lehmanteil im Substrat weniger anfallig fir Verderb als Topfpflanzen. Wurzelnackte Ware wird fast aus-
schlieB3lich auf Abruf gehandelt, womit der Verlustanteil hier noch geringer sein durfte.

7.4 EINZELHANDELSEBENE

Die Einzelhandelsebene setzte sich aus den Gehdlzen zusammen, die auf Grol3handelsstufe zur Ver-
fligung stehen, abzuglich des Verlustes und den Gehdélzen, die aus dem FachgroRhandel durch die
grunen Dienstleister und die Vermarktung auf Verbraucherebene gelangen. Hinzu kommt der Direktim-
port.

Dadurch zeigt sich fir den Gehdlzmarkt ein atypischer Marktverlauf. Die Einzelhandelsebene ist mit gut
0,8 Mrd. EUR kleiner als die Grofzhandelsebene. Auch hier beinhaltet der Wert einen gewissen Anteil
von Dienstleistungen, die nicht aus der Ebene herauszurechnen sind.

Inklusive dem Intrahandel und weiteren Dienstleistungen um die Gehdélze, die auf Einzelhandelsebene
erfolgen, stieg der Wert im Jahr 2022 auf 0,9 Mrd. EUR (zu Einzelhandelspreisen). Damit liegt der Anteil
mit 3 % auf demselben Niveau wie bei Topfpflanzen.

7.4.1 Blumenfacheinzelhandel

Auf Einzelhandelsebene lag der Anteil der Fachhandler im Jahr 2022 bei 58 %, womit sie verglichen mit
dem Jahr 2018 einen Riuckgang von rund einem Prozentpunkt hinnehmen mussten. Real lag der Wert
damit bei knapp 0,5 Mrd. EUR. Die Verschiebung der Ausgaben in den Fachhandel ist dabei deutlich
langsamer als bei den anderen Hauptsegmenten, was sich jedoch durch die angebotenen Sortimente
erklart. Baumarkte, die den Fachhéndlern dabei sortimentsbezogen die deutlichste Konkurrenz machen,
hatten in den Pandemiejahren zu kampfen. Die durch die Pandemie gepushten Lebensmitteleinzelhand-
ler und Discounter konzentrieren sich bei Gehdlzen vor allem auf kleine Ware in einem sehr schmalen
Sortiment.

7.4.1.1 Blumenfachgeschéafte

Mit einem Anteil von 7 % an den Ausgaben auf Einzelhandelsebene konnten Blumenfachgeschéfte ih-
ren Anteil seit 2018 stabil halten und erreichten ein Volumen von rund 0,06 Mrd. EUR (zu Einzelhan-
delspreisen).
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Das Sortiment an Geholzen, das Uber die klassischen Blumenfachgeschafte vermarktet wird, deckt le-
diglich einen kleinen Teil des Segmentes ab. Hier finden sich vor allem Kleingehélze, die haufig deko-
riert, unterpflanzt oder in Kombination mit Ubertdpfen angeboten werden. Zum Beispiel werden in der
Frihjahrssaison kleine Trauerweiden fiir den Eingangsbereich vermarktet.

Der Preis flr ein Gehdlz stieg bis ins Jahr 2022 auf durchschnittlich 10,44 EUR. Das entspricht einer
Steigerung um 3,81 EUR (57 %) seit dem Jahr 2018.

7.4.1.2 Gartnereien und Baumschulen

Die Bedeutung der Gartnereien und Baumschulen erhdhte sich seit dem Jahr 2018 um drei Prozent-
punkte auf 22 % der Einzelhandelsebene. Real kamen sie damit im Jahr 2022 auf knapp 0,2 Mrd. EUR.

Das vermarktete Sortiment ist hier sehr breit und gerade bei Verkaufen aus Baumschulen eher durch
hochpreisige Sonderformen geprégt. Das zeigt sich auch an dem héheren Preisniveau: Mit 18,96 EUR
fur ein Gehdlze stieg der Preis im Jahr 2022 im Vergleich zum Jahr 2018 um 5,28 EUR (39 %). Dabei
wurde die Preisentwicklung ausschlief3lich durch Laubgehdlze und Obstgehdlze getrieben. Der Preis
fur Nadelgeholze sank innerhalb der betrachteten funf Jahre.

7.4.1.3 Gartencenter

Der Anteil der Gartencenter an der Einzelhandelsebene war mit 22 % im Jahr 2018 noch héher als fir
die Gartnereien und Baumschulen. Im Jahr 2022 verloren sie um rund 3 Prozentpunkte auf knapp 19 %
der Einzelhandelsebene. Real erreichten sie damit einen Wert von weniger als 0,2 Mrd. EUR (zu Ein-
zelhandelspreisen).

Wahrend das Sortiment in Gartencentern in der Regel auf kleinere Wuchsformen ausgelegt ist als in
Baumschulen, kann das Sortiment ansonsten sehr breit aufgestellt sein. Die hier vermarkteten kleineren
Geholze erklaren das geringe Preisniveau. Ein Geholz kostete im Jahr 2022 mit durchschnittlich
12,03 EUR bereits 1,12 EUR (10 %) mehr als im Jahr 2018.

7.4.1.4 Wochenmarkte
Der Anteil der Wochenmarkte liegt im Gehdlzbereich mit seit 2018 stabilen rund 3 % sehr niedrig.

Der Durchschnittspreis fir Gehdlze verringerte sich zwischen dem Jahr 2018 und dem Jahr 2022 um
63 Ct (6 %) auf 10,66 EUR. Die Entwicklung wurde durch die geringeren Preise der Laubgehélze aus-
gelost.

7.4.2 Systemeinzelhandel

Der Systemeinzelhandel erreichte 2022 mit einem Anteil von 42 % an der Einzelhandelsebene einen
realen Wert von rund 0,3 Mrd. EUR, womit er verglichen mit dem Jahr 2018 um rund einen Prozentpunkt
an Marktbedeutung gewann. Im Gegensatz zu den anderen Markten hatten die Pandemiejahre kaum
Auswirkungen auf die Einzelhandelsebene fir Gehdlze.

7.4.2.1 Baumarkte

Die Baumarkte als wichtigste Einkaufsstatte innerhalb des Systemeinzelhandels erreichten im Jahr
2022 einen Anteil von 18 % an der Einzelhandelsebene. Das entspricht einem Volumen von gut 0,1 Mrd.
EUR und einer Steigerung der Marktbedeutung von knapp einem Prozentpunkt.
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Allerdings wird aufgrund der geringeren Preisbasis in Baumarkten fiir dieses Ausgabenvolumen mehr
Ware eingesetzt als in Gartencentern. Das Sortiment ist &hnlich gelagert, wobei insgesamt davon aus-
zugehen ist, dass die Auswahl an Sorten in Gartencentern grof3er und aktueller ist.

Der Durchschnittspreis stieg bis ins Jahr 2022 um 1,67 EUR (19 %) seit dem Jahr 2018 und erstreckte
sich auf alle drei Teilbereiche des Marktes.

7.4.2.2 Lebensmitteleinzelhandel

Der Lebensmitteleinzelhandel (LEH) hatte im Jahr 2022 einen im Vergleich mit dem Jahr 2018 stabilen
Anteil von knapp 4 % an der Einzelhandelsebene fir Gehdlze. Das entspricht deutlich weniger als
0,1 Mrd. EUR (zu Einzelhandelspreisen).

Das Preisniveau ist gering, da in der Regel nur Gehdlze und Beerenobst als Aktionsware in kleineren
TopfgroRen oder Containern verkauft werden. Durchschnittlich wurden Geholze Uber den LEH fur
6,27 EUR pro Stick vermarktet, was einer Preissteigerung um 1,91 EUR (44 %) seit dem Jahr 2018
entspricht.

7.4.2.3 Discount

Discounter konnten ihren Anteil an der Einzelhandelsebene zwischen dem Jahr 2018 und dem Jahr
2022 um mehr als einen Prozentpunkt auf knapp 13 % steigern. Damit erreichten sie ein Volumen von
0,1 Mrd. EUR.

Die hier angebotenen und meist auf Aktionen beschrankten Sortimente lagen bei durchschnittlich
4,48 EUR pro Gehdlz. Verglichen mit dem Jahr 2018 stieg der Preis um 45 Ct (11 %) und erstreckte
sich auf das gesamte Sortiment.

Vermehrt tauchen Produkte auf, welche mit denen aus dem Fachhandel vergleichbar sind, meist jedoch
in kleineren Sortierungen. In den vergangenen Jahren wurde auch vermehrt Saisonware, z.B. Nascho-
bstbdume und Beerenstraucher angeboten. Aber auch vordekorierte Weihnachtsbaume finden ihren
Weg in das das Sortiment der Discounter.

7.4.3 Verluste (auf Einzelhandelsebene)

Die Verluste auf Einzelhandelsebene betrugen mit 0,1 Mrd. EUR (zu Einzelhandelspreisen) und einem
Anteil von 13 % einen recht hohen Wert. Ahnlich wie bei den anderen Hauptsegmenten gehen Experten
davon aus, dass dieser Wert aufgrund der Marktentwicklung und des Hitzesommers 2022 tiberzeichnet
ist.

7.5 ENDVERBRAUCHEREBENE

Durch den Zufluss von Ware durch die griinen Dienstleister, aus dem Fachgrol3handel und die Margen
erhoht sich das Volumen auf Endverbraucherebene auf rund 1,4 Mrd. EUR. Dabei bedienen die griinen
Dienstleister sowohl den privaten wie auch den nicht privaten Verbrauch, wéhrend die Fachgro3héndler
nahezu ausschlieRlich den nicht privaten Verbrauch in Form der 6ffentlichen Hand oder grof3er Firmen
bedienen. Verglichen mit der Vorgédngerausgabe stieg der Wert der Verbraucherebene um
0,2 Mrd. EUR (zu Verbraucherpreisen).

Der Anteil des nicht privaten Verbrauches sank im Vergleich zu Vorgangerausgabe um drei Prozent-
punkte auf 36 % oder real 0,5 Mrd. EUR. Allerdings muss diese Entwicklung vor dem Hintergrund der
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durch die offentliche Hand zu schaffenden griinen Stadte in den kommenden Jahren erneut gepruft
werden. Wahrend der Coronajahre wurden kaum neue Projekte ausgeschrieben, die nach Experten-
meinung nach dem Berichtsjahr 2022 nachriicken missten.

Der private Verbrauch gewann demnach bei Gehdlzen ebenfalls an Bedeutung. Damit erreichte er im
Jahr 2022 mit einem Anteil von 64 % ein reales Volumen von 0,9 Mrd. EUR.

7.5.1 Privater Verbrauch

Wie bereits thematisiert, un-

terscheiden sich die in den  Systemhandel dreht die Mengen @

jeweiligen  Einkaufsstatten Mengen- und Ausgabenanteile des privaten Verbrauchs von Gehélzen"in D., nach
gehandelten Sortimente Einkaufsstatten und Zuordnung zu Fach- oder Systemhandel, in %

stark. Der Systemhandel, Ausgaben Einkaufsmengen
allen voran die Lebensmit- 58 g
teleinzelhandler und  die Fachhandel -Gannerelen/Baumschulenn
Discounter, fokussieren {
sich auf ein schmales Sorti- Gatencunies
ment an kleinen Gehdlzen, ~— Wochenmarkte 57
wahrend der Fachhandel Sonstige” Systemhandel
groRBere Gehdlze zu hoéhe-
ren Preisen bietet. Folglich SIS
erwirtschaftet der Fachhan- LEHY -%
del mit einem geringeren )

Discounter
Anteil an den Einkaufsmen- 1) Obstgeholze, Ziergehdlze, Schnitinadelgeholze, 2) Inkl. Mabelhauser, Tankstellen, Internet etc., 3) Lebensitteleinzelhandler

gen mehr Ausgaben. Zwi- ‘
schen dem Jahr 2018 und

dem Jahr 2022 gewann der Privater Verbrauch von Gehdlzen

Systemhandel weniger als einen Prozentpunkt an den Ausgaben. Dafir bewegte er jedoch rund drei
Prozentpunkte mehr an Mengen.

Durch die deutliche Sortimentsunterscheidung nach Einkaufsstatten greifen die Effekte der Gewthnung
vornehmlich an Lebensmitteleinzelh&ndler und Discounter zur Deckung des taglichen Bedarfs, der in
den anderen Hauptsegmenten aus den Coronajahren in das Berichtsjahr 2022 getragen wurde, im Ge-
holzmarkt kaum.

7.5.2 Sortiment

Betrachtet man das uber die Einzelhandelsstufe vermarktete Sortiment der Gehdlze, zeigt sich zwi-
schen den Jahren 2018 und 2022 eine Verschiebung der Einkaufsmengen und Ausgaben in Richtung
der Obstgeholze. Zwar bleiben Laubgehdlze mit einem Anteil von 65 % an den privaten Ausgaben der
bedeutendste Umsatztréger, der Anteil sank jedoch um rund einen Prozentpunkt seit dem Jahr 2018.
Durch die erfolgte Preissteigerung konnte dabei ein Teil der geringeren Einkaufsmengen durch Preis-
erhéhungen kompensiert werden. Nadelgeholze, die den zweitwichtigsten Marktteil stellen, erreichten
im Jahr 2022 mit im Betrachtungszeitraum leicht ricklaufigen Einkaufsmengen und deutlich niedrigeren
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Preisen als noch 2018 einen
Ausgabenanteil von 19 %.
Obstgeholze hielten im Jahr
2022 einen um drei Prozent-
punkte héheren Anteil an den
privaten Ausgaben als noch
im Jahr 2018.

Durchschnittlich zahlten die
Verbraucher in Deutschland
im Jahr 2022 flr ein Obstge-
holz, das sie auf Einzelhan-
delsebene erwarben, 11,25

Laubgeholze weit vorn @
Marktaufteilung des Segments Gehdolze 2022 auf Verbraucherebene nach

privaten Ausgaben und Einkaufsmengen, in %

Ausgaben Einkaufsmengen

Obstgeholze

Nadel-
geholze

g
> Laubgehdlze

65

EUR. Das sind 1,89 EUR
bzw. 20 % mehr als im Jahr
2018.

Ein Nadelgehélz lag im Jahr
2022 im Durchschnitt bei

10,69 EUR, womit der Preis Marktaufteilung Gehdlze nach Segmenten
seit dem Jahr 2018 um 85 Ct (9 %) stieg.

Fir ein Laubgeholz zahlten die Kunden im Jahr 2022 durchschnittlich 9,75 EUR, was 2,06 EUR (27 %)

mehr sind als fiinf Jahre zuvor.

7.5.3 Parallelhandel

Die Handelswege, die in dieser Ausgabe noch nicht quantifiziert werden kdnnen, und sich getrieben
durch die Digitalisierung des Handels in den Coronajahren 2020 und 2021 entwickelten, sind der Direk-
timport von Gehdélzen auf die Endverbraucherebene und der Handel der Privatkunden untereinander.
Diese beiden parallelen Handelswege, die den Warenstrom an sich nicht berthren, sollten im Hinblick
auf die nachste Warenstromanalyse im Auge behalten werden. Die auf diesen Wegen gehandelten
Waren kdonnten namlich Umséatze im Warenstrom verhindern. Diese Wege sind nach Experteneinschét-

zungen im Bereich der Gehdlze kleiner als bei Topfpflanzen.
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8. Zierpflanzen und Baumschulproduktion in Deutschland im Uberblick

Der Strukturwandel in der deutschen Produktion von Schnittblumen, Zierpflanzen und Baum-
schulprodukten hélt weiter an. Die vor allem im Zierpflanzenbereich sehr kleinteilige Struktur
macht zwar die Erhebung der Daten schwierig, die Trends weisen aber auf eine Verringerung der
Betriebszahlen bei steigenden Produktionsflachen pro Betrieb hin. Die weiteren Entwicklungen
ab 2023 bleiben abzuwarten, da die Auswirkungen des Ukraine-Krieges mit stark steigenden
Kosten fur Betriebsmittel und fortschreitender Inflation nicht abzuschéatzen sind. Die nachste
Vollerhebung des Statistischen Bundesamtes wird im Jahr 2025 stattfinden und Aufschluss Gber
die Entwicklungen geben.

8.1 ZIERPFLANZENPRODUKTION

Im Jahr 2021 wies das Statistische Bundesamt in der Vollerhebung 2.540 Betriebe aus, die im geschiitz-
ten Anbau auf 1.650 ha Zierpflanzen produzierten. Im Freiland produzierten 2021 genau 2.182 Betriebe
auf 4.620 ha Zierpflanzen. Um einen léngerfristigen Vergleich zu erméglichen, haben wir die Daten aller
Erhebungen seit 2012 um die Betriebe bereinigt, die aufgrund der vollstandigen Meldepflicht unterhalb
der Meldegrenzen lagen.

Eine Vergleichbarkeit kann nur hergestellt werden, wenn die Flachen unter den Abschneidegrenzen in
allen Jahren nach gleicher Methode eliminiert werden. Der Einfluss dieser Bereinigung auf die Flache
war dabei durchgehend minimal (weniger als 2 %), der Einfluss auf die Zahl der Betriebe gewaltig. Die
Zahl der Betriebe mit Freilandflachen hat sich durch diese Malinahme in den Jahren 2012 und 2017 um
36 % und im Jahr 2021 um 34 % verringert. Bei den geschitzten Flachen ist die Zahl der Betriebe
durchgéangig nur um 4 % bis 5 % gesunken.

Ubersicht Anbau von Zierpflanzen und Baumschulkulturen

2012 2017 2021

Grundflache Zierpflanzenbau (ha) 6.627 6.531 6.270
Produktionsflachen Freiland 4.787 4.834 4.557
geschiitzte Produktionsflache 1.839 1.697 1.645
Betriebe mit Zierpflanzenanbau - = =
Betriebe mit Freiland 1.992 1.676 1.449
Betriebe mit Unterglasanlagen 3.496 2.881 2.444
Baumschulflache insgesamt (ha) 21.643 18.592 17.160
Betriebe mit Anbau von Geholzen 1.662 1.640 1.536

- nicht ausgewiesen

Alle Ergebnisse auf die aktuellen Abschneidegrenzen (Stand 2021) umgerechnet, weshalb sie von den
veroffentlichten Originalwerten abweichen kdnnen

Quelle: AMI nach Destatis

Ubersicht Anbau Zierpflanzen und Baumschule

Neben den turnusgemal rund alle 4 Jahre stattfindenden Vollerhebungen des Statistischen Bundes-
amtes — die letzte fand 2021 statt —, wurden im Rahmen der Agrarstrukturerhebung 2020 und der Bo-
dennutzungshaupterhebung 2022 weitere offizielle Daten zum Anbau ausgewiesen. Im Jahr 2020 er-
zeugten nach Angaben aus der Agrarstrukturerhebung (ASE) 4.406 Betriebe Blumen und Zierpflanzen
auf 6.867 ha Flache. Nach der Bodennutzungshaupterhebung 2022 ging die Betriebszahl auf 4.060 Be-
triebe und 6.400 ha zurlick. Somit werden im Vergleich mit der Vollerhebung aus dem Jahr 2021 rund
1.000 Betriebe mehr fiur die Produktion von Blumen und Zierpflanzen erfasst. Die erfasste Flache zeigt
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im Vergleich der Erhebungen ein Plus von 13 ha. Folglich verbergen sich hinter den 1.000 Betrieben,
die sich in der Bodennutzungshaupterhebung zusétzlich zeigen, vor allem Kleinstbetriebe mit geringen
Flachen. Rechnet man die aus der Zierpflanzenvollerhebung 2021 bereinigten Betriebe und Flachen
hinzu, kommt man auf eine Gesamtflache von 82 ha, die an der Erfassung nach Kulturen vorbeilauft.
Zum Grof3teil befindet sich diese im Freiland, womit dem Markt aus dieser ,Dunkelziffer” ein nicht zu
verachtendes Volumen an Pflanzen zur Verfligung steht.

Da die Bodennutzungshaupterhebung jahrlich durchgefuhrt wird, kdnnen hiertiber bald die Entwicklun-
gen fur 2023, die in direktem Zusammenhang mit dem Ukraine-Krieg und der Inflation stehen durften,
abgeschéatzt werden.

Nach wie vor liegt der

Schwerpunkt der deut- | proquktion: Zierpflanzenbau & Baumschule

schen  Zierpflanzenpro- Anzahl der Produktionsbetriebe fiir Deutschland gesamt und nach
duktion in Nordrhein- Bundeslandern, Stand 2021, Anbauflachen gesamt in ha
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mit 2,72 ha und Niedersachsen mit 2,65 ha je Betrieb.

8.2 ANBAU VON ZIERPFLANZEN

Analysiert man die so vergleichbar gemachten Daten, sank die Zahl der Zierpflanzenproduzenten zwi-
schen 2017 und 2021 um 545 Betriebe, was mit einem Minus von 309 ha Flache einherging. Verglichen
mit der Entwicklung zwischen 2012 und 2017 gaben seit 2017 (bis 2021) weniger Betriebe die Produk-
tion auf, der Flachenverlust dadurch war jedoch groR3er. Insgesamt verringerte sich die Anzahl der zier-
pflanzenproduzierenden Betriebe zwischen 2012 und 2021 um 1.302 Stiick, was einem Minus von 29 %
entspricht. Das Minus bei den Flachen belief sich im gleichen Zeitraum auf lediglich 7 % fur Deutschland
insgesamt (466 ha), was zeigt, dass vor allem Klein- und Kleinstbetriebe aufgaben.

Betrachtet man die Produktionsflachen naher, zeigt sich, dass vermehrt Betriebe mit geschitzten An-
bauflachen unter Glas und Folie aus der Produktion ausstiegen. Seit 2017 bis 2021 waren es 282 Be-
triebe mit 222 ha Flache. Das entspricht einem Riickgang von 14 % bei den Betrieben und 11 % bei
den Flachen. Seit 2012 bifRte die geschitzte Produktion in Deutschland insgesamt 1.099 Betriebe
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(-39 %) mit 414 ha Flache (-32 %) ein. Vor dem Hintergrund der durch den Ukraine-Krieg ausgelésten
steigenden Energiepreise und der weitreichenden Inflation ist davon auszugehen, dass sich diese Ent-
wicklung ab dem Jahr 2023 nochmals beschleunigen wird.

8.2.1 Regionale Verteilung der Zierpflanzenproduktion

Grundflachen des Zierpflanzenbaus® (ha)

2004 2008 2012 2017 2021
Deutschland 7.640 7.167 6.741 6.587 6.263
Baden-W rttemberg 799 804 732 672 610
Bayern 918 913 698 698 671
Brandenburg 146 110 90 64 54
Hessen 402 348 316 210 190
Mecklenburg-Vorpommern 30 26 20 34 26
Niedersachsen 991 814 709 658 859
Nordrhein-Westfalen 2.951 2.752 2.926 3.081 2.895
Rheinland-Pfalz 278 296 258 266 209
Saarland 37 34 17 . 6
Sachsen 265 253 223 180 158
Sachsen-Anhalt 81 51 131 116 53
Schleswig-Holstein 250 254 188 195 165
Thuringen 165 221 179 175 185
Stadtstaaten” 326 290 256 240 184

1) eingeschréankte Vergleichbarkeit durch wechselnde Meldegrenzen. 2004 und 2008 nur Betriebe mit mehr als 0,3 ha
Freilandflache und / oder 0,03 ha Unterglasflache, ab 2012 nur Betriebe mit mehr als 0,3 ha Freilandflache und / oder
mehr als 0,1 ha Unterglasflache. In allen Jahren wurden Flachen unterhalb von Meldegrenzen einbezogen, wenn der
betreffende Betrieb eine Meldegrenze (iberschritt (vollstandige Meldepflicht).

2) Berlin, Bremen, Hamburg
Quelle: AMI nach Destatis

Grundflachen des Zierpflanzenbaus in Deutschland

Die 811 (GroR3-)Betriebe in NRW standen im Jahr 2021 fur rund 46 % der gesamten deutschen Produk-
tionsflache, womit sie auf 2.895 ha produzierten. Baden-Wurttemberg folgt mit 577 Betrieben, die im
Jahr 2021 auf rund 610 ha Flache produzierten. Damit befinden sich dort 18 % aller deutschen Betriebe,
die auf rund 10 % der gesamtdeutschen Flache Blumen & Zierpflanzen erzeugen. Mit einem Flachen-
anteil von 11 % (671 ha) bewirtschaften die 467 Betriebe in Bayern durchschnittlich eine groRRere Flache
je Betrieb. In Niedersachsen liegt mit 14 % (859 ha) noch mehr Flache, die auf lediglich 10 % der Be-
triebe (324) entfallen.

8.2.2 Geschutzter Anbau von Zierpflanzen

Der geschiitzte Anbau von Zierpflanzen unter Glas und Folie konzentriert sich ebenfalls stark auf NRW.
Im Jahr 2021 lag der Anteil mit 24 % der Produktionsbetriebe zwar auf demselben Niveau wie noch
5 Jahre zuvor, der Anteil an den Flachen stieg jedoch um 4 Prozentpunkte auf 41 %, was 352 ha ent-
spricht. In Baden-Wirttemberg fanden sich im Jahr 2021 rund 21 % der Betriebe mit geschiitzter An-
bauflache, die allerdings fur lediglich 16 % (139 ha) der bundesweiten, geschitzten Anbauflache stan-
den. Es ist davon auszugehen, dass sich die abzeichnenden BetriebsschlieRungen aufgrund der
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steigenden Energiepreise im Zusammenspiel mit der Inflation und Kaufzuriickhaltung auch in diesen
bedeutenden Regionen ereignen werden. Zusatzlich muss bedacht werden, das langfristig durch die
Schliel3ung von Kraftwerken die Méglichkeit zur Nutzung von Fernwarme wegfallen oder sich zumindest
verringern wird, was ebenfalls einen erheblichen Einfluss auf die geschitzte Produktion haben durfte.

8.2.3 Freilandproduktion von Zierpflanzen

Auch die Produktion auf dem Freiland konzentriert sich stark auf NRW. Im Jahr 2021 produzierten
563 Betriebe (26 %) auf 2.123 ha (46 %) Zierpflanzen im Freien. Damit sanken die Anteile im Vergleich
zu 2017 leicht. Real fanden sich in NRW im Jahr 2021 rund 207 ha weniger Freilandflache, da 131 Be-
triebe seit 2017 aus der Produktion ausgestiegen sind. AusschlieRlich in Niedersachen stieg die Anbau-
flache im Freiland zwischen 2017 und 2021 um knapp 188 ha auf 637 ha. Da sich die Anzahl der Be-
triebe jedoch weiter riicklaufig zeigt, ist davon auszugehen, dass einige Betriebe in anderen aufgingen.
Da die Freilandflachen energetisch unabhéngiger sind, ist davon auszugehen, dass sich ein Teil des
Anbaus (soweit wettertechnisch moglich) dort konzentrieren wird. Auch das kénnte einen deutlichen
Einfluss auf die ab 2023 zur Verfiigung stehenden Sortimente haben.

8.3 BAUMSCHULPRODUKTION

Verglichen mit dem deutschen Zierpflanzenbau prasentieren sich die Baumschulbetriebe seit jeher
deutlich groR3er. Hier fehlen die vielen Betriebe aus anderen Sparten mit Kleinstflachen in der Freiland-
produktion, die die DurchschnittsgroRen im Zierpflanzenbau senken. Fir das Jahr 2021 ermittelte das
Statistische Bundesamt eine Flache von 17.160 ha in 1.536 Betrieben fir die Baumschulproduktion.
Nach wie vor konzentrieren sich die Flachen auf Niedersachsen, NRW und Schleswig-Holstein.

Da sich die Methodik der erfassten Produkte in der Baumschulerhebung ab 2017 erheblich &nderte,
kann auf Detailebene lediglich der Vergleich zwischen 2017 und 2021 gezogen werden. Ebenso wie in
der Zierpflanzenerhebung zeigten sich dabei sinkende Betriebszahlen und sinkende Anbauflachen. Der
Ruckgang lag bei gleichméafigen 10 % bei den Betrieben und Flachen. Demnach sank die Betriebsan-
zahl zwischen 2017 und 2021 um 178 St., was einen Flachenriickgang von 1.835 ha zur Folge hatte.
Diese Entwicklung zeigt sich in unterschiedlichen Abstufungen fir alle Bundeslander, nirgendwo kamen
Betriebe hinzu. Lediglich die Flachen in Niedersachen stiegen in den betrachteten finf Jahren leicht um
2 % (oder 81 ha).

8.3.1 Regionale Verteilung der Baumschulproduktion

In Niedersachen befanden sich 2021 mit einem Viertel der erfassten Baumschulen (399 St.) gut 26 %
der Baumschulflachen, was 4.794 ha entspricht. NRW kam mit einem Anteil von 21 % an den Betrieben
auf 19 % der erfassten Flachen. Knapp dahinter liegt mit 224 Betrieben (15 %) und einer Flache von
3.006 ha Schleswig-Holstein.

Durchschnittlich sind die Baumschulen in Niedersachen mit 12,02 ha etwas grol3er als die in NRW
(11,30 ha). In Schleswig-Holstein sind sie mit 13,42 ha sogar noch grof3er als in Niedersachsen. Die
groften Betriebe fanden sich im Jahr 2021 mit 45,5 ha Flache im Hamburg, gefolgt von Brandenburg
mit 29,01 ha.
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Grundflachen der Baumschulproduktion® (ha)

natiirlich informiert.

2004 2008 2012 2017 2021
Deutschland 22.983 22.597 21.753 18.613 17.160
Baden-Wurttemberg 2.181 1.991 1.900 1.597 1.403
Bayern 1.803 1.987 1.719 1.490 1.455
Brandenburg 949 1.301 1.258 1.145 1.073
Hessen 573 476 460 332 296
Mecklenburg-Vorpommern 401 328 306 226 201
Niedersachsen 5.760 5.565 5.837 4.713 4.794
Nordrhein-Westfalen 4.564 4.413 4.286 3.840 3.266
Rheinland-Pfalz 744 656 578 552 461
Saarland 94 95 81 62 48
Sachsen 641 596 535 473 385
Sachsen-Anhalt 367 242 209 186 181
Schleswig-Holstein 4.206 4,143 3.895 3.354 3.006
Thiringen 247 269 208 158 136
Stadtstaaten® 456 535 480 486 455

1) eingeschrankte Vergleichbarkeit durch wechselnde Meldegrenzen und Anderungen im Merkmalskatalog. 2004 und
2008 nur Betriebe mit mehr als 0,3 ha Baumschulflache, ab 2012 nur Betriebe mit mehr als 0,5 ha Baumschulflache.

Anderungen des Merkmalskatalogs 2004, 2008 und 2017. Seit 2017 wird die geschiitzte Anbauflache nur noch als

Gesamtsumme abgefragt, neue Zuordnungen in den Gruppe Obstgehdlze und Rosen. Heckenpflanzen (Nadel- und
Laubgeholze) werden einzeln erfasst. In allen Jahren wurden Flachen unterhalb der Meldegrenzen einbezogen, wenn der

betreffende Betrieb eine Meldegrenze uberschritt (vollstandige Meldepflicht).

2) Berlin, Bremen, Hamburg
Quelle: AMI nach Destatis

Grundflachen der Baumschulproduktion in Deutschland

Es bleibt abzuwarten, wie sich die stark steigenden Energiekosten im Jahr 2022 und die im Jahr 2023
abermals steigenden Mindestléhne auf die Baumschulproduktion in Deutschland auswirken werden.
Aufgrund der regionaler werdenden Handelsstrome flr Gehdlze und der langeren Produktionszeit
konnte es sein, dass diese Branche das Ausnahmejahr 2022 besser wegsteckt als die Zierpflanzenpro-

duzenten.
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9. Handelsspannen

Da das Berichtsjahr der aktuellen Warenstromanalyse auf das Jahr 2022 festgeschrieben war, sind die
Handelsspannen, die aus den Warenstrémen ermittelt werden kénnen, stark tiberzeichnet. Im Jahr 2022
stiegen nahezu alle Handlingskosten aufgrund der kriegsbedingten Inflation und der Mindestlohnerho-
hung stark. Da die Produktionskosten nicht in demselben Mal stiegen wie die Handlingskosten, wurden
die Handelsspannen dadurch tber Gebihr beeinflusst und gedehnt.

Auch die sich pandemiebedingt immer weiter diversifizierende Handelswege beeinflussen die Handels-
spannen. Durch das Uberspringen mindestens einer Handelsstufe verschieben sich die anfallenden
Handlingskosten auf Beteiligte der anderen Stufen, was deutliche Auswirkungen auf die durchschnittli-
chen Handelsspannen hat.

Die Handelsspannen unterscheiden sich fur die drei Hauptsegmente, die einzelnen Produkte, die Ab-
satzwege und die jeweiligen Kunden deutlich. Zuséatzlich verschieben sich — wie bereits thematisiert —
die Kosten fur Dienstleistungen, Transport, Lagerung, Verpackung, Lohne, Beratung und Veredelung in
unterschiedliche Richtungen, je nachdem, welche pandemiebedingten Anderungen sich im jeweiligen
Warenstrom ergaben.

In den verschiedenen Vorgangerwerken lagen die ermittelten Handelsspannen zwischen Erzeugerpreis
und Endverbraucherpreis zwischen 105 und 200 %. Dabei sollten sie sowohl den Wert der Produkte
wie auch alle bis zur jeweiligen Vermarktungsstufe anfallenden Kosten einschliel3en. In der aktuellen
Ausgabe liegen die Handelsspannen mit bis zu 300 % deutlich héher, sind jedoch (wie bereits themati-
siert) aufgrund des Ausnahmejahres 2022 deutlich Gberzeichnet.

Versucht man die Aufschlage fur das Handling herauszurechnen, st63t man aufgrund der schwachen
Datenlage, was Preise betrifft, auf Produktions- und Grof3handelsebene schnell an Grenzen. Aus den
Primardaten und den zu dieser Warenstromanalyse geflhrten Experteninterviews wurden im Vergleich
zu den Vorgangerwerken deutlich kleinere Spannen ermittelt als bisher berechnet. Diese beziehen sich
ausschlief3lich auf den Wert der Produkte und sparen so viel Handling wie mdglich aus. Durch die Kon-
zentration auf das Produkt (ohne Kosten fur Transport, Lagerung, Verpackung, Léhne und Beratung)
soll eine Vergleichbarkeit der Handelsspannen auch bei variierenden aufzeren Umstanden geschaffen
werden.

Zusammengenommen ist davon auszugehen, dass die GroRRhandelsspanne fir Schnittblumen im
Durchschnitt Uber alle Produkte und Handelswege bei weniger als 30 % liegt, die fur Topfpflanzen sogar
unter 10 %. Bei Geholzen kann von weniger als 20 % ausgegangen werden.

Die Einzelhandelsspanne lag, soweit mdglich ausschlie3lich auf das Produkt (ohne Handling) bezogen,
noch niedriger.
10.Datenquellen und Methodik

Die hier vorliegende Analyse ist als fundierte Schatzung mit gewissen Unsicherheiten zu verstehen, die
die Warestrome punktuell fir das Jahr 2022 abbildet. Die Vergleichbarkeit mit den vorangegangenen
Ausgaben ist eingeschrankt moglich. Das Marktvolumen und die Endverbrauchebene sind methodisch
vergleichbar. Die Grol3- und Einzelhandelsebene nicht.
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Nachdem in den vorangegangenen Ausgaben der Warenstromanalyse Blumen, Zierpflanzen und Ge-
holze mit den Berichtsjahren 2014 und 2018 aufgefallen war, dass viele Daten nicht Uber sekundare
Quellen ermittelt werden konnten, hat die AMI fiir die aktuelle Ausgabe mit dem Berichtsjahr 2022 pri-
mare Daten bei unterschiedlichen Marktbeteiligten erhoben.

In der Frihjahrsausgabe 2023 der AMI Anbauerhebung Produktions- und Wirtschaftstendenzen im Zier-
pflanzenbau (PWZ) wurde bei allen Teilnehmern zuséatzlich der Betriebsumsatz im Jahr 2022 abgefragt.
So konnten die Angaben zum Wareneinkauf und -absatz quantifiziert werden.

Zusétzlich zu den Experteninterviews wurden mit Hilfe zahlreicher Verbande exklusiv fur die aktuelle
Warenstromanalyse erstellte Fragebdgen an unterschiedlichste Betriebe und Kommunen versendet.
Das Vorgehen wiederholte sich dabei: Zunachst wurden die grundlegenden Fragen erarbeitet, die zur
Berechnung der Warenstréme notig waren. Die Betriebe wurden nach ihrem Jahresumsatz 2022 ge-
fragt. Davon sollten sie den Anteil nennen, den sie mit dem Verkauf von Pflanzen erzielten und diesen
soweit moglich auf die drei Hauptsegmente Schnittblumen, Topfpflanzen und Gehélze aufteilen. Ebenso
sollten sie die jeweils erzielte Marge fir Pflanzen allgemein und die drei Hauptsegmente nennen.

In einem zweiten Fragenblock wurden die Betriebe gefragt, woher sie die Pflanzen bezogen hatten, mit
denen sie den vorher genannten Umsatz erzielten. Die Liste beinhaltete die Eigenproduktion, die deut-
schen Produktion, den deutschen Vertragsanbau, die auslandische Produktion, den auslandischen Ver-
tragsanbau, Grol3handler und die Versteigerungen.

Im dritten neuen Fragenblock wollten wir wissen, ob 2022 alle verfigbaren Pflanzen abgesetzt werden
konnten. Falls nicht, sollten die Betriebsleiter den Anteil der im Jahr 2022 nicht abgesetzten Pflanzen
nennen.

Im vierten Fragenblock sollten die Betriebe uns die Anteile des Umsatzes mitteilen, den sie 2022 mit
Privatkunden, Bund, Landern und Kommunen oder anderen Firmen erzielten. Zusatzlich wollten wir
wissen, ob sich die Margen nach den Auftraggebern unterscheiden und falls ja, in welchem Umfang.

In der letzten Frage hatten die Teilnehmer die Mdglichkeit, uns Kommentare, Anmerkungen oder Be-
merkungen mitzuteilen. Neben frei formulierten Erklarungen der vorher gemachten Angaben wurde die-
ses Feld genutzt, um weitere Informationen, die fur die Warenstréme bedeutsam sind, an uns weiterzu-
geben.

Diese Palette an Fragen wurde dann mit den Ansprechpartnern der unterschiedlichen Verbande an die
jeweiligen Branchen angepasst, durch die AMI als Online-Fragebogen aufgearbeitet und den Verbén-
den zur Verfugung gestellt. Diese versendeten die Fragebdgen an ihre E-Mailverteiler, wodurch es den
Verbandsmitgliedern freistand, anonym an den Priméardatenerhebungen fur die aktuelle Warenstrom-
analyse teilzunehmen.

Diese Studie wurde finanziert durch Férdermittel des BMEL und Mittel des Zentralverbandes Gartenbau
mit BGI und VDB.

Fur die Unterstitzung bei der Kontaktaufnahme mit den unterschiedlichen Betrieben bedanken wir uns
an dieser Stelle bei den beteiligten Verb&nden und unseren Gesprachspartnern:

e Zentralverband Gartenbau e.V. und dessen Bundesverbanden und teilnehmenden Be-
trieben (Experteninterview mit Frau Gabriele Harring)
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natiirlich informiert.

e Bund deutscher Baumschulen (BdB) e.V. und den teilnehmenden Betrieben (Expertenin-
terview mit Herrn Marius Tegethoff)

e Verbande des Garten-, Landschafts- und Sportplatzbau e.V. und deren Betriebe
e Landgard (Experteninterview mit Herrn Maurice Hanke)

e Verband des Deutschen Blumen- Grof3- und Importhandels e.V. (Experteninterview mit
Herrn Frank Zeiler)

e Verband Deutscher Garten-Center e.V. (Experteninterview mit Herrn Thomas Buchenau)
e BlumengroBmarkt Kéln eG (Experteninterview mit Herr Korbmacher)
e Fachverband deutscher Floristen

Wir bedanken uns auch ausdrticklich bei allen Gesprachspartnern, die nicht namentlich genannt werden
mdchten, die dennoch mit wichtigen Informationen zum Entstehen der Warenstromanalyse beigetragen
haben.

Die Daten aus diesen Primarquellen gelangten auf direktem Weg zur AMI und mussten so nicht tber
die Verbande verarbeitet werden. Nach Prifung der Plausibilitaten innerhalb der Fragenbdgen wurden
die Daten zur Berechnung vollstdndig anonymisiert.

Im Gegensatz zur vorangegangenen Ausgabe der Warenstromanalyse nahmen die Kommunen und
Gartenamter nicht an der Primérdatenerhebung fur die aktuelle Ausgabe mit dem Berichtsjahr 2022 teil.
Auch der Verbrauch durch Hotels und Gaststatten konnte nicht auf eine solide Datenbasis gestellt wer-
den. Gleiches gilt fur den Verbrauch durch die Deutsche Bahn und Freizeitparks.

Daflrr konnten wir mit dem Betriebsvergleich 4.0 des Zentrums fiir Betriebswirtschaft im Gartenbau e.V.
(ZBG) an der Uni Hannover eine neue Datenquelle erschlielen. Der AMI wurden exklusiv fur die aktuelle
Warenstromanalyse anonymisierte, verdichtete und nach Betriebstypen geschliisselte Daten zur Verfi-
gung gestellt. Neben Betriebsflachen, Ertrags- und Aufwandskennzahlen schlossen die Angaben Uber
die Absatzkanale und Vermarktungswege von Produkten und Dienstleistungen einige Datenliicken.
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10.1 Produktion

10.1.1 Zierpflanzen

Alle 4 Jahre fiihrt das Statistische Bundesamt (Wiesbaden) die Zierpflanzenerhebung durch. Bei der
hier verwendeten Ausgabe aus dem Jahr 2021 lag zum zweiten Mal in Folge ein Zeitraum von 5 Jahren
zwischen den Erhebungen. Am Ende des Berichtsjahres wurden die Ergebnisse dieser Erhebungen als
.Fachserie 3.1.6: Anbau von Zierpflanzen® verdoffentlicht. Ab dem Jahr 2022 wurde diese Berichtsweise
eingestellt. Die Inhalte sind in der Datenbank GENESIS-Online von Destatis im Themenbereich 41213
zu finden. Sie geben Aufschluss Uber die Anzahl der zierpflanzenproduzierenden Betriebe in Deutsch-
land, die Anbauflache und das Produktionsvolumen nach ausgesuchten Kulturen, sowohl deutschland-
weit als auch nach Bundeslandern. Der Befragungszeitraum ist von Juli bis Juni Gberjahrig definiert.

Waéhrend sich der Berichtszeitraum seit der Erhebung im Jahr 2012 nicht verandert hat, sind in den
Kulturlisten sowohl 2017 als auch 2021 Anderungen vorgenommen worden, was die Vergleichbarkeit
der Daten beeinflusst.

In der Ausgabe aus dem Jahr 2017 wurden z.B. Topf-Chrysanthemen, die bis 2012 unter den bliihenden
Zimmerpflanzen abgefragt wurden, in die Beet- & Balkonpflanzen verschoben. Stauden wurden erst-
mals in Grol3- und Kleinstauden unterteilt abgefragt, und die Strukturpflanzen wurden neu in den Fra-
gebogen aufgenommen. Ebenfalls neu aufgenommen wurden bei den Schnittblumen Tulpen aus dem
geschiitzten Anbau. Neben diesen Anderungen stellte das Statistische Bundesamt erstmals einen An-
hang mit der Zuordnung einzelner Kulturen nach Segmenten zur Verfligung, der es den Meldern er-
leichtern sollte, die sonstigen Kulturen besser unterzubringen. Damit sind die Ergebnisse der Erhebun-
gen aus den Jahren 2012 und 2017 auf Detailebene nicht vollstandig vergleichbar.

In der aktuellen Ausgabe aus dem Jahr 2021 wurden bei den Schnittblumen erstmals die Flachen zur
Selbstpflicke und Zierkirbissen gesondert abgefragt und ausgewiesen. In der Gesamtflache fir
Schnittblumen sind sie jedoch weiterhin enthalten. Bei den Kakteen, Grin- und Blattpflanzen wurden
die Unterwasserpflanzen erganzt.

Entwicklung der Meldegrenzen in der Zierpflanzen- & Baumschulerhebung

2004 2008 2012 2017 2021
Zierpflanzenerhebung
Produktion auf dem Freiland (ha) 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3
Produktion in Unterglasanlagen (ha) 0,03 0,03 0,1 0,1 0,1
Baumschulerhebung
Produktion auf dem Freiland (ha) 0,3 0,3 0,5 0,5 0,5

Quelle: AMI nach Destatis

Meldegrenzen der Vollerhebungen fur Zierpflanze und Baumschulen

Die Meldegrenzen, also die Mindestgrof3e der meldepflichtigen Betriebe, wurde fir den geschitzten
Anbau mit der Erhebung 2012 angehoben und seitdem konstant beibehalten. Damit sind seitdem aus-
schlief3lich Betriebe meldepflichtig, die mindestens tber eine geschitzte Anbauflache von 0,1 ha verfu-
gen. Die Meldegrenze fir die Freilandproduktion von Zierpflanzen blieb mit mindestens 0,3 ha konstant.
Als meldepflichtig definiert das Statistische Bundesamt einen Betrieb, wenn mindestens eine der beiden
Meldegrenzen erreicht ist. Dann greift allerdings die vollstandige Meldepflicht. Dies bedeutet, dass die-
ser Betrieb nun alle Zierpflanzenflachen und deren Verwendung melden muss. Das fihrte seit der

© Agrarmarkt Informations-Gesellschaft mbH (AMI), Bonn 71/92



AMI Markt Studie im Auftrag des BMEL und des ZVG
Juli 2023

Warenstromanalyse 2022
Blumen, Zierpflanzen & Gehdélze

Erhebung 2012 dazu, dass vor allem in den Daten Uber Einzelkulturen auch Anbauflachen unterhalb
der Meldegrenzen einflossen, die nicht zu bereinigen waren.

Wahrend die Daten von zierpflanzenproduzierenden Betrieben mit einer Anbauflache von mindestens
0,1 ha geschiitzter Anbauflache und/oder einer Freilandflache von mindestens 0,3 ha aufgrund der Mel-
depflicht als Vollerhebung und somit als vollstandig zu verstehen sind, ist die Erfassung unterhalb der
Meldegrenzen nicht vollstandig.

Um eine moglichst hohe Vergleichbarkeit der Produktionsdaten der deutschen Zierpflanzenbetriebe
herzustellen, wurden ab der Ausgabe 2012 — wo mdglich — alle Meldungen eliminiert, die unterhalb der
Meldegrenzen lagen. Es wurden die Betriebe, die ab der Erhebung 2012 aufgrund der vollstandigen
Meldepflicht unterhalb der Meldegrenzen ausgewiesen wurden, herausgerechnet. So erreichten wir
eine Vergleichbarkeit der Daten der Ausgaben von 2012 bis 2021. Falls es zu Anderungen der Aggre-
gate kam, wird im jeweiligen Text darauf hingewiesen.

Zur besseren Ubersicht wurden bei der Betrachtung nach Bundesléandern die Daten der Stadtstaaten
Bremen, Hamburg und Berlin zusammengerechnet.

Seit der Etablierung der Meldegrenzen in der Ausgabe 2012 soll auf betrieblicher Ebene versucht wor-
den sein, die Meldepflicht zu umgehen. Ob solche Versuche von Erfolg gekront waren, kann nicht ab-
schlieRend geklart werden. Zumindest auf Produktebene deutet der Vergleich mit anderen Datenquellen
und Statistiken ab der Ausgabe 2012 darauf hin, dass gewisse Mengen an Pflanzen fehlen, die nicht
durch die Kleinstbetriebe, die unter die Abschneidegrenzen fallen, zu erklaren sind. Mit der Ausgabe
2017 schnellten einige Produktionsmengen enorm in die Hohe, wahrend in der Ausgabe 2021 plausible
Entwicklungen zur Ausgabe 2012 erhoben wurden. Woher diese Verwerfungen kommen, kann hier
ebenfalls nicht abschlieRend geklart werden.

Das Berichtsjahr dieser Warenstromanalyse ist 2022. Die Ergebnisse aus der Zierpflanzenvollerhebung
2021 wurden mit den Entwicklungen der AMI Anbauerhebung Produktions- und Wirtschaftstendenzen
im Zierpflanzenbau (PWZ) und den Betriebszahlen und Flachen der Ausgabe 2022 der Bodennutzung
der Betriebe fortgefiihrt. Dadurch konnten Betriebszahlen und Anbauflachen sowie Produktionsvolu-
mina insgesamt und fiir ausgesuchte Arten fir das Jahr 2022 geschéatzt werden.

Die AMI Anbauerhebung PWZ wird fortlaufend zweimal jahrlich als Priméardatenerhebung in deutschen
Produktionsbetrieben durchgefuhrt. Die Teilnahme ist freiwillig und erreicht nicht die Teilnehmerzahlen
der Erhebungen des Statistischen Bundesamtes. Es hat sich jedoch in der Vergangenheit gezeigt, dass
die Stichprobe grof3 genug ist, um die Entwicklungen zwischen den Berichtsjahren der offiziellen Statis-
tik zuverlassig zu schéatzen.

Wo nétig, wurden die Schatzungen um Entwicklungen aus der Bodennutzungserhebung erganzt, die
jahrlich erscheint. Diese Ergebnisse wurden bis einschlie3lich 2022 als ,Fachserie 3 Reihe 3.1.2 Bo-
dennutzung der Betriebe (Landwirtschaftlich genutzte Flachen)® vertffentlicht. Die Inhalte sind in der
Datenbank GENESIS-Online von Destatis im Themenbereich 41271 zu finden. Allerdings wird bei der
Bodennutzung kaum mit Abschneidegrenzen gearbeitet. Als Beispiel: Wenn ein Betrieb 20 Ziegen hat,
muss er wegen der vollstandigen Meldepflicht seine Flachen zur Zierpflanzenproduktion ebenfalls mel-
den. Somit weist die Bodennutzungshaupterhebung seit je her mehr Betriebe mit Zierpflanzenproduk-
tion aus als die Vollerhebung mit den entsprechenden Meldegrenzen. Zusatzlich erfolgt die Erhebung
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der Bodennutzung nach Kalenderjahr, wodurch die Vergleichbarkeit der Daten ebenfalls eingeschrankt
ist. Vergleicht man die Daten aus den jeweiligen Ausgaben fur 2021, kam die Vollerhebung bei den
Zierpflanzen auf 76 % der Betriebe und 95 % der Produktionsflachen, die in der Bodennutzungserhe-
bung erfasst wurden. Die Kleinstbetriebe, die in der Vollerhebung durch die Abschneidegrenzen von
der Meldepflicht befreit werden, finden sich demnach in der Bodennutzungserhebung. Allerdings ist der
Fragenkatalog viel allgemeiner gehalten, wodurch fur die Detailanalysen und Schatzungen der Arten
die PWZ besser als Schatzgrundlage geeignet ist.

Den Produktionswert fir den deutschen Zierpflanzenbau im Jahr 2022 veréffentlichte das Bundesmi-
nisterium fur Ernahrung und Landwirtschaft (BMEL) in Kooperation mit der Bundesanstalt flr Landwirt-
schaft und Ernahrung (BLE). Die zur Berechnung verwendeten Daten stammen aus den Buchfiihrungs-
daten des Testbetriebsnetzes und werden auf die gesamtdeutsche Flache hochgeschétzt. Die Berech-
nung erfolgt auf Basis des Erloses, was bedeutet, dass der Produktionswert ausschliel3lich die Pflanzen
abbildet, die im Jahr 2022 verkauft wurden.

Im jeweiligen Text wird darauf hingewiesen, welche Schatzungsgrundlage herangezogen wurde.

10.1.2 Baumschule

Auch die vom Statistischen Bundesamt durchgefuihrte Baumschulerhebung findet im vierjahrlichen
Rhythmus statt. Der Erhebungszeitraum erstreckt sich von Juli bis August des Erhebungsjahres (letzt-
malig 2021). Die Ergebnisse der Baumschulerhebung werden in der ,Fachserie 3.1.7: Baumschulerhe-
bung® veroffentlicht. Die Inhalte sind in der Datenbank GENESIS-Online von Destatis im Themenbereich
41221 zu finden.

Die Daten geben eine Ubersicht tiber die Betriebe, die in Deutschland Baumschulware ohne Forstge-
holze produzieren. Es werden inlandische Flachen ohne Pflanzgarten von Forstbetrieben erfasst. Aus-
gewiesen werden sowohl die Betriebszahlen als auch die Produktionsflache und der Anbauumfang aus-
gesuchter Kulturen. Seit 2004 werden die Betriebe und Anbauflachen der Weihnachtsbaumproduktion
ebenfalls erfasst. Die Erfassungsgrenze liegt seit der Erhebung 2012 bei mehr als 0,5 ha Produktions-
flache im Freiland.

Ahnlich wie in der Zierpflanzenerhebung wird eine Unterteilung der erfassten Flachen in Freiland und
geschutzten Anbau vorgenommen. Allerdings spielt der geschuitzte Anbau eine untergeordnete Rolle
und wird lediglich fur Deutschland insgesamt ausgewiesen. Unterschieden wird in der Baumschulerhe-
bung seit 2012 zwischen Freiland- und Containerflachen (im Freiland), welche wegen der hohen Be-
wirtschaftungsintensitat getrennt betrachtet werden. Alle Einschlage werden als sonstige Baumschul-
flachen erfasst, wobei dort ebenfalls Flachen in Griindiingung, Brache und die Mutterpflanzenquartiere
erfasst werden.

Nachdem bis einschlief3lich zur Erhebung im Jahr 2004 vor allem im Bereich der Ziergehélze Einzelkul-
turen abgefragt worden waren, &nderte sich der Erfassungskatalog mit der Erhebung 2008 grundlegend.
Ab 2008 wurden lediglich Segmente bzw. Gruppen von Produkten abgefragt. Seit der Erhebung 2004
anderte sich der abgefragte Produktkatalog mehrmals bis zum aktuellen Stand der Erhebung 2017. Es
werden Gruppen und Segmente abgefragt, keine Einzelkulturen. Es wurde bestmdglich versucht durch
Umrechnung der Ergebnisse seit der Erhebung 2012 eine mdglichst hohe Vergleichbarkeit zu erzielen.
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Da die Meldegrenzen seit der Erhebung 2012 stabil bei 0,5 ha Baumschulflache liegen, waren diesbe-
zuglich keine Korrekturen nétig.

Die Baumschulflache wird in der Bodennutzungserhebung ebenfalls erfasst. Da diese jahrlich mit dem
Bezugszeitraum eines Kalenderjahres durchgefuhrt wird, konnten die Ergebnisse aus der Ausgabe
2022 zur Schéatzung der Betriebszahlen und Flachen herangezogen werden. Allerdings wurden in der
Ausgabe 2022 der Bodennutzungserhebung ausschlief3lich die Baumschulflachen als Ganzes erfasst.
Eine Unterteilung in Freiland und Containerflachen (im Freiland) wurde nicht vorgenommen. Demnach
fehlte die Grundlage, um die Entwicklungen bei den Baumschulen im Jahr 2022 im Detail (Kulturen und
Bundeslander) zu schéatzen. Verwendet wurde die Entwicklung der Gesamtwerte flr Baumschulflachen
und -betriebe.

Ahnlich wie bei den Zierpflanzen werden wegen der vollstandigen Meldepflicht in der Bodennutzungs-
erhebung mehr Baumschulbetriebe und mehr Flachen ausgewiesen. Der Anteil der Vollerhebung lag
2021 bei 79 % der in der Bodennutzungserhebung ausgewiesenen Betriebe und bei 97 % der erfassten
Flachen. Aufféllig ist dabei, dass in der Vollerhebung fast doppelt so viele Betriebe mit geschitzten
Anbauflachen erfasst wurden, die rund 160 % der in der Bodennutzungserhebung ausgewiesenen ge-
schitzten Anbauflachen mit Baumschulkulturen bewirtschaften.

10.1.3 Produktionswert

Fur die Uberpriifung der vom BMEL jahrlich herausgegebenen Produktionswerte fiir die Zierpflanzen-
und Baumschulbranche wurden die Ergebnisse aus den beantworteten Fragebdgen der Primardaten-
erhebungen herangezogen. Zusatzlich wurden die Informationen aus der biannuell stattfindenden AMI
Anbauerhebung Produktions- und Wirtschaftstendenzen im Zierpflanzenbau (PWZ) verwendet. In der
Frihjahrsausgabe 2023 wurde zum zweiten Mal seit 2018 eine Frage nach dem Unternehmensumsatz
2022 erganzt, welcher Gber weitere Fragen zur Betriebsstruktur in passender Weise aufbereitet werden
konnte. Auch die Daten aus dem Betriebsvergleich 4.0 konnten fiir eine Uberpriifung des Produktions-
wertes herangezogen werden.

Diese konsolidierten Daten wurden, tber die in der Vollerhebung 2021 verdéffentlichen Grundflachen,
hochgerechnet. Es wurden die Grundflachen verwendet, da diese ohne Mehrfachnutzung vom Statisti-
schen Bundesamt ausgewiesen werden. Allerdings fehlten dabei die kleinen Topfpflanzen- und Misch-
betriebe, die unterhalb der offiziellen Meldegrenzen (0,1 ha Gewachshausflache, 0,3 ha Freiland) lie-
gen. Diese wurden anhand der Agrarstrukturerhebung und Experteninterviews zugeschatzt.

Die so hochgeschétzten Ergebnisse der Primardatenerhebungen lagen tiber dem durch das BMEL und
die BLE veroffentlichten Produktionswerte fur das Jahr 2022. AuRerdem gehen in den Produktionswert
des BMEL ausschliel3lich Erlése fur Pflanzen ein. Im Bereich der Topfpflanzen werden Kombinationen
mit Ubertdpfen nicht erfasst. Da groRe Auftrage aber bereits von der Produktion mit Ubertépfen verse-
hen werden und als Kombination in den weiteren Markt flieBen, musste diese GroRRe ebenfalls zuge-
schatzt werden. So erhdhte sich der Produktionswert fur Topfpflanzen, der in dieser Analyse verwendet
wird, auf gut 1,9 Mrd. EUR (zu Erzeugerpreisen).

Durch die Erweiterung der Primardatenerhebung, die exklusiv fiir die Warenstromanalyse, tUber die die
Verbande gestreut wurde, um die Frage, nach der im Jahr 2022 nicht abverkauften Eigenproduktion
konnte im aktuellen Warenstrom erstmals der Wert fir die Ware angegeben werden, die nicht ins
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Produktionsvolumen einging. Somit lasst sich fur jedes Produktsegment ein Produktionswert errechnen,
der dem Markt tatsachlich zur Verfuigung steht. In den Schaubildern findet sich der Wert der nicht ab-
verkauften Produktion in Klammer unter dem Produktionswert. Er tragt die Fu3zeilennummer 3).

10.2 AuRenhandel

Innerhalb des EU-Binnenmarktes gelten andere Regeln fir die meldepflichtigen Firmen und Guter als
im weltweiten Handel. Die Meldegrenze innerhalb der EU-27 wurde schrittweise immer weiter angeho-
ben. Seit dem 01.01.2012 ist jedes Unternehmen meldepflichtig, dessen Meldevolumen (als Geldwert)
die 500.000 EUR im Vorjahr (also ab 2011) Uberschritten hat. Nach telefonischer Auskunft des Statisti-
schen Bundesamtes kommt es vor, dass sich die Anzahl der meldepflichtigen Unternehmen im Blumen-
und Pflanzenbereich von Jahr zu Jahr andert. Demzufolge ist die Vergleichbarkeit der Daten einge-
schréankt.

In der Vergangenheit konnten die offiziellen Daten des Statistischen Bundesamtes anhand der Daten
des niederlandischen Statistikbiros (Centraal Bureau voor de Statistiek, CBS) und der frei zuganglichen
tiefgegliederten Daten des mittlerweile abgewickelten HBAG (Hoofdbedrijffschap voor de Agrarische
Groothandel) und von Flora Holland zugeschatzt werden. Aufgrund des verénderten Meldeverhaltens
dieser niederlandischen Datenquellen ist das nicht mehr mdglich. Bei Vergleichen zwischen den Daten,
die das CBS und das Statistische Bundesamt an Eurostat, das Statistikburo der Européischen Union
melden, fallt auf, dass die Niederlander immer noch héheren Import nach Deutschland melden. Die
einzelnen Segmente werden jedoch beim Statistischen Bundesamt genauer ausgewiesen.

Die in der Statistik erfassten Kulturen werden uber das Warenverzeichnis der AuRenhandelsstatistik
anders aggregiert, als fur die Warenstromanalyse benétigt. Die Zuordnung zu den bendétigten Segmen-
ten muss auf Basis der 8-stelligen Codes erfolgen. Hier erfolgten die letzten Anderungen der Methodik
im Jahr 2016, so dass die Zuordnung der Segmente seitdem kontinuierlich durchgefihrt werden konnte.
Deswegen kdénnen keine Systeme verwendet werden, die die Daten ausschlie3lich auf héheren Ebenen
ausweisen. Die Niederlander weisen insgesamt héhere Werte fir den Import nach Deutschland aus
(Basis: Eurostat). Allerdings entfallt das Plus zum Grof3teil auf die Position 06MMMO000 Aufschliisselung
des Handels nur auf Kapitelebene. Da diese Position nicht auf 8-Steller-Ebene zugeordnet werden kann,
sind die Daten fiir die vorliegende Analyse nutzlos. Deshalb wird in dieser Veroffentlichung ausschlie3-
lich auf Basis der Daten des Statistischen Bundesamtes argumentiert. Die Zugriffsmdglichkeiten auf die
Daten von Eurostat sind im Wandel, es ist damit zu rechnen, dass ab der nachsten Auflage der Waren-
stromanalyse erneut mit Spiegelstatistiken gearbeitet werden kann.
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Im Jahr 2016 wurden Anderungen des Warenverzeichnisses fiir die AuRenhandelsstatistik vom Statis-
tischen Bundesamt vorgenommen. In Tabelle 9 wird der Ubergang der Warennummern dargestellt. In
der Zusammenstellung der Aggregate wurden diese Anderung beriicksichtigt.

AuRenhandel: Marktsegmente und die zugehdrigen Warennummern

_Schnittb_lumen Zierpflanzen  Bulben, Zwiebeln . W?ihnachts- Sons_tiges
(inkl. Zweige und Gehdlze gesamt baume und (keine
gesamt und Knollen : )
Trockenblumen) -zweige Zierpflanzen)
06031100 06012030 06011010 06022010 06042020 06012010
06031200 06012090 06011020 06022020 06042040 06021010
06031300 06021090 06011030 06022030 - 06029010
06031400 06023000 06011040 06022080 - 06029020
06031500 06029050 06011090 06024000 - 06029030
06031910 06029070 = 06029041 = 06042011
06031920 06029091 - 06029045 - 06042019
06031970 - - 06029046 - 06049011
06039000 06029099 - 06029047 - 06049019
06042090 - - 06029048 - -
06049091 - - - - -
06049099 - = = = -
Anderungen des Warenverzeichnisses fiir die AuRenhandelsstatistik ab 2016:
geht auf in: geht auf in:
06031980 06031920 06022090 06022020
06031970 06022090 06022030
06022090 06022080
06029049 06029046
06029049 06029047
06029049 06029048

Quelle: AMI auf Basis Statistisches Bundesamt

Ubersicht der Warennummern in der AuRenhandelsstatistik
Revision

Die hier verwendeten Daten sind vorlaufig. Das Statistische Bundesamt revidiert die Daten der Auf3en-
handelsstatistik fortlaufend monatlich. Dabei erhdhen sich die einzelnen Positionen ungleichmé@ig,
weswegen keine fundierte Schatzung fir die Jahresdaten erfolgen kann. Die Daten fir ein Jahr werden
erfahrungsgemaf bis einschlie3lich Oktober des Folgejahres revidiert, womit die endgiltigen AuRen-
handelsdaten fur das Jahr 2022 friihestens im November 2023 feststehen durften.

10.3 Marktvolumen auf unterschiedlichen Ebenen

Die Datenquellen im Bereich der Zierpflanzen nehmen seit 2005 sowohl innerhalb als auch aufzerhalb
Deutschlands kontinuierlich immer weiter ab. Spéatestens seit dem ,Gentlemen’s Agreement” zur Mel-
depflicht fir Daten aus den Bereich Blumen und Zierpflanzen auf européaischer Ebene, sind die Daten
sehr lickig. Nach Auskunft von Destatis hat Eurostat zumindest in Deutschland bereits seit Jahren
keine, auf Basis des Agreements freiwilligen, Datenlieferungen mehr angefragt.

Durch die vorangegangenen Ausgaben der Warenstromanalyse mit den Berichtsjahren 2014 und 2018
war deutlich geworden, dass eine solche Analyse nur dann sinnvoll ist, wenn exklusive Priméardaten
daflir erhoben werden. Diese wurden fur die aktuellen Warenstromanalyse mit dem Berichtsjahr 2022
eingeholt, wobei der Umfang im Vergleich zum Berichtsjahr 2018 erweitert wurde. Durch den Versand
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von exklusiv flr diesen Zweck erstellten Fragebégen an unterschiedlichste Marktbeteiligte auf allen
Handelsstufen wurde eine verbesserte Datengrundlage geschaffen. Diese Primardaten wurden mit den
schon fir die Ausgabe 2014 verwendeten Sekundardaten verknlipft, wodurch sich die Reprasentativitat
verbesserte.

Die Handelsspannen fur den Gesamtmarkt mit allen drei Hauptsegmenten (Schnittblumen, Topfpflan-
zen und Geholze) bereiteten aufgrund der Produkt- und Handelswegediversitat erneut Probleme.

Nach Auskunft vieler Handler gestaltet sich die Bestimmung der Handelsspannen bzw. Margen zwi-
schen den Stufen mittlerweile so uneinheitlich, dass im Vorfeld keine Definition stattfinden konnte. Beim
Versuch, die Spannen zu definieren, waren die Schwankungen aufgrund verschiedener Absatzwege,
Handlingskosten, Kommissionierungen, Dienstleistungen und Kundenstrukturen so grof3, dass die Er-
gebnisse nicht mehr aussagekraftig waren. Je mehr Riickmeldungen und Experteninterviews zu diesem
Thema eingeholt wurden, desto weiter klafften die Angaben auseinander.

Durch die Berechnung der drei Méarkte fur die Hauptsegmente Schnittblumen, Topfpflanzen sowie Ge-
hdlze und der separaten Berechnung des Gesamtmarktes wurde bereits in der Ausgabe 2014 ein Kon-
trollmechanismus installiert, der sowohl in der Ausgabe 2018 als auch in der aktuellen Ausgabe erneut
zum Zuge kam. Hierdurch konnten punktuelle Giber- oder unterreprasentierte Bereiche Uberprift und
nivelliert werden. Allerdings wurde dieses Kontrollinstrument durch die exklusiv zur Verfligung gestellten
Daten deutlich weniger beansprucht als noch in der letzten Ausgabe. Die Handelsspannen fiir den Ge-
samtmarkt wurden auf Basis der Handelsspannen der drei Hauptsegmente errechnet. Sie verstehen
sich als bestmdgliche Schatzung.

10.4 GroRhandelsebene

Zur Berechnung der GroRBhandelsebene konnten neben der Umsatzsteuerstatistik (Genesis-Tabellen
73311), in der der GroRhandel mit Blumen und Pflanzen ausgewiesen wird, sowohl die Primérdaten aus
den Fragebdgen als auch weitere Experteninterviews eingesetzt werden. Hierbei muss bedacht werden,
dass in der Umsatzsteuerstatistik lediglich die Unternehmen als Gro3handler fur Blumen und Pflanzen
ausgewiesen werden, fur die der Grof3teil des Umsatzes aus Blumen und Pflanzen generiert wird. Alle
grofRen Einkaufsverbinde des Systemhandels, soweit sie nicht wie z.B. bei Edeka im Blumenkontor
separat ausgelagert sind, durften in diesen Daten nicht enthalten sein. Deshalb wurden die Angaben
aus der Umsatzsteuerstatistik fundiert nach oben geschéatzt.

Zusatzlich wurden die in den Tabellen 73311 (Umsatzsteuervoranmeldung) ausgewiesenen Werte, die
den steuerbaren Umsatz als Summe aus dem steuerbaren Umsatz Lieferungen und Leistungen und
dem steuerbaren Umsatz innergemeinschaftlicher Handel ausweisen, fundiert auf das Jahr 2022 ge-
schatzt. Die Umsatzsteuervoranmeldung fiir das Jahr 2022 wird nach Angaben von Destatis erst im
Mérz 2024 zur Verfugung stehen. In die Schatzung flossen die Entwicklungen der GroRhandelspreise
(Index der Gro3handelsverkaufspreise, Genesis-Tabelle 61281) ebenso ein, wie die Entwicklungen der
Verkaufsmengen auf den nachgelagerten Handelsebenen. Auch die Primérdaten trugen dazu bei, die
GroRBhandelsebenen fiir 2022 fundiert zu schétzen.

Der Handel innerhalb der GroRBhandelsebene, der uns in den beiden vorangegangenen Warenstrom-
analysen vor grol3e Herausforderungen stelle, konnte durch die neue Darstellung in der Umsatzsteuer-
statistik (Voranmeldung), Primérdatenerhebungen und Experteninterviews so weit beschrieben werden,
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dass die GroRhandelsebene einmal (nahezu) ohne Handel auf der Ebene und einmal mit Intrahandel
ausgewiesen werden konnte. Der jeweilige Wert findet sich in den Abbildungen der Warenstrome in
Klammern hinter dem Wert der Gro3handelsebene. Er tragt die FuRzeilennummer 2).

Es zeigte sich, dass die Annahmen aus der Warenstromanalyse 2018 mit einem geschatzten Anteil des
Intrahandels zwischen 15 und 25 % zu niedrig angesetzt waren. Er spielt sich vor allem unter den Be-
teiligten des Fachgrof3handels und in Richtung des Systemgrof3handels ab. Dabei kommt es fur Ware
zu mehreren Intrahandelsschritten innerhalb der Grol3handelsstufe. Da auf dieser Stufe die Dienstleis-
tungen wie Kommissionierung, Zusammenstellung und verschiedenste Liefermoéglichkeiten seit der
Ausgabe 2018 stark zugenommen haben, ist davon auszugehen, dass der Intrahandel durch die Dienst-
leistungen aufgeblaht wird. Es ware denkbar, diesen Aspekt in der kommenden Warenstromanalyse
gesondert zu betrachten.

10.5 Einzelhandels- und Verbraucherebene

Auf Einzelhandelsebene flossen die Daten aus dem Pflanzenpanel der GfK ein, wobei die Problematik
der Vergessensraten und der Zuordnungen bedacht werden musste.

Fur die unterschiedlichen Segmente wurde mit angepassten Vergessensraten agiert, da das Einkaufs-
verhalten durchaus unterschiedlich ist. Fur die Fachgeschéafte sind héhere Vergessensraten anzuneh-
men als fur den Systemhandel, da die Einkaufshaufigkeit im Fachhandel geringer ist. Wenn im Fach-
handel Geschenke eingekauft werden, ist weiterhin davon auszugehen, dass es haufig direkt vor dem
Verschenken geschieht, was ebenfalls zu einer schlechteren Erfassung fhrt.

Wie in Kapitel 3 bereits erlautert wurde, gibt es im Fachhandel Modelle des Handels auf gleicher Ebene,
ahnlich wie bei dem Handel innerhalb der GroRBhandelsebene. Konkrete Zahlen, inwiefern sich hier Aus-
gabenverschiebungen vom Endverbraucher weg zu anderen Konsumentengruppen auswirken, gibt es
nicht. Es bleibt nur zu vermuten, dass das Wegfallen des klassischen Fachhandels zwar ein Fakt ist,
aber die mogliche Umstrukturierung dieser Betriebe kann auch weiterhin weder mit Experteninterviews
noch Primardatenerhebungen naher erfasst werden.

Die Zuordnungsproblematik erstreckt sich sowohl auf die Pflanzen selbst als auch auf die Einkaufsstét-
ten. Bei der Zuordnung der Pflanzen verschwimmen die Grenzen zwischen Stauden und Kleingehdlzen
ahnlich stark wie zwischen Beet- & Balkon- sowie Zimmerpflanzen. Die Pandemiejahre 2020 und 2021
haben diese Probleme durch die Ausweitung der Sortimente und Handelswege verstérkt.

Als Beispiel seien hier Callunen genannt, die botanisch zwar Gehdlze sind, vom Verbraucher aber héu-
fig wie Beet- & Balkonpflanzen oder Stauden wahrgenommen und eingesetzt werden. Insgesamt fuhrte
das zu Korrekturen auf Produktebene, die sowohl anhand von botanischen als auch logischen Merkma-
len durchgefiihrt wurden.

Bei der Zuordnung der Einkaufsstéatten verschwimmen die Grenzen zwischen Gartnereien sowie Baum-
schulen, Gartencentern und Bauméarkten auf Verbraucherebene.

Sowohl das Zuordnungsproblem bei den Produkten als auch das bei den Einkaufsstatten konnte in
dieser Ausgabe durch die Primérdaten der unterschiedlichen Marktbeteiligten ein Stiick weit nivelliert
werden. Die unterschiedlichen Marktbeteiligten meldeten neben ihrem Unternehmensumsatz fir 2022
auch den Anteil des Umsatzes mit Pflanzen, den sie mit Privatkunden erzielen konnten separat. Somit
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konnten die Angaben der GfK, die von der Verbraucherseite ausgehen, mit denen der Informations-
partner, die von der Produktions- bzw. Handelsseite agierten, zusammengefihrt werden.

Die erneuten Anderungen in der Methodik des Pflanzenpanels mit den Dezemberdaten 2021 auf CP+
2.0 hob das Niveau der privaten Nachfrage durch Qualitatsverbesserungen. Da die Daten aus dem
Pflanzenpanel der GfK jedoch erneut vor allem fur prozentuale Aufteilungen genutzt wurden, sollte diese
Anderung fiir die Vergleichbarkeit der Warenstréme marginal sein.

Auch die Angaben aus der Umsatzsteuerstatistik (Voranmeldung Genesis-Tabellen 73311) zum Einzel-
handel mit Blumen, Pflanzen, Saatgut und Diinger flossen in die Berechnung der Einzelhandelsebene.
Durch Experteninterviews und die vorliegenden Priméardaten konnte die Einzelhandelsebene (ebenso
wie die Grofhandelsebene) erstmals sowohl (fast) ohne Handel zwischen den Beteiligten als auch mit
Intrahandel auf der Ebene ausgewiesen werden. Der jeweilige Wert findet sich in den Abbildungen der
Warenstrome in Klammern hinter dem Wert der Einzelhandelsebene. Er tragt die Ful3zeilennummer 2).
Dabei ist der Intrahandel auf Einzelhandelsebene deutlich kleiner als auf Gro3handelsebene. Es wird
vermutet, dass diese neue Entwicklung vor allem mit der zeit- und gebietsweise problematischen Wa-
renbeschaffung zusammenhangt.

10.5.1 Nicht privater Verbrauch

Nachdem die Primardaten und die Ergebnisse aus der Ausgabe 2018 zeigten, dass der nicht private
Verbrauch in der Vergangenheit Uberschatzt wurde, zogen wir fur die aktuelle Ausgabe erneut Primar-
daten zu diesem Thema heran. Der Fokus lag dabei auf allen Marktbeteiligten, die Ware an die nicht
privaten Verbraucher liefern. Zusatzlich wurden erneut zahlreiche Daten des Statistischen Bundesam-
tes und auch die Haushaltsplanung auf Bundesebene hinzugezogen.

Es zeigte sich, dass auf kommunaler Ebene eine starke Verschiebung der Warenstrome stattgefunden
hat. Es wird vermutet, dass diese Verschiebung neben den bekannt aufwéndigen Verfahren vor allem
durch den Regierungswechsel ausgeldst wurde. Die Ausschreibungen beinhalten oftmals einen Passus
zur Regionalitat der Pflanzen, der Gber den Groflhandel nicht zwingend erfillt werden kann. Der Grol3-
handel zog sich aus der kommunalen Belieferung zuriick, womit sich die Belieferung in die Produktion
verlagerte. Dieser Weg, direkt aus der Produktion in den nicht privaten Verbrauch, war in den beiden
Vorgangerwerken nicht vorgesehen und bildet einen der in dieser Ausgabe neu etablierten Handels-
wege. Neben den erzielten Umsétzen auf kommunaler Ebene wurden die Betriebsleiter Uber die exklu-
siv fur diese Warenstromanalyse erstellten Fragebdgen ebenfalls zu den auf diesem Weg erzielten Mar-
gen befragt. Aufgrund der bereits festgeschriebenen Preise innerhalb dieser Ausschreibungen wird die
Handelsspanne vorgegeben, und nach allen Riickmeldungen, die wir zu diesem Thema erhielten, streu-
ten die Margen dabei je nach Kommune so breit, dass eine Auswertung beispielsweise als arithmeti-
sches Mittel keinen Sinn macht. Auch dieser Aspekt kdnnte in einer kommenden Ausgabe gesondert
beleuchtet werden.
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11.Glossar Marktsegmente

Im Gegensatz zu anderen Markten im Bereich der landwirtschaftlichen Produktion, in den sich
der Gartenbau thematisch und statistisch einordnet, ist er fir Blumen und Pflanzen sehr viel-
schichtig und Kkleinteilig. Durch Produktinnovationen wahrend der Pandemiejahre 2020 und 2021
hat sich das Spektrum dabei erneut erweitert.

Grundsatzlich wird zwischen 4 Hauptsegmenten unterschieden. Die Zuordnungen sind in eini-
gen Bereichen flieBend und je nach Datenquelle und Analyse uneinheitlich. Die 4 Hauptseg-
mente, die sowohl nach produktionstechnischen als auch nach botanischen und verwendungs-
technischen Merkmalen (Verbrauchersicht) unterschieden werden, sind Schnittblumen, Topf-
pflanzen, Gehélze und Blumenzwiebeln. Fur den Bereich der Blumenzwiebeln gibt diese Verof-
fentlichung lediglich Hinweise. Die anderen 3 Hauptsegmente werden definiert und auf 4 Markt-
ebenen beschrieben.

11.1 Schnittblumen

Eines der 4 Hauptmarktsegmente. Es umfasst alle Arten von vor dem Verkauf abgeschnittenen Pflan-
zen, die zur Dekoration verwendet werden, unabhéngig davon, ob sie als Rohware oder floristisch auf-
gewertet verkauft werden.

11.1.1 Frische Schnittblumen:

Alle abgeschnittenen Pflanzen, die frisch und als Stielware verkauft werden. Unterschieden wird dabei
nach der Zusammenstellung der Straul3e.

11.1.1.1 Monostrauf3:

Unveredelte Verkaufseinheit von Schnittblumen einer Art unabhangig von der Blutenfarbe der einzelnen
Schnittblumen. Der Preis umfasst in der Regel den Pflanzenwert inkl. Verpackung.

11.1.1.2 Mischstrauf3:

Veredelte Verkaufseinheit von Schnittblumen der verschiedensten Arten. Immer floristisch aufgewertet,
in manchen Fallen mit weiteren Dekorationen versehen. Der Preis fur einen Mischstrauld umfasst in der
Regel den Pflanzenwert inkl. Verpackung, Arbeitsleistung und Kosten fiir die Dekoration. Einbezogen
wird hier auch Beigrin.

11.1.1.3 Beigrin:

Sowohl griines als auch blihendes Schnittgut, dass zur Aufwertung von Mischstrauf3en verwendet wird.
Diese Produkte werden in der Regel maximal bis auf Gro3handelsebene artrein gehandelt. Ab der Ein-
zelhandelsebene bis zum Verbraucher gehen diese Produkte zum grof3ten Teil in Mischstrauf3en auf
und haben folglich keinen gesondert ausgewiesenen Preis mehr. Seid den Pandemiejahren 2020 und
2021 bietet der Handel Beigriin vereinzelt auf Endverbraucherebene artrein an. Hier konnten mit der
aktuellen Ausgabe erste Hinweise auf die Handelswege und -volumina ermittelt werden. Der Preis um-
fasst in der Regel (wie bei Monostrau3en) den Pflanzenwert inklusive Verpackung. Die Informationen
dazu finden sich in Kapitel 5.
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11.1.1.4 Selbstpflicke:

Umfasst alle Schnittblumen, die von den Verbrauchern auf gesondert dafiir angelegten kommerziellen
Flachen, selbst geschnitten werden. Meist wird ein breites Sortiment an Sommerblumen (Sonnenblu-
men, Dahlien und anderen Knollenblihern) ebenso angeboten wie samenbiirtige Pflanzen, durchaus
auch Beigriin wie Strandflieder. Seit der Ausgabe der Vollerhebung des Statistischen Bundesamtes aus
dem Jahr 2021 (Genesis-Tabellen 41213) werden die Flachen gesondert ausgewiesen. In den vorigen
Ausgaben der Vollerhebung waren diese Flachen in den Freilandflachen der jeweiligen Kulturen erfasst,
allerdings nicht von den intensiver genutzten Flachen zur klassischen Vermarktung als bereits geschnit-
tene Ware zu trennen.

11.1.2 Trockenblumen:

Verkaufseinheiten aus getrockneten Frischblumen. Einbezogen werden sowohl Straule als auch Ge-
stecke inkl. Verpackung und Dekoration. Seit den Vorgangerwerken wurden langlebige gefriergetrock-
nete Rosen am Markt etabliert, die durch ihren hohen Endverkaufspreis hervorstechen. Auch der Trend
zur Trockenblume oder zu bereits zum Trocknen aufgebundenen Mischstrauf3en, der wahrend der Pan-
demiejahre entstand, veranderte diesen Markt. Detailinformationen dazu finden sich in Kapitel 5.

11.1.3 Kranze & Gestecke:

Sammelposition fur Gebinde aus abgeschnittenen Pflanzenteilen. Dazu gehtren Adventskrénze/ -ge-
stecke, Grabkranze/ -gestecke, Gestecke aus frischen Blumen und sonstige Kranze (z.B. Oster- oder
Turkranze). Der Preis fur Kranze & Gestecke umfasst den Pflanzenwert, die Arbeitsleistung und die
Kosten fir nicht pflanzliches Material (z.B. Steckschwamme oder Rémer), fiir Dekorationen und gege-
benenfalls fir die Verpackung.

11.2 Blumenzwiebeln

Eines der 4 Hauptsegmente. Es umfasst alle lebenden als ruhende Dauerorgane ohne Substrat ver-
markteten Pflanzenteile. Enthalten sind sowohl klassische Blumenzwiebeln als auch Knollen und Rhi-
zome. Der Preis umfasst in der Regel den Wert der Pflanzenteile und die Verpackung.

Die Warenstrome dieses Hauptsegmentes unterscheiden sich deutlich von den drei anderen Hauptseg-
menten und werden in dieser Vero6ffentlichung nicht betrachtet.

11.3 Geholze

Eines der 4 Hauptsegmente. Es umfasst alle Arten von Geholzen (mehrjéahrige, verholzende Pflanzen),
die in Containern, balliert oder wurzelnackt zur Freiraumgestaltung verwendet werden. Zusatzlich finden
sich hier Schnittnadelgehdlze, von denen bestimmte Teile vermarktet werden. Der Preis umfasst in der
Regel den Pflanzenwert und die Verpackung. In seltenen Féllen werden auch Dekorationen verwendet,
um die Geholze fir den Endverbraucher attraktiver zu machen. In diesen Sonderfallen umfasst der Preis
auch diese Dekoration und die dafiir verwendete Arbeitsleistung.

Ausgewiesen wird Fertigware. Wo mdglich und sinnvoll werden Hinweise auf Jungreiser, Unterlagen
und Veredelungen gegeben.
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Nicht einbezogen werden Gehdlze, die im Erwerbsanbau zur Erzeugung von Obst, Wein oder Holz
verwendet werden.

11.3.1 Obstgehdlze:

Veredelte oder unveredelte Gehélze, die genielBbare Friichte tragen kénnen. Einbezogen werden Obst-
baume (inkl. Nussb&umen) und Beerenstraucher unabhéngig von der Pflanzenform, wenn die Friichte
nicht kommerziell genutzt werden. Nicht enthalten sind fruchtende Gehdlze, die in Deutschland nicht
winterhart sind (z.B. Zitrus- oder Olivenbaume). Der Preis umfasst in der Regel den Pflanzenwert und
die Verpackung.

11.3.2 Ziergeholze:

Veredelte oder unveredelte Gehdélze, die ausschlie3lich zur Freiraumgestaltung verwendet werden. Ein-
bezogen werden sowohl Laub- als auch Nadelgeholze. Dabei ist nicht relevant, ob sie als Solitéar-, Form-
oder Heckengehdlze Verwendung finden. Schling- & Kletterpflanzen sind ebenso enthalten wie Boden-
decker und Kleinstgeholze. Seit den Vorgéangerwerken befindet sich das Sortiment im Umbruch. Neben
dem reinen Zierwert wird vermehrt Wert auf Qualitditsmerkmale wie Trockenheitsresistenz, Salztoleranz,
Schadlingsresistenz oder Fruchtfall gelegt. Zusatzlich sind keine invasiven Arten mehr erwiinscht, teil-
weise bereits sogar verboten.

11.3.2.1 Kleinstgehdlze:

Geholze, die in kleinen Topfen als Einzelpflanzen oder als Mehrfachpackung im Tray verkauft und von
den Verbrauchern (privat & nicht privat) im Aul3enbereich wie Beet- & Balkonpflanzen verwendet wer-
den. Hierzu gehdren im Wesentlichen Efeu, Koniferen, Hebe, Buchsb&ume und deren Ersatzprodukte.

11.3.3 Schnittnadelgehdlze:

Sammelposition fir Weihnachtsbaume, Nadelgehdlzzweige und anderes immergriines Schnittgut (so-
wohl Handbunde als auch Abdeckware).

11.3.3.1 Weihnachtsbaume:

Nadelbdume, die tberwiegend zur Dekoration in Wohnrdumen (oder dem wohnungsnahen Umfeld) zur
Weihnachtszeit Verwendung finden. Einbezogen werden sowohl geschlagene Weihnachtsbdume als
auch Topfware, unabhéngig davon ob die Gehdlze im Topf gewachsen sind oder vor dem Verkauf in
den Topf gedriickt wurden. Ausgeschlossen sind Weihnachtsbdume, die aus Waldbestédnden verkauft
werden.

11.4 Topfpflanzen

Eines der 4 Hauptsegmente. Es umfasst alle ein- und mehrjéhrigen Pflanzen, die in GeféaRen mit Sub-
strat produziert und verkauft werden. Sie werden vorwiegend zu Dekorationszwecken im Innenraum
und im AuRRenberiech verwendet. Eingeschlossen sind sowohl Jungpflanzen als auch Fertigware, un-
abhangig davon, ob sie als Einzelpflanzen, als Mehrfachpackung in Trays oder als Schalen verkauft
werden
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11.4.1 Beet- & Balkonpflanzen:

Ein- oder zweijahrige Topfpflanzen, die zu Dekorationszwecken im Auf3enbereich verwendet werden.
Sie dienen hauptsachlich zur (mehrmals) jahrlich wechselnden Saisonbepflanzung. Die Pflanzen wer-
den in der Regel nach dem Kauf in Beete oder Balkonkasten ausgepflanzt.

11.4.1.1 Beet- & Balkonpflanzen-Topfe:

Ein- oder zweijahrige Topfpflanzen die zu Dekorationszwecken im AulRenbereich verwendet werden.
Eine Verkaufseinheit kann aus mehreren vegetativ oder generativ vermehrten Einzelpflanzen einer Art
bestehen, die im Jungpflanzenstadium zusammen gepflanzt werden. Eingeschlossen sind auch Misch-
topfe (sogenannte Kombipots). Die Pflanzen in einem Kombipot werden im Jungpflanzenstadium zu-
sammen gepflanzt. Das Spektrum erstreckt sich von mindestens 2 Pflanzen einer Art, die in unterschied-
lichen Farben bliihen, bis zu Kombinationen mehrerer unterschiedlicher Arten.

Der Preis umfasst in der Regel den Pflanzenwert und die Verpackung.

11.4.1.2 Beet- & Balkonpflanzenschalen:

Kombination von mindestens 2 (nicht notwendigerweise unterschiedlichen) Beet- & Balkonpflanzen in
einem Gefal3, die zur Dekoration im AufRenbereich verwendet werden. Die Pflanzen werden erst als
Fertigware zusammen in Schalen gepflanzt. Als Verkaufseinheit wird das Arrangement betrachtet, also
die Pflanzen in der Schale inkl. Dekoration.

Der Preis umfasst in der Regel den Pflanzenwert, den Wert der Schale, und Kosten fir die Arbeitsleis-
tung und Dekoration.

11.4.2 Stauden:

Nicht verholzende, mehrjahrige, meist krautige Topfpflanzen, die zur Dekoration im Aufl3enbereich ver-
wendet werden. Sie sind in der Regel winterhart. Es erfolgt eine Unterteilung der Stauden nach Ent-
wicklungsstadium der Pflanzen zum Verkaufszeitpunkt und nach dem Erdvolumen des Topfes, in dem
die Staude vermarktet wird (FLL, Gutebestimmungen fur Stauden, Bonn). Die Trennung nach Topfgro-
Ren erfolgt ab einem Volumen von 1000 cm3 (1 Liter). Das Erdvolumen von 1000 cm3 entspricht einem
Rundtopf von 11 cm Durchmesser (11er Topf) oder einem Ecktopf mit den Maflen 11 x 11 x 12 cm.
Ab 1000 cm? werden die Topfgré3en in gangiger Praxis als Container bezeichnet, deren Gr6R3e in Liter
angegeben wird.

Der Preis einer Staude umfasst in der Regel den Pflanzenwert und den der Verpackung (inkl. Etikett).

11.4.2.1 GroR3stauden:

Zum Verkaufszeitpunkt voll entwickelte, meist blihende Stauden, die zur Dekoration im Aul3enbereich
verwendet werden. Der Topf, in dem eine Grof3staude verkauft wird, muss ein Erdvolumen von mindes-
tens 1000 cm? haben.

Diese Stauden werden von den Verbrauchern zu einem guten Teil wie Beet- & Balkonpflanzen als
Wechselflor verwendet und nicht zwingend ausgepflanzt. In diesem Féllen unterliegen sie einer Einmal-
Nutzung, unabhangig davon, ob sie mehrjéhrig kultiviert werden kénnten.
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11.4.2.2 Kleinstauden:

Zum Verkaufszeitpunkt nicht voll entwickelte Pflanzen, meist im Stadium der angetriebenen Uberwinte-
rungsknospen, die zur Dekoration im AulRenbereich verwendet werden. Der Topf, in dem die
Kleinstaude verkauft wird, hat ein Erdvolumen von weniger als 1000 cm3.

11.4.2.3 Wasserpflanzen:

Alle vollstéandig im Wasser lebenden Pflanzen, unabhéngig davon, ob sie in der Wasserpflanzenzonen
eines Gewassers verwurzelt sind oder lediglich an der Oberflache treiben. Sumpf- und Uferstauden
finden sich je nach Entwicklungsstadium und TopfgroRe zum Verkaufszeitraum in den GroR3- oder
Kleinstauden, Aquarienpflanzen werden nicht betrachtet.

11.4.3 Zierkrauter:

Ein- oder mehrjahrige Topfpflanzen, die zur Dekoration ausgepflanzt werden, jedoch theoretisch zu
Verzehr oder zur Gewlrzproduktion geeignet sind. Sie sind in der Regel mehrjéhrig, oft auch hartlaubig
und/oder verholzend. Die Angebotsformen reichen von kleinen Einzelpflanzen, Kombipots (in denen
mehr als eine Art bis zur Verkaufsreife kultiviert wurde) Uber zum Teil mehrartige Mehrfachpackungen
(Trays) bis zu grof3en Solitarpflanzen und Sonderformen wie z.B. Stammchen. Fir diese Zierkrauter
umfasst der Preis in der Regel den Pflanzenwert und die Verpackung.

Bereits seit der Ausgabe 2018 drangen jedoch auch Schalen mit Krautern in den Markt. Als Verkaufs-
einheit wird dabei das Arrangement betrachtet, also die Pflanzen in der Schale inkl. Dekoration. Der
Preis umfasst in der Regel den Pflanzenwert, den Wert der Schale, und Kosten fir die Arbeitsleistung
und Dekoration.

Nicht betrachtet werden die klassischen Kiichenkrauter, die in erster Linie als Lebensmittel Verwendung
finden. Basilikum, Schnittlauch, Petersilie, Dill und Kresse sind keine Zierkrauter.
11.4.4 Zimmerpflanzen:

Lebende, in der Regel mehrjahrige Topfpflanzen, die zu Dekorationszwecken in Innenrdumen verwen-
det werden. Sie werden in manchen Fallen in Kombination mit Ubertopfen und Dekorationen verkauft.

Der Preis einer Zimmerpflanze umfasst in der Regel den Pflanzenwert und den Wert der Verpackung.
Wenn eine Kombination aus Zimmerpflanze und Ubertopf verkauft wird, ist auch der Ubertopf enthalten.
Bei solchen Kombinationen geht ein Mehrwertsteuersatz von 19 % ein.

11.4.4.1 Bluhende Zimmerpflanzen (BlUZzi):

Topfpflanzen, die in der Regel blihend verkauft und zur Dekoration von Innenraumen verwendet wer-
den. Der Fokus liegt auf den Blitenfarben, -formen und Duft. Eine Verkaufseinheit kann aus mehreren
Einzelpflanzen einer Art in einem Topf bestehen. Das Zusammenpflanzen erfolgt im Jungpflanzensta-
dium. Der Preis umfasst in der Regel den Pflanzenwert und den der Verpackung.

Enthalten sind hier auch alle Arten von blihenden Zimmerpflanzen aus Blumenzwiebeln, Knollen oder
Rhizomen, die nicht ruhend und/oder eingetopft vermarktet werden. Dazu zahlen vor allem die
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klassischen Friihjahrsbluher (Tulpen, Narzissen, Hyazinthen usw.) sowie Hippeastrum (Amaryllis) und
Gloriosa (Ruhmeskrone).

11.4.4.2 Grune Zimmerpflanzen (GriZzi):

Topfpflanzen, die nicht bliihend verkauft werden. Der Fokus liegt auf Blattformen und -farben. Eine Ver-
kaufseinheit kann aus mehreren Einzelpflanzen einer Art in einem Topf bestehen. Das Zusammenpflan-
zen erfolgt im Jungpflanzenstadium. Das Sortiment erweiterte sich, seit der letzten Ausgabe bedingt
durch die Pandemie stark. Der Preis umfasst in der Regel den Pflanzenwert und den der Verpackung.

Seit den Pandemiejahren 2020 und 2021 missen hier auch die grinen Zimmerpflanzen, die aus Knol-
len, Rhizomen, Trieben oder Stecklingen (,Minipflanzen® bis TopfgréRe 7 cm) austreiben, bedacht wer-
den. Durch den Hype um grine Zimmerpflanzen wahrend der Pandemie traten diese Arten wie z.B.
Elefantenohr (Colocasia), Schildkrétenpflanze (Dioscorea), Glicksbambus (Dracaena sanderiana) aus
der Nische. Blattschmuckpflanzen, werden vermehrt als Minipflanzen angeboten, die eigentlich nicht
mehr sind als frisch bewurzelte Stecklinge.

11.4.4.3 Zimmerschalen (ZiSch):

Kombination von mindestens zwei (nicht notwendigerweise unterschiedlichen) Zimmerpflanzen in ei-
nem Gefal3, die zur Dekoration im Innenraum verwendet wird. Die Pflanzen werden erst als Fertigware
zusammen in die Schalen gepflanzt. Als Verkaufseinheit wird das Arrangement betrachtet, also die
Pflanzen in der Schale inkl. Dekorationen. Der Preis umfasst in der Regel den Pflanzenwert, den Wert
der Schale, und Kosten flir die Arbeitsleistung und Dekoration.

11.5 Gartenpflanzen:

Sammelposition fir alle Pflanzen, die im Auf3enbereich verwendet werden. Es umfasst die Hauptseg-
mente Blumenzwiebeln und Geholze (Obst-, Zier- und Nadelgehoélze), sowie die Marktsegmente Beet-
& Balkonpflanzen, Stauden und Zierkrauter.

11.6 Weitere Begriffe

11.6.1 Freiraumgestaltung:

Beschreibt die durch die Landschaftsarchitektur gestalteten Grinflachen. Sie erstreckt sich auf alle An-
lagen des offentlichen Grins (inkl. StralRenbegleitgrin) und die Vielzahl der Privatgéarten.

11.6.2 Einzelpflanzen:

Pflanzen, die einzeln produziert und verkauft werden. Im Sonderfall der Kombipots befinden sich in
einem Topf mehrere Pflanzen einer Art, die im Jungpflanzenstadium zusammen gepflanzt werden.
11.6.3 Trays:

Mehrfachpackungen, in denen mehrere Einzelpflanzen zum Kauf angeboten werden. Sie enthalten oft
Jungpflanzen oder Halbfertigware und werden vor allem fir Gartenpflanzen verwendet.
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11.6.4 Schalen:

Verkaufseinheiten fir mehrere Pflanzen in einem GefaR3, die erst als Fertigware zusammen gepflanzt
werden. Die Pflanzen kénnen von einer Art oder von unterschiedlichen Arten sein. In einer Schale be-
finden sich mindestens 2 Pflanzen. Im Normalfall zeichnet sich eine Schale zusatzlich durch ihre Form
aus. Der Durchmesser ist dabei im Normalfall deutlich groRer als die Hohe.

12.Glossar Marktstufen und Marktbegriffe

Die Beschreibung des Marktes und seiner Stufen wird grundsatzlich als Wertbetrachtung in Euro
(EUR) vorgenommen. Sollten sich die Aussagen auf Pflanzenmenge beziehen, wird es ausdruck-
lich erwéhnt.

12.1 Marktvolumen
= deutsche Produktion + Import - Export

Alle im Berichtszeitraum gehandelten Schnittblumen, Topfpflanzen oder Gehdlze in Deutschland unab-
héangig davon, ob sie im In- oder Ausland produziert wurden.

Die Handelsstrukturen der Waren und die daran beteiligten Handlergruppen unterscheiden sich fur die
4 Hauptsegmente.

12.2 Stufentbergreifende Vermarktung

Vermarktungssysteme bzw. Handelsbeziehungen, bei denen die gehandelten Pflanzen mindestens
eine klassische Marktstufe Uberspringen.

12.2.1 Direktimport (Di):

Importe von Pflanzen ohne Beteiligung des inléndischen Import- oder Gro3handels, direkt an Grof3ver-
braucher oder den Einzelhandel. Die Pflanzen tberspringen bzw. umgehen die GroRhandelsstufe.

Bedingt durch die Pandemie und die damit einhergehende Dynamik und Diversifizierung innerhalb des
Handels gibt es im Gegensatz zur Ausgabe 2018 Direktimport an den Endverbraucher. Diese Pflanzen
Uberspringen bzw. umgehen sowohl die GroRhandels- als auch die Einzelhandelsstufe. Dazu zahlen
Bestellungen in auslandischen Webshops ebenso, wie Eventverkéufe (Pop-Up-Stores) oder Verkaufe
direkt aus Transportfahrzeugen, sobald dort nicht in Deutschland produzierte Ware an den Endkunden
vermarktet wird. Statistisch ist dieser neue Handelsweg noch nicht greifbar, weshalb er in dieser Aus-
gabe lediglich beschrieben, aber noch nicht quantifiziert werden kann.

12.2.2 Selbstvermarktung (Sv):

Direkter Absatz vom Produzenten an Einzelhandler ohne Beteiligung von Zwischenhandlern. Die Pflan-
zen stehen auf Einzelhandelsebene zur Verfiigung. Hierunter fallt auch der Vertragsanbau von Pflan-
zen, soweit er fir die Einzelhandelsebene erfolgt. Die Pflanzen Uberspringen bzw. umgehen die Grol3-
handelsstufe.

Bedingt durch die Pandemie und den Regierungswechsel gibt es zunehmend direkten Absatz der Pro-
duzenten an die nicht privaten Verbraucher. Vor allem in Ausschreibungen von Kommunen wird das
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Augenmerk auf die regionale Herkunft der verwendeten Pflanzen gelegt, womit der GroRRhandel weitge-
hend ausgeschlossen ist. Die Produktionsgartner vor Ort kdnnen dieses Kriterium hingegen erfullen und
kommen so in diesen Ausschreibungen vermehrt zum Zuge. Da es sich um einen neuen Handelsweg
handelt, finden sich dazu keine Daten in den Vorgangerwerken.

12.2.3 Direktabsatz (Da):

Direkter Verkauf vom Produzenten an den Endverbraucher. Die Pflanzen stehen auf Einzelhandels-
ebene innerhalb der Gartnereien zur Verfligung. Klassisch werden die direkt absetzenden Produzenten
auch als Endverkaufsgartnereien bezeichnet.

12.2.4 Grune Dienstleister (GruDi):

Alle Firmen, die Pflanzen einkaufen und weiterverarbeiten. Dazu gehoéren die Garten- & Landschafts-
bauer (GaLaBau), die Friedhofsgartner, die Innenraumbegriner, Floristikwerkstatten, Eventagenturen,
Messebauer usw. Die Pflanzen stehen dem Markt nicht mehr einzeln zur Verfligung, sie werden Teil
eines Dienstleistungsangebotes.

Diese Firmen kdnnen auf unterschiedlichen Handelsebenen agieren. Der Regelfall in der Ausgabe 2018
war der Warenabzug auf GroRhandelsebene mit Abgabe der Waren inkl. Dienstleistung an die Endver-
braucherebene. Die Pflanzen umgingen bzw. Gibersprangen die Einzelhandelsebene.

Durch die Pandemie und die daraus resultierende Umleitung der Handelsstréme ziehen die Griinen
Dienstleister nun vermehrt Ware aus der Produktion ab. Beispielsweise bei den Garten- und Land-
schaftsbauern werden sehr viele Pflanzen regional direkt aus der Produktion bezogen. Nach dem Be-
richtsjahr 2022 soll es zusétzlich auf geringem Niveau sogar Vertragsanbau fur den GaLaBau geben.
Welches Volumen sich dahinter verbergen kénnte, muss in der Folgeausgabe geklart werden. Auch
Friedhofsgartner versorgen sich zunehmend regional, um die benétigten Pflanzen zu beziehen. Aller-
dings standen sie 2022 vor dem Problem der aufgrund der hohen Energiekosten gedrosselten Produk-
tionsmengen. Werden die Pflanzen fir die griinen Dienstleister direkt aus der Produktion bezogen, um-
gehen bzw. lGberspringen sie sowohl die GroRhandels- als auch die Einzelhandelsstufe.

Ebenfalls durch die Pandemie ausgeldst wurde ein gegenlaufiger Trend bei den Innenraumbegrinern,
die teilweise spatestens ab 2023 auf den Direktimport von Pflanzen aus dem Ausland zugreifen. Auch
hierbei werden sowohl die Gro3handels- als auch die Einzelhandelsstufe umgangen bzw. tibersprun-
gen.

12.3 GroRRhandelsebene

= Marktvolumen - Direktimport -Selbstvermarktung - Direktabsatz- Griine DL (anteilig)

Alle im Berichtszeitraum gehandelten Pflanzen, die dem deutschen Markt direkt zur Verflgung stehen,
unabhéngig von Entwicklungsgrad und Produktionsland. Innerhalb dieser Ebene findet Handel zwi-
schen den einzelnen Beteiligten statt. Dabei handelt der Fachgrol3handel im Normalfall in Richtung des
SystemgrofRhandels. Die Verluste (also die Pflanzen, die aus der GroBhandelsebene heraus nicht wei-
terverkauft werden kdnnen) sind enthalten.
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12.3.1 SystemgroBhandel (Sgh):

Herstellerunabhéangige Wiederverkaufer, die fir den Systemeinzelhandel einkaufen. Einkaufszentralen
des Lebensmitteleinzelhandels (LEH), der Bauméarkte und Sonderpostenmarkte, die Ware von deut-
schen und nicht deutschen Produzenten, Erzeugerabsatzorganisationen oder anderen Grof3handlern
einkaufen.

12.3.2 FachgrofZhandel (Fgh):

Genossenschaftlich organisierter oder unternehmergefiihrter Wiederverkaufer, der herstellerunabhan-
gig Ware sowohl fur den Facheinzelhandel als auch den Systemeinzel einkauft. Gehandelt werden
Uberwiegend Produkte der griinen Branche.

12.3.2.1 Agrarorganisationen (AO):

Sammelbegriff fur Erzeugergemeinschaften, BlumengroBmarkte und Vermarktungsorganisationen, die
als GroRhandler agieren. Sie kdnnen Handelsbeziehungen zum Systemgrof3handel und Fachgrof3han-
del und zu allen Beteiligten der Einzelhandelsebene unterhalten.

12.3.3 GroRhandelsfunktion:

Alle Marktbeteiligten, die stufeniibergreifenden Handel betreiben, ohne die Gro3handelsebene einzu-
beziehen, erflillen die Funktion eines Gro3handlers. Allerdings sind diese Funktionen innerhalb der Be-
triebe nicht trennscharf und kdnnen so nicht in die Berechnungen der Groflhandelsebene mit einflieRen.
Das gilt neben den Produktionsgartnern, die direkt vermarkten, auch fur den Direktimport von Pflanzen.

12.3.4 Verluste (auf GroBhandelsebene):

Sammelbegriff fir alle Pflanzen, die aus der GroRhandelsebene nicht weiterverkauft werden kénnen.
Der Grinde fiur die Verluste reichen von Verderb oder Beschadigung bis zu nicht abgerufenen Auftra-
gen. Dabei hat der Anteil dieser nicht abgerufenen Auftrage im Jahr 2022 (vor allem in Richtung des
kleinteiligen Fachhandels) durch die Inflation und mangelnde Liquiditat der Einzelhandler ungewohnte
Hohen erreicht. Es ist davon auszugehen, dass es sich um ein Ausnahmejahr handelt. Die Pflanzen
stammen dabei sowohl aus dem Import wie aus der deutschen Produktion.

Diese Pflanzen gehen nicht auf die Einzelhandelsebene Uber.

12.4 Einzelhandelsebene
= GroRRhandelsebene - Verlust - Griine Dienstleister

= Direktimport (anteilig) + Systemgrof3handel + FachgrofRhandel + Agrarorganisationen + Selbst-
vermarktung (anteilig)

Alle Pflanzen, die dem deutschen Einzelhandel zur Verfiigung stehen, unabhéngig davon, ob die Ware
im In- oder Ausland produziert und/oder veredelt wurde.
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12.4.1 Blumenfach(einzel)handel (Bfh):

Alle branchennahen Einzelhédndler, die sich durch fachliche Kompetenz auszeichnen und deren
Hauptumsatz im Normalfall auf Schnittblumen, Topfpflanzen und Gehdlze entfallt. Der Gberwiegende
Teil der hier durchgefiihrten Einkaufe erfolgt gezielt (Plankauf).

Dazu zahlen Blumenfachgeschéfte, Gartnereien & Baumschulen, alle nicht an einen Baumarkt ange-
schlossenen (meist inhabergeflihrten) Gartencenter und Wochenmarkte.

12.4.1.1 Blumenfachgeschafte (BfG):

Meist von Floristen gefiihrte (kleine) Einzelhandelsgeschéfte, die den Fokus auf die handwerkliche Ver-
edelung von Schnittblumen und Zimmerpflanzen legen. Einbezogen werden hier auch Franchise-Sys-
teme mit mehreren Filialen.

12.4.1.1.1 Shop-in-Shop (SiS):

Sonderform des Blumenfachgeschafts, das immer im Eingangsbereich von gré3eren, im Regelfall bran-
chenfremden Einzelhandelsunternehmen positioniert ist.

12.4.1.2 Gartnerei & Baumschule (G/B):

Im Endverkauf tatige Produktionsunternehmen. Die dort angebotene und verkaufte Ware muss nicht
zwingend aus eigener Produktion stammen. Die Ware, die aus Eigenproduktion stammt, lauft Gber den
Direktabsatz.

12.4.1.3 Gartencenter (Gc):

Alle nicht an einen Baumarkt angeschlossenen Gartencenter. Der Einkauf der Pflanzen erfolgt Giberwie-
gend eigenstandig. Einbezogen werden hier jedoch auch Kooperationsverbiinde, die auf unterschied-
lichste gemeinsame Systemleistungen zugreifen kénnen.

12.4.1.4 Wochenmarkte (WM):

Verkaufsstande fur Pflanzen auf einer immer am gleichen Ort stattfindenden, zeitlich begrenzten Ver-
anstaltung, auf der Lebensmittel, landwirtschaftliche und gartenbauliche Produkte angeboten werden.

Ebenfalls einbezogen werden Strallenstdnde, an denen Blumen und Pflanzen angeboten werden. Sol-
che finden sich zumeist in strukturschwachen Gebieten saisonal an stark befahrenen StrafZen.
12.4.1.5 Fahrverkauf / fliegende Handler/Hollander (Fv):

TurnusméRig wiederkehrende, mobile Verkaufseinheit, die Blumen und Pflanzen auf bestimmten Rou-
ten anbietet. Verbreitung zumeist in strukturschwéacheren Gebieten. Die Pflanzen kénnen dabei sowohl
aus der eigenen Produktion als auch aus Zukauf (sowohl deutscher als auch nicht deutscher Ware)
stammen. Dieser Fahrverkauf ging bedingt durch die Coronajahre 2020 und 2021 stark zurlck.
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12.4.2 System(einzel)handel (Sh):

Branchenfremde, organisierte Einzelhéndler, fur die Pflanzen eine (kleine) Warengruppe unter vielen
sind. Der Einkauf von Pflanzen erfolgt hier meist ungeplant und spontan (Mitnahmeeffekt).

Dazu gehéren Baumarkte, Baumarktgartencenter, Lebensmitteleinzelhéandler, Discounter und Sonstige.

12.4.2.1 Baumarkte (Bm):

Organisierte, meist grol3flachige, auf Materialien fir Handwerker und Heimwerker spezialisierte Einzel-
handler. Der Wareneinkauf erfolgt im Regelfall zentral, kann aber durch regionale Angebote erganzt
werden.

12.4.2.2 Baumarktgartencenter (BmGc):
Aus Baumarkten hervorgegangene oder an Baumarkte angeschlossene Gartencenter. Die Waren wer-
den zumeist zentral eingekauft und an die einzelnen Markte verteilt.

12.4.2.3 Lebensmitteleinzelhandler (LEH):

Organisierte Einzelhandler die Uberwiegend Lebensmittel anbieten. Der Einkauf der Waren erfolgt zu-
meist zentral, wird aber durch regionale Ware erganzt. Das Sortiment wurde tber die Coronajahre 2020
und 2021 ausgeweitet und qualitativ nach oben angepasst.

12.4.2.4 Discounter (D):

Organisierte Lebensmitteleinzelhandler mit einem stark eingeschréankten Warenangebot, die preisaffin
agieren. Pflanzen werden zum Grof3teil ausschlief3lich als Aktionsware angeboten, Schnittblumen sind
zumeist Teil des stehenden Sortiments. Der Wareneinkauf erfolgt zentral.

12.4.2.5 Sonstige:

Sammelposition fir alle anderen Einzelhandelsunternehmen, in denen Pflanzen eingekauft werden.
Dazu gehéren Mobelh&user und Tankstellen aber auch der Landhandel, Sonderpostenmérkte und der
Internet- oder Versandhandel. Hier sind Fachhandler, die den GroRteil ihres Umsatzes mit Pflanzen
machen ebenso enthalten, wie die Internet- oder Versandhandler, bei denen Pflanzen im Sortiment eine
untergeordnete Rolle spielen.

Vor allem der Internet- und Versandhandel erlebte durch die Pandemie einen Boom, der allerdings im
Jahr 2022 weitgehend stagnierte. Der Wareneinkauf erfolgt sowohl tiber den Fach- als auch den Sys-
temgrofRhandel.

12.4.3 Verluste (auf Einzelhandelsebene):

Sammelbegriff fur alle Pflanzen, die aus der Einzelhandelsebene nicht weiterverkauft werden kénnen.
Die Grunde dafir reichen von Verderb bis zu (trotz Reduktion der Preise) nicht ab verkaufter Ware. Die
Pflanzen stammen sowohl aus dem Import wie der deutschen Produktion.

Diese Pflanzen gehen nicht auf die Endverbraucherebene Uber.
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12.5 Endverbraucherebene
= Einzelhandelsebene + Selbstvermarktung (anteilig) + nicht privater Verbrauch
= Privater Verbrauch + nicht privater Verbrauch

Alle Pflanzen, die beim Endkunden ankommen, unabhangig davon, ob sie als Pflanze eingekauft wer-
den oder Teil einer Dienstleitung sind.

Ab der nachsten Auflage muss die Endverbraucherebene um die Pflanzen aus dem Direktimport an
private Verbraucher und den Handel der privaten Verbraucher untereinander ergéanzt werden. Beide
Handelswege traten durch die Coronajahre aus der Nische. Sie bilden den Parallelhandel, der aktuell
noch nicht statistisch gefasst werden kann, die klassischen Handelswege jedoch aushebelt und Ein-
k&ufe auf Einzelhandelsebene verhindert.

12.5.1 Privater Verbrauch (PV):

Alle Pflanzen, die vom Endkunden als Privatperson direkt eingekauft werden. Wenn die Pflanzen tber
die griinen Dienstleister bezogen werden, ist die erbrachte Dienstleistung Teil des Preises.

12.5.2 Nicht Privater Verbrauch:

Alle Pflanzen, die nicht privat eingekauft und nicht weiter gehandelt werden. Dazu zahlen die Einkaufe
des Bundes, den Landern und Kommunen, Firmen (inkl. Messen), Hotels und sozialen Einrichtungen.

12.6 Selbstversorgungsgrad

= Inlandsproduktion / Inlandsangebot

= Inlandsproduktion / GroRhandelsebene

Wird auf Produktebene als Quotient aus Inlandsproduktion zu Erzeugerpreisen und dem Inlandsange-
bot errechnet. Angegeben in % des Inlandsangebotes.

12.6.1 Inlandsproduktion:

Alle Blumen und Zierpflanzen, die von in Deutschland ansassigen Betrieben produziert werden und dem
Markt im Berichtszeitraum zur Verfiigung standen. Dabei definiert das Statistische Bundesamt einen
Betrieb als in Deutschland anséassig, wenn der Betriebssitz mit dem wichtigsten Wirtschaftsgeb&aude in
einer deutschen Gemeinde liegt. Die Lage der Produktionsflachen wird dabei nicht beriicksichtigt.
12.6.2 Inlandsangebot:

Entspricht den auf Gro3handelsebene dem Markt frei zur Verfiigung stehenden Pflanzen.

12.7 Produktionswert:

= Daten Statistisches Bundesamt x Verdnderungsraten PWZ x Jahresdurchschnittspreis Grol3-
handelsebene

Wert aller Pflanzen, die innerhalb eines Jahres von in Deutschland ansassigen Betrieben verkauft wer-
den. Angabe in Euro (EUR).
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12.7.1 Produktionswert Gesamtmarkt:
= Produktionswert Zierpflanzenbau + Produktionswert Baumschulen

Die Werte werden jahresaktuell vom Bundesministerium fir Erndhrung und Landwirtschaft (BMEL) in
Kooperation mit der Bundesanstalt fiir Landwirtschaft und Ernéhrung (BLE) Giber das Testbetriebsnetz
erhoben und auf Deutschland hochgerechnet.

12.7.2 Produktionswert Hauptsegmente:
= Produktionswert Gesamtmarkt nach Primardaten aufgeschlisselt

Uber die Anteile der Hauptsegmente am Umsatz der Teilnehmer an der Friihjahrsausgabe der PWZ
und der exklusiv fir die Warenstromanalyse versendeten Befragungen gemittelt, auf die Grundflache
bezogen und Uber die Betriebsanzahlen aus der Vollerhebung (Genesis Tabellen 41213) auf Deutsch-
land hochgerechnet.

12.7.2.1 PWZ:

Zweimal jahrlich stattfindende Anbauerhebung Produktions- und Wirtschaftstendenzen im Zierpflanzen-
bau der AMI, in der Produktionsgértner in Deutschland befragt werden. Der Schwerpunkt der Frihjahrs-
erhebung liegt auf Anbau und Anbauplanung von Schnittblumen, Zimmerpflanzen und den Herbstkul-
turen aus dem Beet- & Balkonsortiment fur das aktuelle bzw. das Folgejahr. Zusatzlich werden Ge-
schaftsverlaufe, Umsatzentwicklungen, Investitionsvorhaben und Vermarktungswege abgefragt. Der
Schwerpunkt der Herbsterhebung liegt auf Anbau und Anbauplanung der Beet- & Balkonkulturen des
1. Halbjahres fir das aktuelle bzw. das Folgejahr sowie Geschéaftsverlaufen und Umsatzentwicklungen.
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